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URZAD MARSZALKOWSKI
WOJEWODZTWA WARMINSKO-MAZURSKIEGO W OLSZTYNIE

Zatgcznik nr 1

Szczegodtowy opis przedmiotu zamodwienia

Przedmiotem planowanego zaméwienia jest ustuga przygotowania materiatdw niezbednych do
przeprowadzenia kampanii promujgcej walory turystyczne Wojewodztwa Warminsko-Mazurskiego na
rynku miedzynarodowym, ze szczegolnym uwzglednieniem Europy Wschodniej.

W ramach przygotowania materiatdw do przeprowadzenia kampanii Zamawiajgcy przewiduje
nastepujace zadania:

L.p. |Dziatania Opis szczeg6towy
1 |Opracowanie i Format plikéw: wersja edytowalna/otwarta oraz pliki PDF w wersji 1.3
zredagowanie tresci i szaty |Wymagania techniczne:
graficznej reklamy 1) materiat powinien posiada¢ spady po 5 mm z kazdej strony (nie dotyczy modutow wewnatrz
promujgcej walory strony);
turystyczne wojewodztwa 2) posiada¢ znaczniki ciecia, jednoznacznie pozycjonujgce grafike na stronie (offset 5 mm);
warminsko-mazurskiego do | 3) wszystkie fonty powinny zostaé zamienione na krzywe (ewentualnie fonty powinny by¢
zamieszczenia w kolorowym podiaczone w pliku);
czasopi$mie 0 wymiarach 4) wszystkie elementy rastrowe i wektorowe powinny by¢ zapisane w przestrzeni barwnej
205x265 mm w formie CMYK;
catostronicowej reklamy. | 5) wszystkie elementy grafiki powinny byé zapisane w rozdzielczo$ci minimum 300 dpi;
6) istotne elementy reklamy (teksty, loga) powinny by¢ oddalone o minimum 5 mm od linii
ciecia, w przypadku oprawy klejonej — o 10 mm od grzbietu (nie dotyczy modutow);
7) w celu uzyskania “gtebokiej czerni” przy wiekszych elementach (aple) sugeruje sie podbicie
koloru czarnego (C=60%, M=60%, Y=60%, K=100%);
8) minimalna wielkos¢ tekstu w kontrze to 6 pkt.;
9) rozkladowka w tytulach w oprawie klejonej powinna posiada¢ 6 mm zdublowania
(rozsuniecia) obrazu na srodku;
10) strony rozktadéwki powinny by¢ przygotowane w dwéch osobnych plikach.
Plik nie powinien:
1) zawiera¢ dodatkowych koloréw (Pantone itp.), chyba ze zostato to uzgodnione z
Zamawiajgcym;
2) profile ICC nie moga by¢ zawarte w pliku ani zadnych elementach wewnatrz pliku;
3) catkowita suma farb (TIL) nie moze by¢ wyzsza niz maksymalna suma farb dla danego tytutu;
4) zawiera¢ odwotan do serwera OPI.
Proof:
1) powinien by¢ wykonany z pliku przestanego do Zamawiajgcego i z uzyciem odpowiedniego
profilu kolorystycznego;
2) powinien zawiera¢ pasek kontrolny Ugra/Fogra v2.0a lub v2.2a (do sprawdzenia zgodnosci
wydruku z profilem);
3) powinien by¢ zcertyfikowany (granice toleranciji delty CieLab: kolory pierwszorzedowe dE<3.5,
Srednia dE<4, max dE<6);
Reklama w magazynie poktadowym ,Kaleidoscope”. Nie ma ograniczen co do rodzaju i
rozmiaru czcionki. Tekst powinien by¢ czytelny. Liczba znakéw na reklamie — nie powinno
by¢ wiecej niz 10-15% catego projektu.
2 Opracowanie i Format plikéw: wersja edytowalna/otwarta oraz pliki PDF w wersji 1.3
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zamieszczenia w kolorowym
czasopismie o wymiarach
205x265 mm w formie
szesciostronicowej
reklamy w wersji papierowej
oraz elektronicznej.

Opracowanie tresci i szaty
graficznej reklamy
promujacej walory
turystyczne wojewodztwa
warminsko-mazurskiego w
formie banneru
reklamowego.

Forma banneru reklamowego powinna mie¢ wielko$¢ nie mniejszg niz 5 cm?

width x height max file size
leaderboard 728 x 90 pixels 200 K GIF/JJPEG
on click link [URL (website where the user will be redirected after clicking on the image, if

applicable)

Reklama powinna zawiera¢ zdjecie w tle oraz krétkie hasto. Zdjecie powinno mie¢ min. 300
dpi rozdzielczosci, 10 cm w podstawie i powinno by¢ w utozeniu prostokagtnym, horyzontalnym
(nie kwadratowym).

Utworzenie boxu
graficznego w polskiej oraz
ukrainskiej wersji jezykowej,
W postaci statycznego
bannera reklamujgcego
walory turystyczne
wojewddztwa warmirnsko-
mazurskiego o wymiarach
296x206px.

Zdjecie o wymiarach 296x206 px

Format: jpg

Rozdzielczos¢ 72 dpi

Krétki opis: tytut max. 28 znakdw ze spacjami + opis max 75 znakow ze spacjami w jezyku
polskim i ukrainskim

Produkcja spotu
reklamowego o dlugosci
15 sekund promujgcego
walory turystyczne
wojewddztwa warmirnsko-
mazurskiego. Spot video z
lektorem na podktadzie
muzycznym, angielskie
napisy.

Specyfikacja plikéw cyfrowych:

Preferowany format:

Apple Pro Res 422 lub HQ

1920 x 1080 / 1280 x 720 Progresywne

720 x 486

720 x 480 (NTSC)

720 x 576 (PAL)

Przelicznik ramki (frame rates) 23.98 lub 29.97

Prosze dodac¢ 1 sekunde czarnego ekranu czotéwki i konca
Bez przerw reklamowych

Format AUDIO

PCM, 24 bit, 48K
WAV

AIFF

AAC

Poziomy audio do -6db

Inne akceptowane formaty plikow — przeliczniki ramek (frame rates) takie same jak powyzej
H264 i MP4 (minimum 15Mbps)
DV 25

DVC Pro

DVC Pro 50

MPG2

MPG4

AVI

XDCAM

DNX-HD

.MOV .MXF .AVI .MP4 .MPG

Napisy i Grafika

Wszystkie napisy i grafika muszg by¢ wyrazne i muszg znajdowac sie w strefie wyznaczonej —
10% w kierunku Centrum od kazdej krawedzi ramki. Minimalny rozmiar czcionki napiséw to 36
z cieniem.

Maksymalnie 2 linie napiséw.

Napisy nie powinny nachodzi¢ na grafike ani logo na obrazie.

Spot video z lektorem — gtos damski lub meski, podktad muzyczny, angielskie napisy.
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6 Opracowanie i Format plikéw: wersja edytowalna/otwarta oraz pliki PDF w wersji 1.3

zredagowanie tresci Opracowanie tekstu promocyjnego o dtugo$ci co najmniej 15 sek., tekst: max 370 znakéw ze
komunikatu o dtugosci co |spacjami, zapowiedzi pokladowe bedg czytane przez zatoge podczas rejsu.

najmniej 15 sekund
promujgcego walory
turystyczne wojewodztwa
warminsko-mazurskiego.

7 Opracowanie i Format plikéw: wersja edytowalna/otwarta oraz pliki PDF w wersji 1.3
zredagowanie tresci do Zdjecie: format jpg lub png, rozdzielczo$¢ min 300 dpi, 10 cm w podstawie, uktad prostokatny
publikacji w roznych Copy: tekst max. 170 znakéw ze spacjami

mediach spotecznosciowych |Dodatkowo (opcjonalnie): logotypy, hashtagi, oznaczenia
nt. waloréw turystycznych
wojewddztwa warmirnsko-

mazurskiego.
8 |Opracowanie tresci emaili |1. Kreacja: 620x240 px format jpg, max waga bannera: 40 kB
nt. promociji waloréw 2. Tytut reklamy: max 40 znakow ze spacjami

turystycznych wojewddztwa |3. Copy pod reklamg: max 200 znakéw ze spacjami
warminsko-mazurskiego w 4. Adres url do wpiecia w reklame (+tagowanie)
celu wykonania mailingu do
subskrybentow z bazy
przewoznikow lotniczych
(dwukrotnie)
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