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Zalacznik nr 1

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

CZESC 1 — INFORMACJE PODSTAWOWE

1.1. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA: .
Przedmiotem zamoéwienia jest promocja Konkursu ,,Zagle Warmii i Mazur” (dalej zwana
,Kampanig”).

1.2 CEL KAMPANII
1. Glownym celem Kampanii jest stworzenie marki nagrody silnie zwigzanej z regionem
Warmii i Mazur i jej promocja jako wykreowanie efektywnego narzgdzia promocji
gospodarczej Wojewodztwa Warminsko-Mazurskiego. Pozostate cele to:
> zwiekszenie rozpoznawalnoéci oraz budowanie prestizu Konkursu ,,Zagle Warmii
1 Mazur”;
» utrwalanie wizerunku Warminsko-Mazurskiego Urzedu Marszatkowskiego jako
podmiotu dbajacego o wizerunek regionu i promotora przedsiebiorczosci.

1.3 OBOWIAZUJACE DOKUMENTY:

Podstawowe dokumenty z jakimi Wykonawca zobowigzany jest si¢ zapozna¢ na etapie
przygotowania oferty oraz przed przystapieniem do realizacji zamowienia s3:

1) ,,Strategia Rozwoju Spoteczno-Gospodarczego Wojewodztwa Warminsko-Mazurskiego do
roku 20257, ktéra dostepna jest na stronie http://strategia2025.warmia.mazury.pl/ ;

2) ,Strategia Marki Wojewodztwa Warminsko-Mazurskiego na lata 2014+, ktora jest
dostepna na stronie internetowej http://www.warmia.mazury.pl/turystyka-i-
promocja/promocjaregionu/strategia-marki-wojewodztwa;

3) ,.System Identyfikacji Wizualnej Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Warminsko-
Mazurskiego w Olsztynie”, ktory dostepny jest na stronie:
http://www.warmia.mazury.pl/turystyka-i-promocja/promocja-regionu/systemidentyfikacji-
wizualnej oraz dostepnej na stronie internetowej www.wrota.warmia.mazury.pl oraz Ksiega
Identyfikacji Wizualnej Zagle Warmii i Mazur (zostanie udostepniona Wykonawcy po
zawarciu umowy).
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4) Regulamin Konkursu ,,Zagle Warmii i Mazur”, ktory dostepny jest rowniez na Stronie
internetowej: www.warmia.mazury.pl, w zaktadce Turystyka i Promocja -> Konkurs ,,Zagle
Warmii Mazur”.

5) ,,Koncepcja Organizacji i Promocji Konkursow Promocyjnych Urzgdu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Warminsko-Mazurskiego w  Olsztynie”, ktora zostanie udostgpniona
Wykonawcy po zawarciu umowy.

1.4 GRUPA DOCELOWA:

Grupa potencjalnych odbiorcow Konkursu to: organizacje produkcyjne i ustugowe, organizacje
pozarzadowe, organizacje publiczne, organizacje edukacyjne, organizacje otoczenia biznesu,
mikro-, mali-, sredni -przedsiebiorcy z terenu wojewodztwa warminsko-mazurskiego. Grupa
docelowg informacji na temat Gali jest szeroko rozumiana opinia publiczna z terenu Warmii i
Mazur, ktéra interesuje si¢ roznymi aspektami gospodarki regionalne;.

1.5. CHARAKTERYSTYKA PRZEKAZU:

a) zrozumialo$é,
b) spojnos¢.

1.6 ZASIEG KAMPANII:

Kampania realizowana bedzie na terenie Wojewodztwa Warminsko-Mazurskiego. Nie
dopuszcza si¢ prowadzenia kampanii promocyjnej na terenie catego kraju (chyba, ze zasieg
dziatan w danym medium be¢dzie jednocze$nie — procz wojewodztwa warminsko-mazurskiego
— obejmowal tez inne wojewodztwo lub jego cze$¢). W przypadku Kampanii w Internecie
nalezy zastosowaé geotargetowanie.

1.7 CZAS REALIZACJI ZAMOWIENIA:

ZamoOwienie nalezy zrealizowa¢ w terminie do dnia 31.10.2018 roku. Harmonogram
termindéw realizacji poszczegdlnych etapdéw zamoéwienia zostanie ustalony z Wykonawca
niezwlocznie po zawarciu umowy.

CZESC 2 — ZAKRES REALIZACJI PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
2.1 ZAKRES MERYTORYCZNY KAMPANII

1) Promocja konkursu/ zachecenie do udziatu w Konkursie "Zagle Warmii i Mazur”,
ktory sktada si¢ z trzech niezaleznych kategorii:

a) Kategoria,,Najlepszy Produkt i Ustuga Warmii i Mazur”, przeprowadzany jest

w podkategoriach: produkt, produkt lokalny, ustuga.

b) Kategoria ,Przedsigbiorstwo Odpowiedzialne Spotecznie WaMaBoss”,
przeprowadzany jest w  podkategoriach:  Mikro  Przedsigbiorstwo
Odpowiedzialne  Spotecznie; Mate Przedsiebiorstwo  Odpowiedzialne
Spotecznie; Srednie Przedsiebiorstwo Odpowiedzialne Spotecznie.


http://www.warmia.mazury.pl/

c) Kategoria ,,Mazursko-Warminska Nagroda Jako$ci”, przeprowadzana jest
w podkategoriach: Mikro i male organizacje produkcyjne i ustugowe;
Organizacje produkcyjne i uslugowe; Organizacje publiczne; Organizacje
edukacyjne.

2) Promocja Gali ,,Zagle Warmii i Mazur”/ zachecenie do udziatu w Wydarzeniu. Gala,
na ktorej wreczone zostang Nagrody oraz Wyrdznienia, odbedzie si¢
w pazdzierniku 2018 r. Doktadna data i miejsce zostang wskazane przez Zamawiajacego
po podpisaniu umowy.

3) Promocja Laureatéow Nagrody Gléwnej oraz Wyroéznionych w poszczegdlnych
kategoriach Konkursu. W kazdej z kategorii przyznana zostanie jedna Nagroda Gtéwna
oraz jedno wyrdznienie. Lgcznie nagrodzonych i wyrdznionych zostanie maksymalnie
21 podmiotéw: w Kkategorii Przedsigbiorstwo Odpowiedzialne Spotecznie
WaMaBOOS - 6 (po 2 w kazdej z kategorii); w Kkategorii Najlepszy Produkt
i Ustuga Warmii i Mazur — 7 (po dwa w kazdej z Kkategorii oraz jedna Nagroda
Publicznosci);w kategorii Warminsko-Mazurska Nagroda Jakosci — 8 (po dwa w kazdej
z czterech kategorii).

2.2 DZIALANIA W RAMACH KAMPANII

1) Wykonawca opracuje ,,Regionalna koncepcje promocji konkursu”, ktéra wraz
z harmonogramem poszczeg6lnych dziatan oraz media planem zostanie przedstawiona
Zamawiajacemu Nhiezwlocznie po podpisaniu umowy.

2) Koncepcja promocji Konkursu powinna zawiera¢ realizacje co najmniej nastepujacych
propozycji dziatan reklamowych:

a) w dzienniku lub dziennikach o zasiggu regionalnym obejmujacym teren
Wojewodztwa Warminsko-Mazurskiego o lagcznym $rednim nakladzie kwartalnym nie
mniejszym niz 7 tys. egzemplarzy w postaci co najmniej 7 publikacji w formie artykutu
sponsorowanego, ktory musi nawigzywac graficznie do innych stron redakcyjnych w gazecie
1 by¢ zamieszczony na stronach redakcyjnych. Tematyke poszczegdlnych publikacji
Wykonawca kazdorazowo zatwierdzi z Zamawiajacym. Liczbe poszczeg6élnych publikacji
przedstawia ponizsza tabela:

Liczba publikacji | Zakres tematyczny Powierzchnia Wydanie
ogloszenia
Do uzgodnienia po
3 podpisaniu umowy 1/8 piatkowe/
magazynowe
Do uzgodnienia po 1/4 Zwykte
2 podpisaniu umowy
Informacja Y5 strony piatkowe/magazynowe
1 0 terminie Gali
Sprawozdanie
1 z Gali, prezentacja Cala strona Zwykte
Laureatow




b)

w internecie na portalach o zasiegu regionalnym ze szczegdlnym uwzglednieniem

serwisow o tematyce gospodarczej, serwisOw regionalnych, gminnych i powiatowych oraz
w serwisie Facebook. Dziatania w Internecie obejmowac bgdg co najmnie;j:

f)

produkcje banneréw internetowych, ktérych linkowanie oraz wielko$¢ w zaleznosci od
zamieszczonej tresci Wykonawca ustali z Zamawiajagcym (kampania displeyowa);
kampania display musi osiggna¢ zasi¢g co najmniej 600 000 odston i 15 000 unikalnych
uzytkownikéw. Ruch sprawdzony bedzie za pomocg narzedzi Google Analytics;
funkcjonowanie strony/zaktadki dotyczacej Konkursu, na ktérej bedzie mozna min.
pobra¢ wszystkie niezbedne do zgloszenia w Konkursie dokumenty od dnia, w ktérym
rozpocznie si¢ Kampania, co najmniej do 31.12.2018 r.;

mechanizm darmowego dla uzytkownikow gltosowania na Nagrode Publicznosci

w kategorii Najlepszy Produkt i Ustuga Warmii i Mazur z mozliwos$cia $ledzenia
wynikow gltosowania co najmniej na stronie/ zaktadce, o ktorej mowa w punkcie II1.
Wykonawca zapewni zasigg co najmniej 10 000 uzytkownikoéw dla wydarzenia, ktore
zostanie utworzone przez Zamawiajacego na FunPage’u ,,Warmia i Mazury Zdrowie
zycie czysty zysk” https://www.facebook.com/Warmia-i-Mazury-Zdrowe-
%C5%BCycie-czysty-zysk-1741781486134765/. Ruch sprawdzony bedzie za pomoca
narzedzi Google Analytics

3) Poza realizacja zalozen ,,Regionalnej koncepcji promocji konkursu”, Wykonawca
zobowiazany bedzie do:

Opracowania zapowiedzi dotyczacej realizacji Konkursu oraz zaproszenia na Gale, ktora

trafi do innych mediéw niz te, na tamach ktérych Wykonawca realizowaé bedzie

Kampanig;

Przygotowania relacji z Gali oraz przestanie jej Zamawiajgcemu najpdzniej w dniu po
Gali;

Przestania relacji z Gali mediom innych niz te, na tamach ktorych Wykonawca
przeprowadzi Kampani¢. Zarowno media, jak 1 dziennikarze zostana zaproponowani przez
Wykonawce 1 zaakceptowani przez Zamawiajacego. Relacja zostanie wystana najp6zniej
w dniu po Gali. Wykonawca zapewni raport z monitoringu mediéw w opisanym zakresie;
Wykonania co najmniej 100 zdje¢ dobrej jakosci (min. 3000x2250 px, 300 dpi) z przebiegu
Gali 1 przekaze Zamawiajacemu na ptycie DVD.

Biezacej wspolpracy z wykonawcami zadan zwigzanych z organizacja Gali Zagle Warmii
i Mazur, Konkursu Zagle Warmii i Mazur oraz przeprowadzeniem zadania Promocji
nagrody Zagle Warmii i Mazur na poziomie krajowym:;

Przygotowanie raportu z przebiegu realizacji zamoéwienia w terminie do 5 dni roboczych
po zakonczeniu realizacji zadania. Raport bedzie stanowitl podstawe do przygotowania
protokotu zdawczo-odbiorczego w terminie do 10 dni roboczych od dnia jego otrzymania.
Protokoét przygotuje Zamawiajacy. Raport zostanie zlozony zar6wno w formie papierowej
jak i elektronicznej. Ponadto bedzie zawierat co najmniej nastepujgce elementy:

» Opis dzialan zrealizowanych w ramach Kampanii, w tym tytuly gazet, nazwy stron
internetowych;
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» Daty publikacji/ emisji z egz. dowodowym w formie konkretnego wydania gazety
zawierajacej material zaakceptowany przez Zamawiajgcego;

Zrzuty stron internetowych, na ktérych musi by¢ widoczny banner internetowy;
Zrzut strony zawierajacej mechanizm gtosowania na Nagrod¢ Publicznosci;
Raporty z Google Analytics potwierdzajace osiagniete zasiegi dla kampanii display
oraz promocji wydarzenia w serwisie Facebook;

» Raporty z monitoringu mediéw regionalnych;

» Zdjecia z Gali na ptycie DVD.

Y V VYV

CZESC 3 - WYMAGANIA POZOSTALE

3.1 Wykonawca musi wyznaczy¢ koordynatora ds. mediéw tj. osobg odpowiedzialng za:

a) kontakt z mediami regionalnymi;

b) przygotowanie materiatow, obstuge i kontakty z mediami regionalnymi;

C) biezacy monitoring mediow regionalnych i przekazanie raportu Zamawiajacemu
wraz ze sprawozdaniem z realizacji zamowienia.

Wykonawca musi zapewni¢, ze koordynator ds. medidw bedzie dostgpny dla Zamawiajacego
podczas realizacji przedmiotu zamdwienia.

3.2 Wszystkie wyzej wymienione dziatania bedg wykonywane w porozumieniu i pod nadzorem
Zamawiajacego.

3.3 Wszystkie materiaty promocyjne i informacyjne, powstate w ramach realizacji zamdwienia
muszg zosta¢ zaakceptowanie przez Zamawiajacego.

3.4 Wykonawca zobowiazuje si¢ do $wiadczenia ustugi zgodnie z zapisami rozporzadzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony
0sOb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych 1 w sprawie swobodnego
przeplywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogo6lne rozporzadzenie o
ochronie danych) (Dz. U. UE. L. z 2016 r. Nr 119, str. 1)



