Zatacznik nr 1

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1) Przedmiot zamoéwienia
Promocja Konkursu ,Zagle Warmii i Mazur 2018”.

Konkurs ,Zagle Warmii i Mazur” sktada sie z trzech niezaleznych kategorii:

Najlepszy Produkt i Ustuga Warmii i Mazur przeprowadzana jest w podkategoriach:
- produkt,

- produkt lokalny,

- ustuga.

W tej edycji przyznana zostanie takze Nagroda Publicznosci.

Przedsiebiorstwo Odpowiedzialnie Spotecznie WaMaBoss przeprowadzana jest w
podkategoriach:

- Mikro Przedsiebiorstwo Odpowiedzialne Spotecznie,

- Mate Przedsiebiorstwo Odpowiedzialne Spotecznie,

- Srednie Przedsiebiorstwo Odpowiedzialne Spotecznie.

Warminsko-Mazurska Nagroda Jakosci przeprowadzana jest w podkategoriach:
- Mikro i mate organizacje produkcyjne i ustugowe,

- Organizacje produkcyjne i ustugowe,

- Organizacje publiczne,

- Organizacje edukacyjne.

W kazdej z kategorii przyznana zostanie nagroda gtéwna oraz jedno wyrdznienie. tgcznie
nagrodzonych i wyréznionych zostanie wiec maksymalnie 21 podmiotow:

- w edycji Najlepszy Produkt i Ustuga Warmii i Mazur — 7 (po dwa w kazdej z kategorii oraz jedna
Nagroda Publicznosci),

- w edycji Przedsiebiorstwo Odpowiedzialnie Spotecznie WaMaBoss — 6 (po 2 w kazdej z
kategorii),

- w edycji Warminsko-Mazurska Nagroda Jakosci — 8 (po dwa w kazdej z czterech kategorii).

2) Termin zamdéwienia

Zaméwienie nalezy zrealizowa¢ w terminie od dnia zawarcia umowy do dnia 5 pazdziernika 2018
roku. Ostateczne terminy realizacji poszczegdlnych etapéw zamodwienia zostang ustalone
z Wykonawcg po zawarciu umowy.

3) Cele konkursu
Gtéwny cel to wsparcie regionalnych firm, budowanie ich prestizu, co ma przetozy¢ sie na wiekszag
sprzedaz produktow i ustug, a w rezultacie — na miejsca pracy w regionie. Ponadto:
— stworzenie marki silnie zwigzanej z regionem,
— zwiekszenie rozpoznawalnosci, konkurencyjnosci i znaczenia Warmii i Mazur w kraju oraz
poza jego granicami,
— wykreowanie efektywnego narzedzia promoc;ji lokalnych firm, instytucji i samorzadow,
— utrwalenie wizerunku Urzedu jako podmiotu dbajgcego o wizerunek regionu i promotora
przedsiebiorczosci.

4) Opracowanie ,,Regionalnej koncepcji promocji konkursu”
Wykonawca zobowigzany bedzie do przedstawienia ,,Regionalnej koncepcji promocji konkursu, ktéra
powinna realizowa¢ nastepujgce cele:



a)

b)

przed rozstrzygnieciem konkursu: promocja konkursu wewngtrz regionu, informacja o
rozpoczeciu naboru, zachecenie do udzialu w konkursie, publikacja w prasie regionalnej oraz
na stronie www Wykonawcy formularza zgtoszeniowego w kategorii ,Nagroda Publiczno$ci” -
zgodnie okreslonymi grupami docelowymi poszczegodlnych edycji:

- Najlepszy Produkt i Ustuga Warmii i Mazur — przedsiebiorstwa, organizacje publiczne oraz
inne podmioty, ktore dziatajg na terenie wojewodztwa warminsko-mazurskiego minimum 3
lata oraz wytwarzajg produkty i ustugi,

- Warminsko-Mazurska Nagroda Jakosci — mikro i mate organizacje produkcyjne i ustugowe,
organizacje produkcyjne i ustugowe, publiczne, edukacyjne, ktére wdrazajg TQM
(Zarzadzanie przez Jakosc)

- Przedsiebiorstwo Odpowiedzialnie Spotecznie WaMaBoss - mikro, mate i $rednie
przedsiebiorstwa, ktére dziatajg na terenie wojewddztwa warminsko-mazurskiego oraz
ktorych zarzadzajacy przy prowadzeniu przedsiebiorstwa kierujg sie co najmniej jednym z
kryteriow: realizujg dziatania pro-pracownicze, wspierajg spoteczno$¢ lokalng, dbajg o
srodowisko naturalne oraz realizujg dziatania odpowiedzialne spotecznie wobec uczestnikow
rynku.

po rozstrzygnieciu konkursu: promocja regionalna laureatéw konkursu.

Koncepcja promociji konkursu powinna zawiera¢ propozycje dziatan reklamowych:

a)

b)

w dzienniku lub dziennikach o zasiegu regionalnym obejmujgcym teren wojewddztwa
warminsko-mazurskiego o fgcznym srednim naktadzie kwartalnym nie mniejszym niz 7 tys.
egzemplarzy w postaci 6 publikacji (w petnym kolorze) w okresie od lipca do 24 wrzesnia:

Numer Zakres tematyczny Powierzchnia | wydanie
publikacji ogtoszenia
[cm?]
1 Informacja o konkursie, jego historii, zasadach 448,5 pigtkowe — | potowa
zgtoszen. Zaproszenie do sktadania zgtoszen lipca
w konkursie
2 Informacja o terminie Gali 266,23 Pigtkowe — 7 wrzesnia
3 Sprawozdanie z Gali, 905,75 Poniedziatkowe - 24
Prezentacja laureatéw wrzes$nia

w internecie na portalach o zasiegu regionalnym ze szczegodlnym uwzglednieniem serwiséw
0 tematyce gospodarczej z 0golng liczbg odston co najmniej 500 000 od dnia podpisania
umowy do dnia 5 pazdziernika 2018 r. Zakres przedstawianych informacji powinien
uwzgledniaé:

— szczego6towe informacje o Konkursie i jego kategoriach,

— mozliwos¢ pobrania regulaminu, formularzy zgtoszeniowych, etc.

— mechanizm darmowego gtosowania na Nagrode Publicznosci w kategorii Najlepszy
Produkt i Ustuga Warmii i Mazur z mozliwoscig $ledzenia wynikéw gtosowania,

— informacje o mozliwosci sktadania zgtoszeh w konkursie i mozliwosci gtosowania,

— informacje o laureatach konkursu w podziale na poszczegdélne kategorie konkursu,

— funkcjonowanie strony/zaktadki od lipca do konca pazdziernika 2018 r.

Poza realizacjg zatozen koncepcji promocji konkursu Wykonawca zobowigzany bedzie do:

a)

b)

c)
d)

opracowania zapowiedzi (w formie informacji prasowej) dla mediéw regionalnych z terenu
wojewddztwa warminsko-mazurskiego (prasa, internet, radio, telewizja) przygotowania relaciji
z Gali i przestania jej wraz z minimalnie 5 zdjeciami dobrej jakosci (min. 3000x2250 px, 300
dpi) Zamawiajgcemu (na adres wskazany przez Zamawiajgcego) oraz dziennikarzom (po
akceptacji przez Zamawiajgcego) najpozniej do 24 wrzesnia 2018 r;

biezgcej wspdtpracy z wykonawcami zadan zwigzanych z organizacjg Gali Zagle Warmii i
Mazur, Konkursu Zagle Warmii i Mazur oraz przeprowadzeniem Promocji nagrody Zagle
Warmii i Mazur na poziomie krajowym,

biezagcego monitoringu mediéw nt. ukazywania sie informacji dotyczgcej konkursu i
przekazanie Zamawiajgcemu raportu monitoringu mediéw,

przygotowanie raportu z realizacji zaméwienia.




Wykonawca musi wyznaczy¢ koordynatora ds. mediéw tj. osobe odpowiedzialng za:
a) kontakt z mediami regionalnymi;
b) przygotowanie materiatow, obstuge i kontakty z mediami regionalnymi;
c) biezacy monitoring medidw regionalnych i przekazanie raportu Zamawiajgcemu wraz ze
sprawozdaniem z realizacji zaméwienia;
Wykonawca musi zapewnié, ze koordynator ds. mediow bedzie dostepny dla Zamawiajgcego
podczas realizacji przedmiotu zamowienia.

5) WYMAGANIA SZCZEGOLOWE

1) Wykonawca przed rozpoczeciem realizacji przedmiotowego zamdwienia zobowigzany jest do
zapoznania sie z dokumentami:
a) Strategia marki wojewodztwa warminsko-mazurskiego na lata 2014+ (dostepna na stronie
www.wrota.warmia.mazury.pl),
b) Koncepcja organizacji i promocji konkurséw promocyjnych Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie (zostanie udostepniona Wykonawcy po
zawarciu umowy).

3) Wszystkie wyzej wymienione dziatania bedg wykonywane w porozumieniu i pod nadzorem
Zamawiajgcego.

4) Wszystkie materiaty promocyjne i informacyjne, powstate w ramach realizacji zaméwienia, zostang
wykonane przez Wykonawce zgodnie z aktualng wersjg Ksiegi Identyfikacji Wizualnej Wojewoddztwa
Warminsko-Mazurskiego, dostepnej na stronie internetowej www.wrota.warmia.mazury.pl oraz
Ksiegg Identyfikacji Wizualnej Zagle Warmii i Mazur (zostanie udostepniona Wykonawcy po zawarciu

umowy).

5) Wykonawca zobowigzuje sie do s$wiadczenia ustugi zgodnie z zapisami rozporzadzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony os6b
fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu
takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzgdzenie o ochronie danych) (Dz.
U. UE. L.z 2016 r. Nr 119, str. 1)


http://www.wrota.warmia.mazury.pl/

