URZAD MARSZALKONSKI
VOUBAODZTWA WARMINSKOMAZURSK IEGO W OLSZTYNIE

Zatgcznik nr 1

Szczegdbtowy opis przedmiotu zamédwienia
Rozdziat |
INFORMACJE WSTEPNE

.Produkt Warmia Mazury” to inicjatywa realizowana przez samorzad wojewoddztwa
warminsko-mazurskiego od 2014 roku, w ramach ktérej, wylaniane sg produkty, ustugi
i wydarzenia stanowigce, w ocenie komisji, wizytowke Warmii i Mazur. W ten sposob
wyrdzniani sg przedsiebiorcy z regionu, ktérzy w codziennej pracy inspirujg sie rozwojem
przedsiebiorstwa, promocjg postaw inwestycyjnych, wymiang doswiadczeh czy
zwiekszeniem konkurencyjnosci lokalnych przedsiebiorstw, a ktérych produkty, ustugi lub
wydarzenia wpisujg sie w bogactwo kulturowe, spoteczne, historyczne i przyrodnicze
regionu.

Przedmiot zamoéwienia: Przedmiotem zamowienia jest ustuga promocyjna zwigzana
z realizacjg kampanii ,Produkt Warmia Mazury”, ktéra obejmowac bedzie dziatania
promocyjne w prasie, radiu, internecie, oraz zorganizowanie X Gali Produkt Warmia Mazury.

Termin realizacji: od dnia zawarcia umowy do dnia 30 czerwca 2018 r.

Rozdziat Il

1. Cele kampanii promocyjnej:

1) kreowanie wsréd mieszkancéw regionu postaw konsumenckich nastawionych na zakup
regionalnych produktéw oraz ustug, a takze udzialu w wydarzeniach na Warmii
i Mazurach;

2) promowanie podmiotow, ktére otrzymaty certyfikat Produkt Warmia Mazury;

3) promowanie znaku Produkt Warmia Mazury.

2. Gléwne hasta kampanii:

1) Skierowane do mieszkancéw Warmii i Mazur:
Wykonawca zaproponuje Zamawiajacemu 1 gtéwne hasto kampanii skierowane
do mieszkancéw Warmii i Mazur, ktére bedzie oceniane w kryterium oceny ofert -
Kreacja, ponadto Wykonawca po zawarciu umowy przestawi Zamawiajgcemu drugie
hasto kampanii skierowane do mieszkancéw Warmii i Mazur. Oba hasta,
po zatwierdzeniu przez zamawiajgcego, zostang wykorzystane w kampanii promocyjnej.
Cel komunikatu: wywotanie w mieszkancach poczucia przynaleznosci do regionu
Warmii i Mazur, uswiadomienie im, ze podejmujgc decyzje o zakupie lokalnych
produktow, ustug czy udziatu w wydarzeniach, wspierajg regionalng gospodarke.




2) Skierowane do przedsigebiorcéw z Warmii i Mazur

Wykonawca zaproponuje Zamawiajagcemu 1 giéwne hasto kampanii skierowane
do przedsigbiorcow z Warmii i Mazur, ktére bedzie oceniane w kryterium oceny
ofert - Kreacja, ponadto Wykonawca po zawarciu umowy przestawi Zamawiajgcemu
drugie hasto kampanii skierowane do przedsiebiorcow z Warmii i Mazur. Oba hasta,
po zatwierdzeniu przez zamawiajgcego, zostang wykorzystane w kampanii promocyjne;j.
Cel komunikatu: pozyskanie nowych podmiotow do projektu, wskazanie na korzysci
z uczestnictwa w projekcie m.in. udziat w kampanii promocyjnej, dotaczenie do grona
podmiotow wyrdznionych certyfikatem Produkt Warmia Mazury, promowanie marki
Produkt Warmia Mazury.

Charakter kampanii promocyjnej

Zrozumiaty,

Unikalny,

Innowacyjny,

Wzbudzajacy wsrdd przedsiebiorcow potrzebe posiadania znaku Produkt Warmia
Mazury,

Zachecajacy odbiorcéw do zakupu produktéow regionalnych.

. Charakterystyka przedsiebiorcéw z Warmii i Mazur

Pozadanym beneficjentem projektu sg regionalni przedsiebiorcy wytwarzajacy produkty,
Swiadczacy ustugi oraz organizujgcy wydarzenia, znaczaco wyrézniajgcy sie na tle
konkurencji pod wzgledem cech danego produktu/ustugi/wydarzenia. Powinny by¢
to produkty/ustugi/wydarzenia o charakterze nowatorskim, niepowtarzalnym, wyrézniajace
Warmieg i Mazury na tle innych regionéw Polski, obecne na rynku minimum 2 lata.

. Zasieg kampanii promocyjnej

Kampania promocyjna realizowana bedzie w wojewddztwie warminsko-mazurskim.
Nie dopuszcza sie prowadzenia kampanii promocyjnej na terenie catego kraju
(chyba, ze zasieg dziatann w danym medium bedzie jednoczesnie — oprécz wojewodztwa
warminsko-mazurskiego — obejmowat tez inne wojewddztwo lub jego czesé).

Rozdziat lll
Szczegodtowe zadania Wykonawcy:

1.

Wykonawca, maksymalnie 7 dni po podpisaniu umowy, przekaze Zamawiajagcemu
do akceptacji przygotowany media plan, ktéry bedzie obejmowal cala kampanie
promocyjna.

. Publikacje w bezptatnej i ptatnej prasie obejmujacej swoim zasiegiem wojewédztwo

warminsko-mazurskie — publikacje w petnym kolorze.

1) 2 rézne artykuty sponsorowane w miesieczniku/dwumiesieczniku lifestyle’owym.
1 strona/wydanie, tacznie: 2 wydania (1 wydanie w  jednym
miesieczniku/dwumiesieczniku). Termin publikacji zostanie wyznaczony w uzgodnieniu
z Zamawiajgcym. W kazdym wydaniu bedzie artykut o innej tresci, prezentujacy
wybrane certyfikowane produkty/ustugi/wydarzenia, opracowanie redakcyjne po stronie
Wykonawcy, kazdorazowo do akceptacji Zamawiajacego.

2) Zakup powierzchni ogtoszeniowej na czas wykonania zamoéwienia w ilosci 96 modutdéw

(8 x 1/2 strony), w celu zamieszczenia 4 artykutdbw sponsorowanych, 2 ogtoszen
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modutowych skierowanych do przedsiebiorcow oraz 2 ogtoszen modutowych
skierowanych do mieszkahcow, w dzienniku/dziennikach obejmujagcym swoim
zasiegiem wojewddztwo warminsko-mazurskie, spetniajacym facznie nastepujace
wymagania:

a) jest ptatny;

b) ukazuje sie w postaci drukowanej regularnie od poniedziatku do pigtku
na terenie obejmujacym wojewddztwo warminsko-mazurskie;

c) naktad kazdego ogloszenia Ilub wywiadu na terenie wojewddztwa
warminsko-mazurskiego w dniu publikacji bedzie nie mniejszy niz 3000
egzemplarzy.

3) Wykonawca odpowiedzialny bedzie za:

a)Przygotowanie merytoryczne, redakcyjne i graficzne oraz publikacje

ogtoszen, artykutéw i wywiaddw w ptatnej prasie obejmujgcej swoim zasiegiem

wojewoddztwo warminsko-mazurskie. Powstata tre$¢ przed publikacjg zostanie
przedstawiona Zamawiajgcemu do akceptaciji.

b) Wykonawca w media planie okresli termin publikacji ogtoszenia lub wywiadu.

3. Wykonawca co miesigc przedstawi pisemny raport o wykorzystanej powierzchni
ogtoszeniowej w miesieczniku/dwumiesieczniku/dzienniku, potwierdzony przez podmiot,
w ktorym zostata ona =zakupiona oraz dostarczy egzemplarz z zamieszczonym
artykutem/wywiadem.

4. Emisja audycji i spotéow radiowych

1) Wykonawca zobowigzany jest do wykupienia w radiu regionalnym o najwiekszym
dziennym zasiegu i udziale w czasie stuchania na terenie wojewddztwa warminsko-
mazurskiego, spotéw radiowych trwajgcych maksymainie 15 s.

a) Wykonawca zadba o kreacje i produkcje spotéw, kreacja spotéw: 2 krétkie
komunikaty dopasowane do grup docelowych tj. mieszkancy regionu oraz
pozyskiwani przedsiebiorcy do projektu.

b) Wykonawca zaproponuje 2 rézne kreacje spotéw do kazdego z komunikatow
do akceptacji Zamawiajgcego.

c) Liczba emisji spotow: 2 x 30.

2) Wykonawca zobowigzany jest do wykupienia w radiu regionalnym o najwiekszym
dziennym zasiegu i udziale w czasie stuchania na terenie wojewddztwa warminsko-
mazurskiego 3 audycji radiowych trwajgcych maksymalnie 2 — 3 minuty.

a) Liczba audycji 3. Zgodnie z media planem do 30 kwietnia - 2 audycje
Z 6 przedsiebiorcami bedacymi w projekcie Produkt Warmia Mazury,
po 3 przedsiebiorcow na jedng audycje; po X Gali Produkt Warmia Mazury
do 30 czerwca - 1 audycja z trzema przedsiebiorcami.

b) Audycje winny byC opatrzone dzinglem sponsorskim, krétkim wstepem,
stowem merytorycznym oraz powinny zawierac delikatny podktad muzyczny.

c) Terminy emisji spotéw i audycji zostang przedstawione przez Wykonawce
do akceptacji Zamawiajgcego w media planie.

d) Zamawiajacy wskaze Wykonawcy liste przedsiebiorcow wraz z danymi
teleadresowymi z ktérymi Wykonawca skontaktuje sie i zaprosi do audyc;ji
radiowych.
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e) Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu pisemny raport o wykorzystanych
ilosciach emisji spotéw i audycji w radiu regionalnym za kazdy miesigc trwania
kampanii.

5. Dzialania w Internecie

Celem kampanii promocyjnej w internecie jest dotarcie do jak najszerszego grona

regionalnych przedsiebiorcéw, organizatoréw wydarzeh z regionu, zachecenie ich do udziatu

w projekcie Produkt Warmia Mazury, a takze promowanie i rozwiniecie idei lokalnego

patriotyzmu (,kupuj i wspieraj swoje”). Wykonawca ustawia 2 oddzielne kampanie, ktére

docierajg do wiasciwych odbiorcow tj. mieszkancow oraz przedsiebiorcow, ktérych chcemy
pozyskaé. Wykonawca dobiera stowa klucze, ktére akceptuje Zamawiajacy, rézne tresci
reklam, ktére akceptuje Zamawiajacy oraz dobiera odpowiednig do reklam kreacje, ktérg
akceptuje Zamawiajacy. Zasieg: wojewodztwo warminsko-mazurskie, termin: zgodnie

Zz media planem do 4 maja 2018 rokul.

1) Termin rozpoczecia i zakonczenia dziatan internetowych (szczegdétowy harmonogram
dziatan kampanii internetowej, z podzialem na dni, tygodnie, miesigce) zostanie
przedstawiony przez Wykonawce do akceptacji Zamawiajgcego w media planie.

2) Wykonawca na 2 regionalnych portalach internetowych, ktoérych tresci obejmujg
tematyke dotyczaca catego regionu a w szczegoélnosci biznesu, gospodarki, prawa, zycia
spoteczno-kulturalnego, umieszcza 2 rézne artykuly sponsorowane ( jeden artykut
na jednym portalu), inne niz w wersji papierowej o diugosci do 2 000 znakéw kazdy
z zatlagczonym materiatem zdjeciowym, czas ekspozycji - tydzien, zasieg: wojewddztwo
warminsko-mazurskie. Zaregionalne portale internetowe Zamawiajacy uznaje strony
internetowe, ktére regularnie podejmujg tematyke zwigzang z regionem, subregionem
i ukierunkowane sg przede wszystkim na wiadomosci dotyczace wojewoddztwa
warminsko-mazurskiego i informowanie spoteczenstwa o wydarzeniach z regionu
i subregionu, np. gazetaolsztynska.pl; www.wm.pl.

a) Artykuty powinny by¢ opublikowane najpézniej w terminie 10 dni roboczych
przed planowang galg oraz 3 dni roboczych po przeprowadzonej gali.

b) Opracowanie redakcyjne i merytoryczne po stronie Wykonawcy, do akceptacji
Zamawiajgcego.

c) Wykonawca dostarczy Zamawiajgcemu screeny z artykutami zamieszczonymi
w regionalnych serwisach internetowych. Dostarczony materiat musi
umozliwia¢ identyfikacje gdzie i w jakim terminie publikacja zostata
zamieszczona.

3) Wykonawca odpowiedzialny jest za mailing — baza przedsiebiorcow stworzona przez
Wykonawce, grupa docelowa: mieszkancy wojewddztwa warminsko-mazurskiego, ptec:
kobiety i mezczyzni, wiek: 25-65 lat, prowadzacy dziatalnos¢ gospodarcza lub zawodowa.

a) Wysytka mailowa w trakcie naboru do X edycji, 5 000 podmiotéw. Wykonawca
w media planie przedstawi do akceptacji Zamawiajgcego doktadny termin
wysyiki mailingu.

b) Wykonawca zaproponuje Zamawiajacemu tres¢ tekstu mailowego, ktéra
bedzie oceniana w kryterium oceny ofert - Kreacja, ponadto Wykonawca
po zawarciu umowy przestawi Zamawiajgcemu drugg tresc tekstu mailowego.
Zaproponowane przez Wykonawce dwie rozne tresci tekstu mailowego bedg
wykorzystane w kampanii promocyjnej oraz do uzytku Zamawiajgcego.
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¢) Cel mailingu: Wykonawca skieruje mailing do podmiotéw w celu zachecenia
przedsiebiorcow oraz oséb prowadzacych dziatalnos¢ zawodowg z terenu
wojewoddztwa warminsko-mazurskiego do zgtaszania swoich
produktow/ustug/wydarzeh do projektu.

4) Wykonawca przedstawi 4 rézne kreacje i tresci reklamy internetowej w postaci banerow,

2 skierowane do przedsiebiorcow i 2 skierowane do mieszkancow, z ktérych Zamawiajacy
wybierze dwie, ktére bedg obowigzywaty przy realizacji kampanii promocyjnej.

5) Wykonawca odpowiedzialny bedzie za emisje banneréw internetowych zgodnie

6)

7)

z projektem bannerow przedstawionych przez Wykonawce na etapie sktadania ofert -
minimalna ilos¢ odston i kliknie¢ na tgcznie 3 portalach 4 000 - 5 000.

a) Wykonawca przedstawi minimum 3 portale internetowe o charakterze
publicystyczno — informacyjnym do akceptacji Zamawiajgcego, do ktérych
skieruje reklame majac za kryterium: wiek 25-65 lat kobiety i mezczyzni, woj.
warminsko-mazurskie, zainteresowania uzytkownikdbw np. gospodarka
regionalna, biznes, turystyka, wydarzenia regionalne; stowa kluczowe
pojawiajgce sie na stronach docelowych np. warminsko - mazurskie, mazury;
konkretne witryny docelowe np. portale regionalne, portale kulturalno-
rozrywkowe, portale gospodarcze, portale informacyjne. Dwa banery (jeden
skierowany do przedsiebiorcow i jeden skierowany do mieszkancow) beda
jednoczesnie wyswietlane na 3 portalach.

b) Wykonawca moze postugiwac sie formatami banneréw: 750x300 px, 750x200
px, 300x300 px, 300 x 250 px.

c) Bannery internetowe linkowaé bedg do strony
www.warmia.mazury.pl/produkt

d) Wykonawca dostarczy Zamawiajgcemu screeny obejmujace co najmniej jedng
emisje baneréw na kazdym z 3 portali.

Pozycjonowanie SEM + PPC pozycje od 1 do 5 w wyszukiwarce google, Wykonawca
zaproponuje przynajmniej 10 stow kluczowych, do akceptacji Zamawiajgcego. Stowa
kluczowe powinny by¢ zwigzane z ideg i projektem Produkt Warmia Mazury np. produkt
regionalny warmia mazury, produkty regionalne warmia mazury, produkt regionalny
warmia mazury, certyfikat produkt warmia mazury. Dziatanie bedzie realizowane
do 4 maja 2018 roku.

Kampania Facebook — Wykonawca zrealizuje kampanie facebook, przy kryteriach:
zasieg - wojewodztwo warminsko-mazurskie, pte¢: kobiety i mezczyzni, Wiek: 25-65 lat,
uzytkownicy o zainteresowaniach ogodlnych  zwigzanych z  biznesem np.
przedsiebiorczosc¢, start-up, gospodarka regionu, osoby majgce w kategorii stanowisko
informacje $wiadczace o zarzadzaniu np. wlasna dziatalnos¢ gospodarcza, menedzer,
owner and ceo, uzytkownicy, ktdrzy polubili fanpage Produkt Warmia Mazury.

a) Cel kampanii nastawiony na promowanie postow, promowanie fanpage,
przekierowania z fanpage do witryny docelowej
www.warmia.mazury.pl/produkt.

b) Model rozliczenia CPC - ptatno$¢ za klikniecia min. 10 000 kliknie¢ unikalnych
uzytkownikow.

c) Do kampanii w mediach spotecznosciowych wykonawca wykorzysta Fanpage
Produkt Warmia Mazury - na Facebooku:
https://www.facebook.com/produktwarmiamazury/.

d) Kampania naFanpage obejmie promocje (uwzgledniajgcg m.in.
geotargetowanie na wojewddztwo warminsko-mazurskie) minimum 12 postow
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(przygotowanych przez Zamawiajgcego) zgodnie 2z harmonogramem
do 30 czerwca 2018 roku.

6. Organizacja X Gali Produkt Warmia Mazury wraz
z dzialaniami promocyjnymi.
1) Pod pojeciem ,gala” zamawiajgcy rozumie wydarzenie ztozone z:

2)

3)

o Bufetu kawowego zapewnionego uczestnikom przed uroczystoscia;

e Wreczenia certyfikatow uprawniajacych do stosowania znaku Produkt Warmia
Mazury przez Marszatka Wojewodztwa Warminsko-Mazurskiego oraz
kwiatow;

e Wystepu Mistrzéw Swiata we Fryzjerstwie;

o Wystepu zespotu muzycznego;

e Cateringu dla uczestnikow.

X Gala Produkt Warmia Mazury odbedzie sie w czerwcu 2018 roku. Przewidywana
ilos¢ uczestnikéw Gali ok.150 oséb (+/- 10 o0s). Miejsce Gali, po przedstawieniu
Zamawiajgcemu minimum 3 miejsc i zaakceptowaniu oraz zapewnienie cateringu
po stronie Wykonawcy.

Wykonawca zobowigzany jest do zapewnienia podczas Gali obstugi i elementow
scenotechnicznych, ktére obejmowac beda: scene obitg hipsem biatym lub czarnym,
wymiar sceny 3x4 lub inny wymiar sceny zaproponowany przez Wykonawce
do akceptacji Zamawiajgcego, oswietlenie dekoracyjne ledowe, wyswietlenie Gobo
ze spersonalizowang grafikg wskazang przez Zamawiajgcego lub inne oswietlenie
zaproponowane przez Wykonawce do akceptacji Zamawiajgcego. Wykonawca
zapewnia artyste muzycznego, po przedstawieniu Zamawiajgcemu minimum
3 artystow i uzyskaniu akceptacji oraz zapewnia mu nagtosnienie. Oprawa plastyczna
wydarzenia obejmowa¢ bedzie wykonanie planszy poczatkowej, ktéra bedzie
wyswietlana podczas gali oraz wykonanie prezentacji multimedialnych w formie video
przedstawiajacych sylwetki laureatéw X edycji projektu. Prezentacje zostang
wyemitowane przed wreczeniem certyfikatu podczas X Gali Produkt Warmia Mazury.
Do zadan wykonawcy oprocz wykonania prezentacji multimedialnych nalezato bedzie
uzyskanie materiatdw promocyjnych w postaci video, je$li przedsiebiorca nie
dysponuje materialem video woéwczas wykonawca pozyskuje zdjecia, ktore
wykorzystuje podczas tworzenia prezentacji. Oprawa graficzna powinna by¢
wykonana zgodnie z obowigzujacg Ksiegg Identyfikacji Wizualnej, dostepng
na stronie  http://warmia.mazury.pl/turystyka/promocja-regionu/system-identyfikacji-
wizualnej;

Dane teleadresowe na temat zgtoszonych podmiotdow, zostang przekazane
Wykonawcy przez Zamawiajgcego w terminie 7 dni od dnia zakonczenia obrad
komisji zatwierdzajacej zgtoszone podmioty. Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu
na nosniku USB, 5 rdéznych propozycji szat graficznych tworzonej prezentacji
do akceptacji Zamawiajgcego, maksymalnie 7 dni od dnia zakonczenia obrad komisji
zatwierdzajgcej zgtoszone podmioty. Wykonawca na 10 dni przed planowanymi
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4)

5)

6)

7)

8)

9)

10)

11)

galami przedstawi finalne projekty planszy poczatkowej oraz prezentacji
multimedialnych w formie video.

Wykonawca skontaktuje sie maksymalnie 3 tygodnie przed planowang X Galg
z artystami biorgcymi udziat w wydarzeniu celem ustalenia szczegotowego
harmonogramu wystepu oraz ustalen technicznych wystepéw. Wykonawca
udokumentuje fotograficznie aparatem cyfrowym przebieg Gali, z czego: co najmniej
pie¢ zdje¢ (800x500 px, 300 dpi) zostanie dostarczone Zamawiajgcemu nastepnego
dnia po zakonczonej Gali do godz.12 na nosniku CD/DVD lub mailowo. Fotorelacja
z Gali ztozona z co najmniej 120 zdje¢ 800x500 px, 300 dpi zostanie przekazana
Zamawiajacemu na nosniku CD/DVD lub mailowo.

Wykonawca zleci prowadzenie Gali osobistosciom (kobiecie i mezczyznie) z Warmii
i Mazur. Wykonawca wskaze co najmniej trzy propozycje duetdow ws$réd osob
zwigzanych z Warmig i Mazurami (prezenterzy, dziennikarze, aktorzy, zawodowi
konferansjerzy, kabareciarze itp.) do akceptacji Zamawiajgcego, nie pozniej niz
30 dni przed planowang Gala.

Wykonawca zapewni obstuge dwdch hostess podczas X Gali Produkt Warmia
Mazury. Hostessy powinny by¢ ubrane w czarny strdj (spodniczka lekko przed
kolano, koszula oraz czarne szpilki, ewentualnie czarne sukienki). Wiosy w kucyk lub
warkocz, delikatny makijaz.

Wykonawca zapewni kwiaty ciete (czerwone lub biate réze), dlugie - 70-80
cm na X Gale Produkt Warmia Mazury w ilosci 40 sztuk.

Wykonawca zobowigzuje sie do wykonania i oprawy certyfikatow ,Produkt Warmia
Mazury” w ilosci maksymalnie do 30 sztuk (liczba oprawionych certyfikatdw moze
ulec zmniejszeniu lub zwiekszeniu), format A4, zadruk jednostronny, fullcolor, wymiar
oprawy 30x40, zewnetrzny wymiar passe partout 30x40, wymiar wewnetrzny passe
partout 29x20 w terminie maksymalnie do 2 tygodni przed planowang Gala.
Wykonawca zapewni catering wraz z obstugg kelnerska podczas Gali w postaci:
sokow, wody, kawy, herbaty, 3 rodzajéw ciast, ciastek, 3 rodzajéw zimnych
przekasek, 2-3 rodzajow kanapek, 2 rodzajow dan goracych (zupe oraz drugie danie)
3-4 rodzajow safat. Wykonawca dwa tygodnie przed planowang Galg przedstawi
3rézne menu do akceptacji Zamawiajacego. Wykonawca zobowigzuje sie
do swiadczenia ustugi wytacznie przy uzyciu produktdow spetniajgcych normy jakosci
produktow spozywczych oraz przestrzegania przepisow prawnych w zakresie
przechowywania i przygotowywania artykutdbw spozywczych m.in. ustawy z dnia
25.08.2006 r. 0 bezpieczenstwie zywnosci i zywienia (t.j. Dz.U. z 2017r. poz. 149).
Wykonawca zobowigzuje sie do przygotowania i wydrukowania 300 zaproszen
na X Gale. Oprawa graficzna powinna by¢ wykonana zgodnie z obowigzujaca Ksiegg
Identyfikaciji Wizualnej, dostepng na stronie
http://warmia.mazury.pl/turystyka/promocja-regionu/system-identyfikacji-wizualnej.
Wz6r i tres¢ do uzgodnienia z Zamawiajacym, wysyilka po stronie Wykonawcy.
W terminie 20 dni roboczych przed Galg, Wykonawca przedstawi 3 rozne wzory
zaproszen do akceptacji Zamawiajgcego, natomiast Zamawiajacy przedstawi
Wykonawcy liste zaproszonych gosci wraz z danymi adresowymi.

Wykonawca na 3 tygodnie przed Galg przygotuje szczegotowy scenariusz
wydarzenia, scenariusz dla konferansjerow oraz przyktadowe teksty przemowienia
dla osob zabierajgcych gtos podczas wydarzenia, kazdorazowo do akceptacji
Zamawiajgcego.
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12)

13)

Wykonawca zapewni przerwe kawowg podczas spotkania komisji opiniodawczo-
doradczej, w skiad cateringu bedzie wchodzita: kawa, herbata, woda, soki, 3 rodzaje
owocéw, 3 rodzaje ciast, ilos¢ przewidzianych oséb 8, przed wyborem bufetu
Wykonawca ustala z Zamawiajgcym rodzaje ciast, sokow. O terminie posiedzenia
komisji, Zamawiajgcy powiadomi Wykonawce 7 dni przed planowanym
posiedzeniem.

Wykonawca zaproponuje minimum 3 rodzaje podktadéw muzycznych podczas Gali
Produkt Warmia Mazury, kazda sciezka dzwiekowa winna posiada¢ licencje ZAIKS
na emisje podczas uroczystosci.
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