URZAD MARSZALKOWSKI
WOJEWODZTWA WARMINSKO-MAZURSKIEGO
W OLSZTYNIE

Zatgcznik nr 1 do Szacowania KP-1.272.38.2025

Szczegoétowy Opis Przedmiotu Zamowienia

Przedmiotem zamoéwienia jest produkcja materialdbw promocyjnych prezentujacych cztery
inteligentne specjalizacje wojewoédztwa warminsko-mazurskiego.

|. Zalozenia:
Wykonawca w ramach umowy wyprodukuje promocyjne materiaty multimedialne (spoty) oraz
materiaty statyczne {j.:

1. 4 gtéwne spoty 30 sekundowe, po jednym spocie dla kazdej inteligentnej specjalizacji regionu
o tematyce:
,Ekonomia wody” (spot nr 1)
»,Drewno i meblarstwo” (spot nr 2)
»Zywnos¢é wysokiej jakosci” (spot nr 3)
»Zdrowe zycie” (spot nr 4)
Kazdy z 4 spotéw o dtugosci 30 sekund.

2. 4 dynamiczne spoty 15 sekundowe, po 1 spocie dla kazdej inteligentnej specjalizacji. Spoty
15 sekundowe powinny powstac¢ na podstawie gtéwnych spotéw 30 sekundowych.

W uzasadnionych przypadkach, Wykonawca moze przekroczy¢ limit czasowy spotow, ale jedynie
po uzyskaniu zgody Zamawiajgcego. Wszystkie spoty (30 sekundowe i 15 sekundowe) powinny by¢
przygotowane w formatach poziomych 16:9 ipionowych 9:16 lub/i dopasowane do aktualnych
wymagan mediow — do ustalenia w trakcie realizacji umowy. Spoty bedg wyswietlane na duzym
ekranie podczas wydarzen, na portalach internetowych (m.in. Google ads) oraz w mediach
spotecznosciowych m.in. Youtube, Instagram, Facebook i w telewizji. Spoty majg mieé charakter
profesjonalny, biznesowy.

3. 12 krétkich materiatéw audio-wideo, po 3 dla kazdej inteligentnej specjalizacji o dtugosci
5-10 sek. kazdy. Kroétkie materiaty audio-wideo powinny powstaé na podstawie spotéw gtdéwnych
30 sekundowych, w formatach poziomych 16:9 i pionowych 9:16 lub/i dopasowanych do
aktualnych wymagan mediéw spotecznosciowych takich jak Facebook, Instagram i Youtube
shorts — do ustalenia w trakcie realizacji umowy. Zamawiajgcy planuje wykorzysta¢ te materiaty
do stworzenia relacji, rolek, postow, youtube shorts. Materiaty mogg mie¢ luzny charakter z
potencjatem wiralowym z zachowaniem profesjonalizmu i kultury.

4. 80 zdje¢ — po 10 zdje¢ dla kazdej z 4 inteligentnych specjalizacji, zarébwno w proporcji poziome;j
16:9, jak i pionowej 9:16, kazde dostarczone w formacie jpg lub/i dopasowanych do aktualnych
wymagan mediow spotecznosciowych takich jak Facebook, Instagram i Youtube shorts — do
ustalenia w trakcie realizacji umowy. Zamawiajgcy planuje wykorzystaé te materiaty do
stworzenia relacji, rolek, postow, shorts. Materiaty mogg mie¢ luzny charakter z zachowaniem
profesjonalizmu i kultury.

Materiaty, o ktérych mowa w rozdziale |, ust. 3-4 mogg nawigzywacé lub stanowi¢ interesujgce kadry
z materiatébw powstatych przy tworzeniu spotu gtéwnego (np. przedstawiaé najciekawsze ujecia,
ktore nie zostaly wykorzystane) lub stanowi¢ oddzielne zdjecia powstate w trakcie pracy przy
nagrywaniu spotéw (np. najciekawsze kadry, kulisy nagran). Powinny by¢é dopasowane
do charakteru danej specjalizacji, taczy¢ w sobie lekkos¢, profesjonalizm i humor, a takze powinny
do nawigzywac¢ gtéwnych spotéw oraz by¢ dopasowane do specyfiki medidw spotecznosciowych.
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Materiaty, o ktorych mowa w rozdziale I, ust. 1-4 powinny przedstawia¢ atuty wojewodztwa
w czterech obszarach funkcjonalnych tj. inteligentnych specjalizacjach stanowigcych fundament
marki regionu, zidentyfikowanych iwskazanych w ,Strategii rozwoju spofeczno-gospodarczego
wojewddztwa warmirisko-mazurskiego do roku 2030”. We wszystkich materiatach nalezy nawigzac
do ww. strategii marki i hasta ,,Swoboda tworzenia”, przedstawia¢c Warmie i Mazury jako piekny,
naturalnie bogaty, fagodny region, ktéry pozwala wydobyé z siebie kreatywnosé, potencjat
i przedsiebiorczos¢ (1), utatwia znalezienie pomystu ,ha siebie” i jego realizacje. O ile bedzie sprzyjat
temu charakter tworzonego materiatu nalezy w nim wspomnie¢ takze, ze sitg regionu sg tez jego
mieszkahcy tworzacy mniejsze spotecznosci lokalne, ktére dajg mozliwo$¢ tatwiejszego
nawigzywania kontaktow i budowania wartosciowych relacji.

Kluczowymi elementami charakterystyki regionu, ktére powinny wybrzmie¢ w spotach sg: spokdj,
przestrzeh do samorealizacji, bliskos¢ natury, otwartos¢ na ludzi, zmiany i nowe pomysty. Region
ten sprzyja budowaniu relacji i tworzeniu wiasnej drogi, zapraszajgc kazdego do wspottworzenia
wspolnoty.

Il. Cel komunikacyjny:

Pozgdanym rezultatem dystrybucji opisanych powyzej materiatéw jest osiggniecie nastepujgcych

celow:

1. Wzmocnienie wizerunku regionu warminsko-mazurskiego jako miejsca do zycia, dajgcego
swobode dziatania, przestrzen do samorealizacji, zaktadania wtasnych bizneséw, gdzie tatwo
zachowac rownowage miedzy pracg, azyciem prywatnym, gdzie zyje sie lepiej, pemniej,
spokojniej, blizej siebie iciekawiej. Wyprodukowane materiaty powinny emocjonalnie
angazowac odbiorce, méwi¢ ,jezykiem korzysci”, pokazac¢ atuty regionu w oparciu o inteligentne
specjalizacje, a takze profity ptyngce z zasobow Warmii i Mazur. Zadaniem spotéw poza np.
przedstawieniem firm (bez nazw), produktow, ustug i projektow realizowanych na Warmii
i Mazurach, bedzie takze zachecenie odbiorcow do dziatania, tworzenia i korzystania
z potencjatu regionu w réznych dziedzinach np. ekonomia wody, drewno i meblarstwo, zywnosé
wysokiej jakosci oraz zdrowe zycie.

2. Budowanie atrakcyjnego wizerunku regionu Warmii i Mazur jako miejsca nowoczesnhego,
innowacyjnego, bogatego w walory przyrodnicze. Zachecanie do inwestowania, wspotpracy
i odwiedzania regionu poprzez pokazanie jego potencjatu gospodarczego i spotecznego.

3. Angazowanie lokalnych spotecznosci i przedsiebiorcow w rozwdj specjalizaciji.

4. Edukacja i inspirowanie mtodego pokolenia do wyboru $ciezki rozwoju w tym regionie.

Wiecej o inteligentnych specjalizacjach na stronie https://invest.warmia.mazury.pl/specjalizacje-

regionu/.

W nawigzaniu do zapiséw Strategii marki spoty powinny stanowi¢ odpowiedz na zidentyfikowane

potrzeby odbiorcéw i wyzwala¢ 5 najsilniejszych emocji/potrzeb zwigzanych z markg Warmii i

Mazur, ktérymi sg:

e Przewartosciowanie — Warmia i Mazury jako region odmieniajgcy styl zycia, miejsce
atrakcyjne turystycznie, a takze inwestycyjnie;

e Potrzeba wyrazania wtasnej wartosci — Warmia i Mazury to region, w ktorym mozesz sie
sprawdzi¢ i zrealizowag;

e Wartosci rodzinne — Warmia i Mazury to region, w ktérym mamy czas dla bliskich i wiele
mozliwo$ci spedzania go wspdlnie;

e Satysfakcja z wyboru najwyzszej jakosci produktéw — Warmia i Mazury to region, ktory oferuje
produkty wysokiej jakosci, sprawdzone, naturalne, przede wszystkim zywnos$¢.

Podsumowanie kluczowych elementéw spotéw:
e Kontekst inwestycyjny: spoty muszg byé zorientowane na korzysci biznesowe, pokazujgc
konkretne sektory, ktére oferujg duzy potencjat wzrostu.
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o Nowoczesnos¢: podkreslenie roli technologii, innowacji, zréwnowazonego rozwoju oraz
nieustannie rozwijajgcego sie rynku, ktéry przycigga inwestorow.

e Potencjat: pokazanie regionu jako dynamicznie rozwijajgcego sie miejsca, ktore stwarza
idealne warunki zaréwno do dtugoterminowych inwestycji jak i zycia.

[ll. Grupy docelowe:

1. Osoby w wieku 30-65 lat, aktywne zawodowo.

2. Osoby miode, przedsiebiorcze, w tym osoby bedace na ostatnim roku szkét srednich
(liceow, technikow, szkoét branzowych) oraz studiow.

3. Mtodzi mieszkancy Warmii i Mazur, ktorzy studiujg i pracujg poza wojewddztwem
warminsko-mazurskim.

4. Lokalni i krajowi przedsiebiorcy zaréwno ci juz dziatajgcy w branzach zwigzanych ze
specjalizacjami, jak i ci poszukujgcy nowych kierunkéw rozwoju i inwestycji.

Ostatecznie grupy docelowe zostang doprecyzowane po zawarciu umowy W oparciu
0 zaproponowany przez Wykonawce charakter spotow.

IV. Zakres prac i etapy:
1. Projektowanie — praca koncepcyjna:

1) W ciggu 5 dni roboczych od dnia zawarcia umowy Wykonawca przygotuje i przekaze
Zamawiajgcemu harmonogram dziatan zaplanowanych w ramach realizacji umowy.

2) W ciggu 5 dni roboczych od dnia zawarcia umowy Wykonawca zaprojektuje i przedstawi
do akceptacji Zamawiajgcego 4 rézne koncepcje graficzne layout'u (intro i outro) po jednej
dla kazdej specjalizacji. Layout’y skrotow spotow powinny by¢ spdjne z wybranymi
koncepcjami layout'dw spotow gtéwnych. Wszystkie oznakowania (plansze, belki, teksty,
itp.), ich zastosowanie oraz forma w jakiej zostang uzyte beda uzgadniane z Zamawiajgcym
na etapie powstawania poszczegdélnych spotow.

3) W ciggu 7 dni roboczych od dnia zawarcia umowy Wykonawca przygotuje ramowe
scenariusze dla kazdego spotu. Scenariusze bedg zawieraty m.in. koncepcje realizacji
materiatu wideo, ramowe opisy scen, komentarze z off'u, propozycje haset pojawiajgcych
sie na ekranie. W ciggu 7 dni roboczych od dnia zawarcia umowy Wykonawca przedstawi
propozycje 4 lektoréw, sposréd ktorych zostanie wybrany jeden do wszystkich spotow.

4) W ciggu 7 dni roboczych od dnia zawarcia umowy Wykonawca przedstawi do wyboru po
4 aktoréw/bohateréw do kazdego ze spotéw. Do kazdego ze spotéw zostanie wybrany
jeden aktor/bohater (w kazdym spocie ma wystgpi¢ inny aktor/bohater).

5) Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do wnoszenia uwag i sugestii zmian dotyczgcych
harmonogramu, koncepcji graficznej i scenariuszy, a Wykonawca w ciggu max. 3 dni
roboczych od ich otrzymania ma czas na ich uwzglednienie, a nastepnie ponowne
przestanie do akceptacji Zamawiajgcego — etap ten zakonczy sie wraz z uzyskaniem
ostatecznej akceptacji. Uwagi i sugestie zmian bedg zgtaszane drogg e-mail.

2. Produkcja:
1) Zamawiajgcy zastrzega sobie mozliwos¢ udziatu jako obserwator w nagraniach materiatow.
2) Realizacja nagran materiatu zgodnie z zaakceptowanymi scenariuszami. Ewentualne
zmiany wynikajgce z realiow planow nagran bedg na biezgco uzgadniane z Zamawiajgcym
drogg e-mail lub telefoniczna.

3. Montaz:

1) Na podstawie zaakceptowanych przez Zamawiajgcego scenariuszy, Wykonawca wykona
montaz zrealizowanych nagran spotow zawierajgcych dopasowane licencjonowane
podkfady muzyczne. Zamawiajgcy wymaga, aby kazdy spot miat inny podktad muzyczny.

2) Zmontowane spoty i skroty spotow Wykonawca przekazywat bedzie Zamawiajgcemu
sukcesywnie, w miare ich realizacji, poprzez narzedzie File Station tj. narzedzie UMWWM
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stuzgce przesytaniu i udostepnianiu plikbw w Internecie przy uzyciu przegladarki
internetowej, niezaleznie od ich wielko$ci, zgodnie z instrukcjg przekazang mu przez
Zamawiajgcego. Zamawiajgcy w terminie 3 dni roboczych od dnia otrzymania od
Wykonawcy zmontowanego materiatu ma prawo wnosi¢ do niego uwagi i sugestie zmian, a
Wykonawca nie pozniej niz w ciggu 5 dni roboczych od dnia ich otrzymania ma czas na ich
uwzglednienie, a nastepnie ponowne przestanie do akceptacji Zamawiajgcego — ten etap
realizacji zakonczy sie wraz z uzyskaniem ostatecznej akceptacji. Uwagi i sugestie korekt
beda zgtaszane drogg e-mail.

3) Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu gotowe i zaakceptowane — wersje finalne spotéw
i skrotow spotéw, poprzez ww. File Station, zgodnie z instrukcjg przekazang Wykonawcy
przez Zamawiajgcego.

4) Wykonawca wykona i przekaze Zamawiajgcemu wszystkie ostatecznie zaakceptowane
wersje spotow i skrotow spotow nie pdézniej niz do 5 grudnia 2025 r.

V. Charakterystyka spotow i zdjeé/krotkich materiatéw audio-wideo:
1. Bohaterami spotéw gtéwnych i skrotow spotow powinni byé profesjonalni aktorzy.
2. Wszelkie materiaty do spotu muszg by¢é nagrane na terenie wojewddztwa warminsko-
mazurskiego.
3. Materiaty audio-wideo muszg zostac przygotowane w wersjach:
1) pierwsza wersja — z napisami odpowiadajgcymi tekstowi wypowiedzi lektora oraz
audiodeskrypcjg dla nagran video;
2) druga wersja — bez audiodeskrypcji, musi zawiera¢ tylko napisy odpowiadajgce tekstowi
wypowiedzi lektora oraz napisy pojawiajgce sie jako hasta na ekranie spotdw.
4. Zamawiajgcemu zalezy na uzyskaniu na zdjeciach/krétkich materiatach audio-wideo efektu
naturalnosci, spontanicznosci, autentycznosci.
5. W przypadku nieprofesjonalnego wykonania zdjeé/krotkich materiatéw audio-wideo (np.
nieostrych zdje¢, zle skadrowanych, zbyt ciemnych) Zamawiajgcy nie przyjmie materiatu,
a Wykonawca zobowigzany jest do usuniecia usterek.

VI. Inne informacje i wymagania:

1. Materiaty wideo powinny by¢ opatrzone logotypem Zamawiajgcego (symbolem Warmia-
Mazury®) oraz autorskg grafikg w postaci napisu #genWarmiiiMazur, ktére zostang
udostepnione wytonionemu Wykonawcy najpdzniej w ciggu 2 dni roboczych od dnia
zawarcia umowy.

2. Spetnienie obowigzkéw i wymogéw formalnych wynikajgcych z RODO lezy po stronie
Wykonawcy.

3. Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu wszelkie materiaty produkcyjne powstate w trakcie
realizacji umowy (w tym takze materiaty tekstowe, graficzne etc.). Przekazane nosniki muszg
zawierac pliki w wersjach umozliwiajgcych ich pézniejszg edycje i emisje.

4. Jezeli na etapie uzytkowania spotu promocyjnego, np. po udostepnieniu go na stronie
internetowej lub na profilu FB Zamawiajgcego, okaze sig, ze spot nie jest w petni dostosowany
do wymogoéw technicznych, to Wykonawca zostanie wezwany przez Zamawiajgcego
do naprawienia btedéw w ramach wynagrodzenia wskazanego w umowie.
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