URZAD MARSZAtKOWSKI
WOJEWODZTWA WARMINSKO-MAZURSKIEGO
W OLSZTYNIE

Zatgcznik nr 1

KP-1.272.44.2025

Szczego6towy opis przedmiotu zamoéwienia

Przedmiot zamodwienia: ustuga promocyjna na rzecz Wojewodztwa Warminsko-
Mazurskiego w zwigzku z wydarzeniem, ktére odbedzie sie¢ w dniach 19-20 lipca 2025 r.
o nazwie Xl edycja Rodzinnego Pikniku Lotniczego w Gryzlinach

Celem zakupu ustugi podczas wydarzenia Rodzinny Piknik Lotniczy w Gryzlinach (zwanego
dalej wydarzeniem) - ktére stanowi stacjonarng platforme dziatah promocyjnych,
marketingowych i wizerunkowych — jest zwiekszenie rozpoznawalnosci idei Gen Warmii
i Mazur oraz dotarcie do szerokiego i nowego grona odbiorcéw, w tym uczestnikéw
wydarzenia.

W ramach realizacji przedmiotu umowy Wykonawca zobowigze sie do wykonania na
rzecz Zamawiajgcego nastepujgcych dziatan promocyjnych:

1) przygotowanie 2 materiatdw promocyjnych audio-video np. w postaci rolki, relacji
dotyczacych wydarzenia, trwajgcych 15-30 sek. zawierajgcych zaréwno materiat
z przygotowan do wydarzenie oraz zsamego wydarzenia, zawierajgcych m.in.
wypowiedzi uczestnikow wydarzenia zwigzane z akcjg gen Warmii i Mazur: czym dla
ciebie jest gen Warmii i Mazur?, czy posiadasz w sobie gen Warmii i Mazur? (informacje
0 akcji znajdujg sie na stronie; przekazanie materiatdw nastepnego dnia po wydarzeniu
wraz z udzieleniem licencji niewytacznej uprawniajgcej do wykorzystania przez
Zamawiajgcego;

2) przygotowania informacji prasowych oraz grafik lub zdje¢ zwigzanych z wydarzeniem,
ktére bedg stanowi¢ atrakcyjne wizualne dopetnienie informacji prasowych, w tym:

a) minimum jednej informacji najpézniej 2 dni robocze przed wydarzeniem,;

b) jednej informacji najpdzniej 1 dzien roboczy po wydarzeniu;

kazda z informacji musi zawiera¢ minimum 500 znakéw grafike lub zdjecie; informacje
nalezy przesta¢ Zamawiajgcemu do wykorzystania w formie publikacji na stronach www
i w mediach spotecznosciowych Zamawiajgcego;

3) przygotowania i opublikowania pakietu minimum 8 postéw w co najmniej jednym
mediéw spotecznosciowych typu Facebook, LinkedIn, Twitter, Instagram o tresci i grafice
promujgcej Zamawiajgcego:

a) harmonogram publikacji (media plan) oraz medium do ustalenia z Zamawiajgcym po
zawarciu umowy;

b) tres¢ postow o charakterze promocyjnym — jezyk dostosowany do odbiorcéw medium,
w ktérym nastgpi publikacja, do ustalona z Zamawiajgcym po zawarciu umowy;

C) oznaczenie profilbw Zamawiajgcego o nazwach: Gen Warmii i Mazur oraz Warmia
i Mazury. Zdrowe zycie, czysty zysk.;

d) pod trescia kazdego z postow zamieszczenie hasztagdw co najmniej
#genWarmiiiMazur, #WarmiaMazury;
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4)

5)

6)

7)

8)

e) zapewnienie pod kazdym z postéw minimum 50 aktywno$ci tj. reakcja, komentarz,
udostepnienie.

umieszczenia symbolu Warmia-Mazury® oraz znaku graficznego #Gen Warmii
I Mazur” we wszystkich powstatych po zawarciu umowy materiatach publikowanych
w mediach spofecznosciowych oraz innych wizualnych nosnikach reklamy dotyczgcych
wydarzenia tj.: plakatach, banerach, reklamach wideo, sciankach reklamowych, etc.;
informowania o0 zaangazowaniu Samorzadu Wojewoddztwa Warminsko-
Mazurskiego w organizacje ww. Wydarzenia:

a) w trakcie trwania wydarzenia podczas wydarzenia — przez prowadzgcych Ilub
wodzirejéw,
b) w przygotowanych materiatach prasowych, foto/wideo, relacjach i przekazach

radiowych, na stronach internetowych wydarzenia oraz stronach internetowych
partneréw i podmiotow wspétpracujgcych, ktore bedg zamieszcza¢ informacje
o0 wydarzeniu — dotgczenie do sprawozdana screen’ow tych materiatow;
przekazania przez Wykonawce Zamawiajgcemu pieciu podwdjnych zaproszen
uprawniajgcych do wejscia w wyznaczone strefy dla gosci;
przygotowania fotorelacji, w sktad ktérej wejdzie min. 20 zdje¢ promocyjnych w jakosci
umozliwiajgcej publikacje na stronach www i w mediach spotecznosciowych (4000x6000
px, 300 dpi);
zapewnienia mozliwos¢ ekspozycji materialdow promocyjnych podczas wydarzenia
w widocznym miejscu, np. w przestrzeni sceny:
a) 3 baneréw o wymiarach: w. 1 m x sz. 2 m;
b) 3 siatek mesh o wymiarach: w. 1,9 m x sz. 3,4 m;
c) ramy plenerowej do zdje¢ o wymiarach: w. 2,2 m xsz. 1,5 m x g. 0,7 m,
ktére nalezy wypozyczy¢é z siedziby Zamawiajgcego hajwczesniej 2 dni przed
wydarzeniem (Olsztyn, ul. Glowackiego 17) izwrdocone do siedziby Zamawiajgcego
najpozniej 2 dni po wydarzeniu.

Symbol Warmia-Mazury® jest dostepny do pobrania na stronie Zamawiajgcego, ponizej link:
http://warmia.mazury.pl/turystyka-i-promocja/promocja-regionu/logotypy-do-pobrania

Znak graficzny # gen Warmii i Mazur zostanie przekazany Wykonawcy w ciggu 2 dni
roboczych po zawarciu umowy, jego wykorzystanie jest mozliwe tylko do celach
promocyjnych i tylko w ramach okreslonych umowa.

Symbole Wojewddztwa nalezy wykorzystywaé zgodnie z zapisami Ksiegi Identyfikacji
Wizualnej Wojewodztwa Warminsko-Mazurskiego, ktorej treS¢ dostepna jest na stronie
Zamawiajgcego, ponizej link:

https://warmia.mazury.pl/turystyka-i-promocja/promocja-regionu/system-identyfikacji-wizualnej

Poprawno$c¢ uzycia symboli nalezy kazdorazowo uzgodni¢ z Zamawiajgcym.
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