URZAD MARSZALKOWSKI
WOJEWODZTWA WARMINSKO-MAZURSKIEGO
W OLSZTYNIE

KP-1.272.11.2024
Zatgcznik nr 1

Szczegotowy Opis Przedmiotu Zaméwienia

Przedmiotem zamoéwienia jest: produkcja spotu i skrétu spotu promujgcego wojewodziwo
warminsko-mazurskie nawigzujgcych do ,Strategii Marki Wojewdédztwa Warminsko-
Mazurskiego na lata 2021+” i haset ,,Swoboda tworzenia” oraz ,,#genWarmiiiMazur”.

|. Zalozenia:

Spot powinien przedstawia¢ region Warmii i Mazur jako przestrzen, ktorej tagodnos¢ i piekno
wyzwalajg kreatywno$¢ i pozwalajg wydoby¢ z siebie jak najwiecej potencjatu. Panujg tu idealne
warunki, aby odpoczgé, zy¢ w zgodzie ze sobg i z naturg, kreowa¢ w harmonii z przestrzenia.
Warmia i Mazury to ,Swoboda tworzenia”. Warmia i Mazury to region, ktéry ma potencjat, aby
przyciggac innych i sprawic, ze szybko poczujg sie tu jak u siebie. Warmia i Mazury to region, ktéry
zaprasza kazdego do znalezienia pomystu na siebie i jego realizacji, nie wyklucza i nie ocenia,
taczy, a nie dzieli, jest otwarty i dostepny. Spotecznosci lokalne na Warmii i Mazurach sg mniejsze
przez co tatwiej tu nawigza¢ kontakty i budowac relacje, jezeli tego chcemy.

CEL KOMUNIKACYJNY

Nadaé¢ nowg perspektywe przyszitosci, tworzac i wzmachiajgc wizerunek regionu, w ktérym ceni sie
Smiate pomysly i dziatanie oraz praktyke tworzenia w zgodzie z wyjgtkowg przyrodg i krajobrazem
Warmii i Mazur.

Warmihsko-mazurskie to sSwietne miejsce do zycia, ktdére daje przestrzen do samorealizacji,
tworzenia witasnych bizneséw, gdzie znajduje sie czas na rozwdj, gdzie zyje sie w réwnowadze
miedzy praca a zyciem prywatnym, z ,mikrourlopami” kazdego dnia. Tu zyje sie lepiej, petniej,
spokojniej, blizej siebie i ciekawiej.

GRUPY DOCELOWE KOMUNIKACJI

Mieszkancy obecni i potencjalni, kreatorzy/twércy/innowatorzy/naukowcy/artysci, przedsiebiorcy
lokalni i inwestorzy, zwolennicy pracy zdalnej lub hybrydowej, cyfrowi nomadzi, poszukujgcy zmiany
W Zyciu.

Skrét spotu ma stanowi¢ skondensowang wersje spotu wiasciwego, do wykorzystania tam, gdzie
niezbedna jest krotsza forma.

II. Do zadan Wykonawcy bedzie nalezato:

1. Przygotowanie i montaz fgcznie 2 spotow.

2.  Wykonawca wykona ustuge na terenie wojewddztwa warminsko-mazurskiego.

3. Pierwsza wersja spotu (rozbudowana) trwac¢ bedzie od 30 do 60 sekund i opatrzona bedzie
narracjg lektorskg. Zamawiajgcy otrzyma od Wykonawcy do wyboru minimum 5 propozycji
lektora z ktorych wybierze jedna.

4. Wersja druga (krétsza) nie dluzsza niz 15 sekund; stanowigca swoisty skrot wersji pierwszej
(rozbudowanej); réwniez opatrzona narracjg lektorskg, w wykonaniu tego samego lektora,
ktorego Zamawiajgcy wybierze do wersji rozbudowanej.

5. Spoty (rozbudowany i krétszy) w sposéb atrakcyjny, prosty i zwiezly przedstawia¢ bedg
zatozenia i cel komunikacyjny.

6. W spotach powinien znalez¢ sie watek regionu Warmii i Mazur jako miejsca przyjaznego
do zycia, wypoczynku, a takze do prowadzenia wtasnego biznesu, rozwoju swoich pomystow
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10.

11.

12.

13.

14.

i pasji. Catos¢ materiatu powinna nawigzywa¢ i odzwierciedla¢ gtéwng idee marki, ktorg jest

~owoboda tworzenia”.

W spotach powinny znalez¢ sie m. in. ujecia w biurze, w przestrzeni miejskiej, drogi, inwestycje

zlokalizowane przy gtéwnych trasach, nad jeziorem, na terenie rekreacji sportowej, skateparku,

wakeparku, na wodzie, infrastruktura nad woda, ujecia przyrody, natury, ujecia z lotu ptaka,

ujecia z udziatem aktorow para — mtody mezczyzna i mtoda kobieta o réznej narodowosci,

odwaznych, pewnych siebie, ktoérzy czujg, ze mogg na Warmii i Mazurach stworzyé cos

wyjagtkowego, odkry¢ i realizowac swojg pasje.

W spotach wystgpig profesjonalni aktorzy.

Materiat powinien by¢é zmontowany w sposob nowoczesny, dynamiczny i ciekawy,

Z zachowaniem jasnosci i przejrzystosci przekazu.

Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu do akceptacji scenariusze spotéw. Scenariusze bedag

zawieraly, m.in. koncepcje realizacji materiatu video, opisy scen, komentarze z offu.

Wykonawca ma obowigzek uwzgledni¢ w scenariuszach zmiany zasugerowane przez

Zamawiajgcego. Materiat audio-video powstanie na podstawie scenariuszy zaakceptowanych

przez Zamawiajgcego.

Montaz materiatow uwzglednia¢ bedzie m.in.:

1) wspodlne i spojne graficznie komponenty poczatkowe (czotéwka) i koncowe (tytdwka)
w obydwu spotach;

2) licencjonowane podktady muzyczne;

3) transkrypcje spotdw na potrzeby widzow niestyszacych i stabostyszacych oraz
audiodeskrypcje dla nagran video;

4) kolaudacje materiatow z mozliwoscig wprowadzenia zmian przez Zamawiajgcego.

Wykonawca zapewni odpowiednie formaty emisyjne spotéw w formie plikow w jakosci FULL HD

(przygotowane w  formatach  umozliwiajgcych  m.in.  udostepnienie  w serwisach

spotecznosciowych, na stronach internetowych, emisje w telewizji, emisje na

wielkoformatowych ekranach), pliki zostang przekazane Zamawiajgcemu poprzez narzedzie

File Station tj. narzedzie UMWWM stuzace przesytaniu i udostepnianiu plikow w Internecie przy

uzyciu przegladarki internetowej, niezaleznie od ich wielkosci, zgodnie z instrukcjg przekazang

mu przez Zamawiajgcego po zawarciu umowy.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do wnoszenia uwag i sugestii zmian (drogg e-mail)

dotyczacych realizowanych spotéw w terminie 5 dni roboczych od dnia otrzymania od

Wykonawcy kazdego ze spotéw, Wykonawca ma max. do 5 dni kalendarzowych od dnia

otrzymania ww. uwag i sugestii na ich uwzglednienie, a nastepnie ponowne przestanie do

akceptacji Zamawiajgcego — ten etap zakohczy sie uzyskaniem ostatecznej akceptac;i.

Wykonawca dostarczy Zamawiajgcemu spoty w ich ostatecznych i zaakceptowanych formach

do dnia 2 grudnia 2024 r.

[1l. Obowiazki Wykonawcy:

1.

10-447 Olsztyn
ul. Gtowackiego 17

Materialy video muszg zawieraC niezbedne oznakowanie zgodne z zasadami z Ksiggi
Identyfikacji Wizualnej Wojewddztwa Warminsko-Mazurskiego, ktéra jest dostepne pod linkiem:
https://warmia.mazury.pl/turystyka-i-promocja/promocja-regionu/system-identyfikacji-wizualnej
Materiaty video muszg nawigzywac do Strategii Marki Wojewddztwa Warminsko-Mazurskiego
na lata 2021+, ktéra jest dostepna pod linkiem: https://warmia.mazury.pl/images/Dep Koordyna
cji_Promocji/1r%eC3%B3%C5%BCne_dokumenty/strategia_marki WiM_2021.pdf.

Materiaty video muszg spetniaC wymogi dostepnosci dla osob z niepetnosprawnosciami: nie
mogag posiadaé poruszajgcych sie tekstéw, agresywnych i szybko animowanych grafik.
Wykonawca przekaze Zamawiajagcemu wszelkie materiaty produkcyjne powstate w trakcie
realizacji umowy. Przekazane nosniki muszg zawieraC pliki w wersjach umozliwiajgcych ich
pdzniejszg edycje i emisje.
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5. Akceptacja przekazanych materiatdw bedzie podstawg do wystawienia protokotu zdawczo-
odbiorczego.

6. Wykonawca zrealizuje przedmiot zamdwienia przy udziale oséb, w tym rezysera, wskazanych
w wykazie osob skierowanych przez Wykonawce do realizacji zamowienia, ztozonym w toku
postepowania o udzielenie zamowienia publicznego.

7. Zmiana osOb wskazanych w wykazie nastgpi¢ moze jedynie za zgodg Zamawiajgcego, przy
czym Wykonawca zobowigzany jest do przedtozenia Zamawiajgcemu informacji
o kwalifikacjach proponowanych oséb, nie nizszych niz kwalifikacje oséb zastepowanych.

IV. Inne:
1. Spetnienie obowigzkéw i wymogow formalnych wynikajgcych z RODO lezy po stronie

2.

10-447 Olsztyn
ul. Gtowackiego 17

Wykonawcy.

Wszystkie dziatania podejmowane przez Wykonawce w ramach realizacji umowy przed
rozpoczeciem produkcji wymagajg konsultacji oraz akceptacji Zamawiajgcego. W przypadku
uwag Zamawiajgcego do materiatu, Wykonawca jest zobowigzany do ich uwzgledniania, az do
uzyskania ostatecznej akceptaciji.

. Juz w trakcie realizacji zaméwienia Zamawiajgcy bedzie miat prawo wykorzystywania wszystkich

powstatych w ramach umowy utworéw i bedzie mu przystugiwata petnia praw z tego tytutu.
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