Zatgcznik nr 1

Szczegotowy opis przedmiotu zamowienia

»KAMPANIA INFORMACYJNO-EDUKACYJNA”

l. CEL KAMPANTII

Celem kampanii jest wzrost swiadomosci spotecznej w zakresie aktualnych trendow w
produkcji zywnos$ci 1 zywieniu cztowieka, w tym dotyczace zywnos$ci ekologicznej,
tradycyjnej 1 regionalnej (surowce, produkty, potrawy), zasad zdrowego odzywiania,
znaczenia odpowiedniego doboru produktow zywnosciowych w profilaktyce
zdrowotnej etc. oraz rozwijanie i wsparcie rynku produktow zywno$ciowych
regionalnych, tradycyjnych, ekologicznych, naturalnych wysokiej jakosci.

Powyzsze cele sa zbiezne z celami Strategii rozwoju spoteczno-gospodarczego
wojewddztwa warminsko-mazurskiego do roku 2030 pod katem zywno$ci wysokiej
jakosci, ktora zostala zaliczona do tzw. inteligentnych specjalizacji.

1. PRZEDMIOT KAMPANII

Podczas realizacji edukacyjnych audycji o charakterze kulinarnym przygotowywane i
prezentowane be¢da potrawy regionalne z Warmii 1 Mazur z udzialem zaproszonych
gosci. Audycje majg mie¢ postaé tzw. ,,wejs¢ na zywo” 1 zostac zrealizowane w formule
wyjazdowej, kazda audycja w innej restauracji/punkcie gastronomicznym. Obiekty te
powinny specjalizowaé si¢ w potrawach kuchni regionalnej na bazie lokalnych i
regionalnych surowcéw zywno$ciowych. Do przyrzadzania regionalnych kulinariow
uzyte beda sktadniki od lokalnych i regionalnych producentow. Kuchnia ma by¢
charakterystyczna dla poszczegdlnych krain geograficznych Warmii 1 Mazur i
kultywowac¢ ma tradycje kulinarng regionu.

1. ZAKRES TEMATYCZNY

W  zakresie aktualnych trendow w produkcji zywnosci 1 zywieniu czlowieka
przykladowe tematy i1 problemy:

1) Rola rolnictwa i zywnos$ci lokalnej w sektorze rolnym oraz znaczenie dla
spoleczenstwa;

2) Prezentacja kulinarnych zasobow Warmii i Mazur;

3) Jakie dziatania mozna podja¢ w celu realizowania zroOwnowazonego rozwoju
gospodarki zywnosciowej?

- korzystanie z lokalnych zasobow (surowce, produkty);

- zwracanie uwagi na sktad produktow (jako$¢ a nie ilo$¢);

- zrownowazona konsumpcja a marnotrawstwo zywnosci;

- zywno$¢ jako dziedzictwo kulturowe;

- zywno$¢ ekologiczna;

4) Prezentacja powigzan miedzy lokalng gastronomig a rolnikami i dostawcami
surowcow 1 produktow;



V. MINIMALNE WYMAGANIA DOTYCZACE PRZEDMIOTU
KAMPANII

1. Przygotowanie i emisja co najmniej 10 audycji radiowych, w postaci tzw. ,,wejs¢
na zywo” o catkowitej dlugosci min. 5 minut na kazda audycje.

2. Emisja kazdej z 10 audycji odbedzie si¢ w czasie antenowym uznanym przez
radio za prime time.

3. Audycje powinny zosta¢ zrealizowane w formule wyjazdowej, kazda audycja w
innej restauracji/punkcie gastronomicznym, zlokalizowanym w wojewodztwie
warminsko-mazurskim. Restauracje/punkty gastronomiczne powinny specjali-
zowac¢ si¢ w potrawach kuchni regionalnej, na bazie lokalnych i regionalnych
surowcoéw zywnosciowych.

4. W ramach kazdej audycji zostanie przedstawiony sposéb wykonania min. 1 po-
trawy regionalnej przez kucharza reprezentujacego dang restauracj¢/punkt ga-
stronomiczny

5. Podczas przygotowywania ww. potraw, zaprezentowane zostang produkty re-
gionalne wykorzystane przez kucharza. W ramach prezentacji mozliwe beda wy-
wiady z producentami takich surowcow.

6. Do przygotowywania ww. potraw moga zosta¢ zaproszeni goscie tzw. goscie
specjalni np. eksperci kulinarni, osoby zaangazowane w rozwoj sektora zywno-
$ci regionalnej etc.

7. Emisja audycji wymagana jest w stacji radiowej o zasiggu regionalnym, ktora
obejmuje zasiegiem technicznym przynajmniej 90% terenu wojewodztwa war-
minsko-mazurskiego, posiadajgca samodzielnie realizowane programy lokalne i
serwisy informacyjne o tematyce regionalnej, kierowane do mieszkancéw woje-
wodztwa warminsko-mazurskiego.

8. Nagranie materiatu stanowigcego kampani¢ edukacyjng winno nastapi¢ na tere-
nie wojewodztwa warminsko-mazurskiego 1 dotyczy¢ dzialan podejmowanych
na terenie woj. warminsko-mazurskiego.

9. Wykonawca zobowigzuje si¢ do przekazania zleceniodawcy wykonanych w cza-
sie realizacji audycji min. 5 zdje¢ z kazdej audycji do wykorzystania w materia-
tach promocyjnych dot. rozwoju sektora Zywnosci regionalnej oraz promocji au-
dyciji.

10. Wykonawca zobowigzuje si¢ do przekazania zleceniodawcy zrealizowanych w
ramach niniejszej kampanii materialow w wersji elektronicznej, w celach doku-
mentacyjnych, jako dowod realizacji ustugi.

11. Wykonawca zobowigzany bedzie do poinformowania spoteczenstwa o dofinan-
sowaniu realizacji ze §rodkow samorzadu wojewddztwa warminsko- mazur-
skiego. Szczegdlowe warunki dot. informowania o dofinansowaniu zostang usta-
lone w umowie z Wykonawca.

12. Oznaczenie Zamawiajacego w materiatach/publikacjach dotyczacych audycji.

V. ODBIORCA DOCELOWY

Odbiorca docelowym sa mieszkancy wojewddztwa warminsko-mazurskiego.



