Zatgcznik nr 1

Szczegotowy opis przedmiotu zamoéwienia

Przygotowanie i przeprowadzenie kampanii promocyjno-informacyjnej
podczas wydarzenia — V Kongres Przysziosci.

1. Cel 0g6iny kampanii:

Gtéwnym celem kampanii promocyjnej zwigzanej z Wydarzeniem — V Kongres Przyszto$ci,
jest zbudowanie w wybranej grupie docelowej swiadomosci i przekonania, ze wojewodztwo
warminsko mazurskie to nie tylko region piekny przyrodniczo, ale takze obszar atrakcyjny
dla inwestorow, ktéry stawiajgc na czyste, ekologiczne i eko-innowacyjne technologie staje
sie najlepszym miejscem do zycia, pracy i odpoczynku. To miejsce idealne do lokowania
kapitatu inwestycyjnego.

2. Cele szczeqotowe kampanii:

1) Zwiekszenie zainteresowania ofertg inwestycyjng regionu Warmii i Mazur, zachecenie
inwestorow do lokalizacji, przeniesienia dziatalnosci do wojewddztwa warminsko-
mazurskiego lub utworzenia oddziatu firmy w regionie, poprzez prezentowanie potencjatu
gospodarczegdo regionu.

2) Zbudowanie i ugruntowanie wizerunku wojewodztwa warminsko-mazurskiego jako
obszaru innowacyjnego oraz przedsiebiorczego.

3) Zbudowanie (i ugruntowanie) marki wojewddztwa warminsko-mazurskiego jako elementu
upowszechniania wiedzy o inteligentnych specjalizacjach regionu, a takze wyfanianie
nowych obszaréw o potencjale kreowania przewag konkurencyjnych wojewodztwa.

4) Pokazanie naszego regionu jako atrakcyjnego miejsca pracy
z nowoczesng infrastrukturg badawczo-rozwojowg, kreatywnymi ludzmi, posiadajgcego
niepowtarzalng atmosfere, doskonate warunki do inwestowania i prowadzenia biznesu.

5) Stworzenie wizerunku Warmii i Mazur jako miejsca umozliwiajgcego wykorzystanie natury
dla lepszej regeneracji, skupienia, kreatywnej pracy, czystych technologii — a wiec miejsca
majgcego ewidentne atuty gospodarcze we wspdétczesnym swiecie.

6) Lepsza rozpoznawalnos¢ regionu, firm przez mieszkancow Polski, przy czym
Zamawiajacy nie dopuszcza takich strategii komunikacji oraz linii kreatywnej, w ktorych
podawana bedzie jakakolwiek nazwa podmiotu trzeciego (firmy, przedsiebiorcy) lub
mozliwa bedzie ich identyfikacja.

3. Przedmiot zaméwienia
Przedmiotem zamowienia jest przygotowanie i przeprowadzenie kampanii informacyjno-
promocyjnej podczas wydarzenia pn. ,V Kongres Przysztosci” w dniu 15.11.2021 r.
1. W ramach realizacji przedmiotu umowy Wykonawca zobowigzuje sie do realizaciji
nastepujgcych dziatan promocyjnych na rzecz Wojewddztwa:
1) Ekspozycja materiatdbw promocyjnych Wojewddztwa (banery, rollupy, $cianki
promocyjne) w widocznym miejscu podczas realizacji Wydarzenia.




2)

Prezentacja logo Samorzadu Wojewddztwa Warminsko- Mazurskiego w dniu
i miejscu wydarzenia V Kongres Przysztosci oraz w przygotowanym przez
Wykonawce filmie (pkt.8) oraz publikacjach (pkt. 3,4,6):
a. na sali gtéwnej przed rozpoczeciem Wydarzenia, w kazdej przerwie, takze
w gtdéwnej przerwie lunchowe;j,
b. na pozostatych salach, w ktéorych majg miejsce spotkania w ramach
Kongresu, przed rozpoczeciem Wydarzenia i w kazdej przerwie, takze
w gtownej przerwie lunchowej,
c. przed kazdg transmisjg on-line na stronie Wykonawcy
przed kazdg transmisjg on-line na profilu spotecznosciowym Wykonawcy
e. na wszystkich materiatach promujgcych V Kongres Przysziosci (gazety,
plakaty, spoty oraz inne nosniki promocyjne),
f. w ramce informacyjnej, ktéra bedzie ukazywac sie przy kazdym artykule
zapowiadajgcym Wydarzenie w mediach lokalnych oraz na stronie wydarzenia
www.kongresprzyszlosci.pl

o

Opracowanie graficzne i opublikowanie trzech publikacji prasowych o powierzchni 72
strony rozktadowej o tematyce poswieconej Wojewddztwu przed Wydarzeniem
w dzienniku/dziennikach o zasiegu minimum regionalnym, dystrybuowanych
odptatnie, ukazujgcych sie w postaci drukowanej. Wykonawca na etapie sktadania
oferty musi wskaza¢ dziennik/dzienniki, w ktérym/ych bedg umieszczone publikacje.
Kazda publikacja bedzie w petnym kolorze, w formacie zaleznym od wybranego
tytutu prasowego, papier gazetowy. Minimum jedna publikacja bedzie w wydaniu
pigtkowym.

Wykonanie trzech publikacji prasowych o powierzchni 2 strony rozktadowe;j
poswieconych Wojewodztwu oraz nawigzujgcych tematykg do tematdéw paneli,
o ktéorych mowa w pkt.14 oraz opublikowanie ich po Wydarzeniu. Publikacje
zostang zamieszczone w dzienniku/dziennikach o zasiegu minimum regionalnym,
dystrybuowanych odpfatnie, ukazujgcych sie w postaci drukowanej. Wykonawca
na etapie sktadania oferty musi wskazac¢ dziennik/dzienniki, w ktérym/ych bedag
umieszczone publikacje. Kazda publikacja bedzie w petnym kolorze, w formacie
zaleznym od wybranego tytulu prasowego, papier gazetowy. Minimum jedna
publikacja bedzie w wydaniu pigtkowym.

Wszystkie powyzsze teksty, wraz z odpowiednig grafikg oraz logo Wojewodztwa
bedg odpowiednio - przed oraz po Wydarzeniu - zamieszczone rowniez
w Internecie na stronach odpowiadajgcych poszczegolnym dziennikom i bedg
promowane w postach na fanpage’ach odpowiadajacych poszczegoinym
dziennikom.

Zamieszczenie publikacji zawierajgcej wywiad z przedstawicielem Samorzgdu
Wojewddztwa po Wydarzeniu o powierzchni jednej strony rozktadowej
w piatkowym wydaniu dziennika o0 zasiegu minimum regionalnym,
dystrybuowanego odptatnie, ukazujgcego sie w postaci drukowanej, strona bliska,
prawa, redakcyjna, kolorowa;



10)

11)

UWAGA! Opracowanie kazdej publikacji bedzie polega¢ na: napisaniu, redakc;ji
i korekcie materiatéw tekstowych (w tym artykutéw, wywiaddéw), opracowaniu
zdjec/grafik (wtgczajgc logotypy wojewddztwa), ztamaniu tekstu, przygotowaniu
do publikacji. Wykonawca do opracowania merytorycznego publikacji zaangazuje
zespot redakeyjny sktadajgcy sie z co najmniej z dziennikarza i fotografa. Zespot
mogg tworzy¢ zaréwno osoby zatrudnione u Wykonawcy, jak i osoby wspotpracujgce
z Wykonawcg. Dziennikarz na podstawie zebranych informacji adekwatnych do danej
publikacji, wyszukanych samodzielnie, bedzie odpowiedzialny za opracowanie tresci
publikacji, przeprowadzenie wywiadéw. Dziennikarz oprécz  umiejetnosci
redakcyjnych bedzie tez posiadat przekrojowg wiedze dotyczacg tematow
poruszanych podczas Kongresu Przysziosci. Natomiast fotograf bedzie
odpowiedzialny za zdjecia zrobione podczas Wydarzenia.

Publikacja kazdego artykutu prasowego bedzie mozliwa jedynie po uzyskaniu
akceptacji Zamawiajgcego; propozycje tekstow wraz z oprawg graficzng ( w tym logo
Wojewddztwa) powinny by¢ przystane Zamawiajagcemu drogg elektroniczng
na adres: piotr.burczyk@warmia.mazury.pl na 4 dni kalendarzowe przed publikacja;
Zamawiajgcy zaakceptuje materiat lub naniesie do niego uwagi; w przypadku uwag
Wykonawca musi je uwzgledni¢ i ponownie przedstawi¢ materiat, az do uzyskania
od Zamawiajgcego ostatecznej akceptaciji.

Wyprodukowanie 2 materialow video (jeden materiat przed wydarzeniem, a drugi
po wydarzeniu), nagranych przez Wykonawce i zaprezentowanie ich na portalach
oraz w social mediach Wykonawcy oraz Samorzadu. Materiat video bedzie dotyczyt
tematyki zwigzanej z panelami, o ktérej mowa w pkt. 14.

Maksymalnie 2 dni robocze po publikacji poszczegélnych artykutow w formie
drukowanej, Wykonawca jest zobowigzany do publikacji internetowej artykutéw
na giéwnej stronie serwisu internetowego tytutu prasowego, w ktérym ukazata
sie wersja papierowa danego artykutu. Publikacja internetowa bedzie jako jedna
z pierwszych informaciji na stronie, co oznacza, ze Czytelnik bedzie widziat artykut
bez koniecznosci scrollowania strony. Artykut bedzie widoczny na stronie gtownej
minimum 2 dni.

Publikacje internetowe bedg odzwierciedleniem artykutdw prasowych. Forma
publikacji w internecie jest zalezna od mozliwosci technicznych danej witryny,
dlatego tez Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ umieszczenia na gtdéwnej stronie
jedynie tytutu, zapowiedzi i przekierowania do tresci catego artykutu. Rezultat, ktory
musi osiggng¢ Wykonawca dla kazdego artykutu, to wskaznik 45% viewability
(desktop i mobile), przy srednim czasie kontaktu 5 sek. oraz co najmniej 1 000
unikalnych odston/unikalnych uzytkownikdéw (w zaleznosci od danych zbieranych
przez serwis).

Dostep do artykutow internetowych musi by¢é powszechny, bez koniecznosci
wykupienia prenumeraty, wejscia do artykutu oraz nie majgcy innych ograniczen
blokujgcych Czytelnikowi bezptatny catosciowy wglad do tresci artykutu.



12) Umozliwienie wystapienia Przedstawiciela Samorzgdu Wojewddztwa podczas czesci
inauguracyjnej na sali gtdwnej podczas oficjalnego otwarcia Wydarzenia;

13) Udostepnienie Wojewodztwu czasu do 15 min. na sali gléwnej podczas oficjalnego
otwarcia Wydarzenia na wreczenie odznaczeh Samorzadu Wojewddztwa
Warminsko — Mazurskiego;

14) Udostepnienie Wojewodztwu w ramach realizowanego Wydarzenia sali wraz
Zz nagfosnieniem i obstugg techniczng w celu umozliwienia zrealizowania
3 paneli Wojewoddztwa w $ciezce tematycznej ,,Region 2030”. Szczegdtowe
tematy paneli Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy po zawarciu umowy.

15) Zapewnienie transmisji 3 w/w paneli Wojewddztwa na stronach internetowych
Wykonawcy oraz Wojewddztwa.

16) Zakupienie dla Wojewodztwa 40 zaproszen na Wydarzenie z petnym dostepem
on-line.

17) Publikacje, o ktérych mowa w ust. 1 pkt. 3,4,6 nie mogg sie naktada¢. W zwigzku
z tym Wykonawca w ciggu 5 dni roboczych od daty zawarcia umowy przekaze
Zamawiajgcemu do akceptacji mediaplan ,Ustugi” zawierajgcy terminy realizaciji
publikacji zawartych w umowie, uwzgledniajgcy terminy poszczegolnych publikacii.

18) W przypadku zaistnienia okolicznosci skutkujgcych wystgpieniem trudnosci
lub niemozliwosci zrealizowania wydarzenia w formie stacjonarnej, wynikajacych
z przyczyn niezaleznych od Zamawiajgcego i Wykonawcy, na ktére zadna ze stron
umowy nie miata wptywu, noszgcych znamiona sity wyzszej, w tym szczegdlnosci
zwigzanych z epidemig, pandemig, kataklizmem decyzjg szczebla centralnego
zwigzanymi z rozwojem epidemii COVID- 19, jak réowniez w przypadku dziatania
0soOb trzecich lub organéw wiadzy publicznej, ktore skutkowatlyby zawieszeniem
lub niemoznos$cig przeprowadzenia wydarzenia w formie stacjonarnej Wykonawca
zobowigzuje sie do przeprowadzenia Wydarzenia w formie online oraz streamowania
Wydarzenia bez zmiany zakresu swiadczen.

19) Wykonawca zobowigzuje sie do uzywania logo Wojewodztwa zgodnie z Ksiega
Identyfikacji Wizualnej Wojewddztwa Warminsko — Mazurskiego dostepng pod
linkiem: https://warmia.mazury.pl/turystyka-i-promocja/promocja-regionu/system-
identyfikacji-wizualnej.

20) Wykonawca zobowigzuje sie przesta¢é do akceptacji Wojewddztwa projekty
wszystkich materiatdbw promocyjnych, zaréwno publikacji jak i filméw w celu ich
akceptacji do pracownika Departamentu Koordynacji Promocji nr tel. 89/51-25-191,
adres e-mail : piotr.burczyk@warmia.mazury.pl.

21) Wszelkie koszty zwigzane z realizacjg przedmiotu umowy, w szczegoélnosci koszty
przygotowania i publikacji materiatdbw promocyjnych i informacyjnych, pracy grafika,
dziennikarzy, fotografa, montazysty video, technikdw nagtosnienia oraz inne koszty
zwigzane z przedmiotem niniejszego zamodwienia ponosi Wykonawca.



22) Wszelkie dziatania promocyjne realizowane w ramach niniejszej umowy bedg
konsultowane z Wojewoddztwem w formie pisemnej lub elektronicznej — mailowo
na adres wskazany w pkt. 20.

23) Wykonawca zobowigzuje sie do odebrania materiatdw promocyjnych typu : banery
rollupy, $cianki promocyjne z siedziby Wojewddztwa przy ul. Giowackiego 17,
10-447 Olsztyn, pokdj nr 015 przed Wydarzeniem;

24) Po realizacji Wpydarzenia materiaty promocyjne Wojewoddztwa przekazane
Wykonawcy, Wykonawca zobowigzany jest zwrécié na adres Wojewddztwa:
ul. Gtowackiego 17, 10-447 Olsztyn, pokdj nr 015, w terminie do 2 dni roboczych
od daty zakonczenia Wydarzenia.

25) Wykonawca do realizacji powota koordynatora zadania, ktéry bedzie odpowiedzialny
za realizacje przedmiotu zamowienia, terminowosé prac oraz bezposredni kontakt
z Zamawiajgcym. Koordynatorem nie moze by¢ jednoczesnie dziennikarz piszacy
artykuty na potrzeby tego zamodwienia, ani fotograf przygotowujgcy zdjecia
do publikacji.

4. Sprawozdawczos¢

Wykonawca w terminie do 7 dni roboczych po zrealizowaniu kampanii dostarczy
Zamawiajgcemu raport koncowy w wersji elektronicznej oraz papierowej, ktory bedzie
dokumentem stanowigcym podsumowanie wykonania ustugi. Raport bedzie zawierat
szczegotowy opis dziatah promocyjnych wraz z harmonogramem.

Do sprawozdania nalezy dotgczy¢ (na plycie CD) wszelkie materialty promocyjne (w tym
materialy video), ktére zostaty wytworzone na potrzeby realizacji ustugi.

Zatwierdzony raport koncowy bez uwag bedzie podstawg do podpisania protokotu zdawczo-
odbiorczego przez Zamawiajgcego.



