Dotyczy

URZAD MARSZAEKOWSKI
WOJEWODZTWA WARMINSKO-MAZURSKIEGO W OLSZTYNIE

Zatgcznik nr 1

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

ustugi przygotowania redakcyjnego oraz publikacji materiatdw promujgcych

wojewddztwo warminsko-mazurskie w bezptatnym magazynie lifestylowym.

1. Wyko

nawca zobowigzany bedzie do przygotowania redakcyjnego i publikacji materiatéw —

reklam tekstowo-graficznych, zgodnie z ponizej podanymi wymaganiami:

1)

2)

3)
4)

5)

6)

7

Departament Koordynacji Promocji

10-447 Olsztyn

ul. Gtowackiego 17

przygotowanie redakcyjne cyklu czterech réznych materiatdw — zawierajgcych tekst
i grafike/zdjecia;

publikacja materiatdw w czterech kolejnych papierowych wydaniach bezpfatnego
magazynu lifestylowego wydawanego w naktadzie nie mniejszym niz 4 000
egzemplarzy; wszystkie 4 magazyny muszg zosta¢ wydane w 2021 r.

objeto$¢ materiatow — 4 x 2 strony, w tym w kazdym z czterech wydan (rozktadowka);
tematyka materiatbw ma przedstawiaé wojewddztwo warminsko-mazurskie przez
pryzmat jego mieszkancow, posiadajgcych #genWarmiiiMazur, rodowitych
Warmiakoéw i Mazuréw oraz tych z wyboru, ktérzy tu pracujg, zyjg, inwestujg lub
spedzajg wolny czas. Materiat ma zosta¢ skonstruowany w oparciu o ,jezyk korzysci”.
Bohaterami powinni by¢ wyjatkowi ludzie z Warmii i Mazur, mieszkancy regionu
w roznym wieku, ktérzy tu zdobywali wyksztatcenie lub wracajg po latach, prowadza
z sukcesem innowacyjne przedsiebiorstwa, nie bojg sie wyzwan, wyrdzniajg sie
energig, kreatywnoscig w Polsce i na swiecie. Region Warmii i Mazur jest dla nich
inspiracjg i atutem. Przy realizacji publikacji nalezy uwzgledni¢ rowniez udziat
przedstawicieli branz nalezgcych do inteligentnych specjalizacji regionu tj. branzy
drzewnej i meblarskiej, ekonomii wody, zywnos¢ wysokiej jakosci, a takze innych
dziedzin zycia. Publikacje majg utrwali¢ wizerunek Wojewodztwa Warminsko-
Mazurskiego, jako regionu o wysokiej jakosci zycia, z gospodarkg dziatajgca
w harmonii ze srodowiskiem naturalnym i spoteczenstwem, zdrowg zywnoscig oraz
ekologicznym rolnictwem;

tematyka publikacji musi nawigzywa¢ do zaktualizowanej ,Strategii rozwoju
spoteczno-gospodarczego wojewoddztwa warminsko-mazurskiego do roku 20257,
dostepnej na stronie https://strategia2030.warmia.mazury.pl/strategia-2030/;

kazda publikacja musi zawiera¢ wypowiedz bohatera wraz ze zdjeciami pokazujgcymi
jego zycie, jak mieszka, pracuje, wypoczywa. Musi zawieraC rowniez nawigzanie do
tych wartosci, ktére daje mu region, ktére powoduja, ze zyje i pracuje wtasnie na
Warmii i Mazurach;

publikacje powinny prezentowa¢ takze dziatalnos¢ samorzadu wojewodztwa
warminsko-mazurskiego w dziedzinach zwigzanych z promocjg gospodarcza,
turystyka, dziedzictwem kulturowym, sportem, innowacjami, rozdysponowaniem
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unijnych srodkow, prezentacjg dobrych praktyk, wykorzystaniem nowych technologii,
etc.;

8) w kazdym z wydan publikacja musi zawiera¢é materiat o co najmniej jednej osobie;

9) kazde z wydan magazynu musi by¢ nieodptatnie udostepnione w formie wydania
elektronicznego na stronie Wykonawcy;

10) dystrybucja magazynu do minimum 300 punktéw na terenie wojewodztwa warminsko-
mazurskiego oraz co najmniej jednej wybrane] aglomeracji tj. Warszawskiej lub
Tréjmiejskie;.

11) dystrybucja papierowego wydania magazynu miedzy innymi do: hoteli, restauracji,
centrow rozrywki, SPA, kawiarni, klubow muzycznych etc.;

12) dostarczenie Zamawiajgcemu do jego siedziby (Departament Koordynacji Promociji
na ul. Gtowackiego 17 w Olsztynie) — 20 egzemplarzy kazdego z wydan magazynu.

2. Publikacja materiatéw reklamowych w magazynie:
1) skierowanym do szerokiego grona odbiorcow, wtym przedsiebiorcéw oraz
konsumentéw, osdb w réznym wieku, wszelkich ptci.

2) wydawanym i ukazujgcym sie na terenie wojewodztwa warminsko-mazurskiego
regularnie co miesigc, co dwa miesigce, co trzy miesigce, nieprzerwanie od co
najmniej 3 lat.

3.  Wykonawca zaprojektuje i zredaguje a nastepnie przedstawi do akceptacji Zamawiajgcego
materiaty ktére bedg opublikowane w magazynie.

4. Zamawiajgcy ma prawo wnosi¢ uwagi lub sugestie zmian do tresci materiatow
przygotowanych przez Wykonawce.

5. Wykonawca ma obowigzek uwzgledni¢ wniesione przez Zamawiajgcego ewentualne uwagi
lub sugestie zmian az do uzyskania ostatecznej akceptacji, w ramach wynagrodzenia
okreslonego w ofercie.

6. Wykonawca przedstawia Zamawiajgcemu liste 300 punktéw do ktorych planowana jest
dystrybucja kazdego z magazynéw.

7. Wersja drukowana magazynu musi byé wydana na papierze kreda o gramaturze nie
mniejszej niz 115 g a oktadka o gramaturze nie mniejszej 200 g.
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