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Załącznik nr 1
ZP.272.1.75.2020


SZCZEGÓŁOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA


Przedmiotem zamówienia jest przygotowanie i przeprowadzenie kampanii outdoorowej dotyczącej Regionalnego Programu Operacyjnego Województwa Warmińsko-Mazurskiego na lata 2014-2020 (RPO WiM 2014-2020).

ZADANIA WYKONAWCY:

· zaplanowanie przebiegu kampanii
· produkcja reklam i zapewnienie nośników
· realizacja kampanii
· przeprowadzenie konkursu
· opracowanie raportu z podjętych działań

I. PODSTAWOWE ZAŁOŻENIA KAMPANII

1. Termin: 
wszystkie działania dotyczące przedmiotu zamówienia będą trwały maksymalnie 
do 4 miesięcy od dnia zawarcia umowy (łącznie z przedłożeniem Zamawiającemu zaakceptowanej wersji raportu końcowego). 

2. Zasięg: 
kampania o charakterze regionalnym ze szczególnym uwzględnieniem miast powiatowych (Bartoszyce, Braniewo, Działdowo, Elbląg, Ełk, Giżycko, Gołdap, Iława, Kętrzyn, Lidzbark Warmiński, Mrągowo, Nidzica, Nowe Miasto Lubawskie, Olecko, Olsztyn, Ostróda, Pisz, Szczytno, Węgorzewo).

3. Grupa docelowa kampanii: 
mieszkańcy 16+ woj. warmińsko-mazurskiego i uczniowie, nauczyciele, kadra zarządzająca wszystkich typów szkół.

4. Narzędzia: 
kampania zostanie zrealizowana za pomocą następujących nośników reklamy outdoor: 
- dwustronna podświetlana mobilna reklama eksponowana w każdym z miast powiatowych;
- wielkoformatowe wydruki eksponowane w centrach, osiedlach z największą liczbą mieszkańców itp. w 3 największych miastach regionu;
Do przeprowadzenia kampanii wspierającej działania outdoor będą wykorzystane:
- kampania radiowa i spoty radiowe,
- promowane posty i wideo posty na Facebook.

5. Materiały reklamowe - wymagania:
Wykonawca m.in. na podstawie materiałów dostarczonych przez Zamawiającego, opracuje projekt graficzny reklamy outdoor.

Projekt graficzny musi zawierać niezbędne oznakowanie, zgodne z zasadami:
· zestawienia logotypów (zasady stosowania logotypów z Księgi identyfikacji wizualnej znaku marki Fundusze Europejskie i znaków programów polityki spójności na lata 2014–2020, Podręcznika wnioskodawcy i beneficjenta programów polityki spójności 2014–2020 w zakresie informacji i promocji)

przykład zestawu logotypów:
[image: ]
· z Księgi Identyfikacji Wizualnej Województwa Warmińsko-Mazurskiego (http://archiwalnyportal.warmia.mazury.pl/images/Departament_Koordynacji_i_Promocji/ksi%C4%99ga/D.pdf)

schemat druku reklamy zewnętrznej:
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Proponowanymi motywami graficznymi, które mogą być eksponowane na nośnikach reklamy zewnętrznej, to inwestycje dofinansowane z RPO WiM 2014-2020. Ewentualne wizualizacje, zdjęcia, materiały graficzne dot. powyższych realizacji Wykonawca otrzyma od Zamawiającego (Zamawiający dopuszcza możliwość zrobienia sesji przez Wykonawcę).

Kampanię będzie wyróżniać wysoka jakość produkcji. Oznacza to m.in., że mobilne nośniki reklamy będą w miejscach o największym obserwowanym ruchu w danym mieście. Przez największy obserwowany ruch w mieście Zamawiający rozumie miejsca, w których ruch pojazdów i pieszych w ciągu doby jest zauważalnie większy niż w innych miejscach, zatem preferowane będą miejsca typu: centra miast, osiedla z największą liczbą mieszkańców, główne skrzyżowania w komunikacji miejskiej, bliskie sąsiedztwo centrów handlowych, sklepów wielkopowierzchniowych, stacji paliw, na głównych trasach dojazdowych do miast.

Wszystkie materiały graficzne (outdoor, posty, „czeki” z nagrodami w konkursie, ewentualne banery internetowe itp.) muszą być ze sobą spójne wizualnie, a spoty radiowe muszą tematycznie być związane z grafiką.

6. Konkurs:
Wykonawca przeprowadzi konkurs, w którym wezmą udział mieszkańcy województwa warmińsko-mazurskiego powyżej 16 roku życia oraz szkoły na poziomie podstawowym i ponadpodstawowym terenu województwa. Konkurs powinien być tematycznie połączony z działaniami outdoor. Podczas konkursu sprawdzona zostanie m.in. wiedza uczestników na temat poszczególnych przedsięwzięć lub projektów sfinansowanych ze środków RPO WiM 2014-2020. Konkurs zostanie przeprowadzony w takim czasie, który da wszystkim mieszkańcom regionu równe szanse w zabawie tj. nie będzie faworyzował mieszkańców terenów, na którym były już eksponowane mobilne nośniki reklam. Rezultat, który ma osiągnąć Wykonawca działań związanych z konkursem: co najmniej 76 zgłoszeń indywidualnych i 19 zgłoszeń od szkół z terenu województwa.

7. Koordynator zadania:
Do przeprowadzenia zamówienia Wykonawca będzie dysponował osobą (koordynator), która  prowadziła i zarządzała co najmniej 2 kampaniami, tj. była odpowiedzialna za koncepcję i realizację strategii reklamowej oraz za poziom artystyczny i osiągnięcie celów kampanii, o wartości co najmniej 100 000 zł brutto każda.

II. ETAPY I CZAS REALIZACJI ZAMÓWIENIA:

1. Zamówienie zostanie zrealizowane w ciągu maksymalnie 4 miesięcy od dnia zawarcia umowy.
2. Zamówienie zostało podzielone na następujące etapy, wraz z terminami realizacji:

1) ETAP 1: Zaplanowanie przebiegu kampanii. 
Wykonawca przedstawi Zamawiającemu koncepcję realizacji kampanii wraz z planem kampanii, projektem reklam oraz koncepcją konkursu. 
Zamawiający drogą mailową będzie akceptował działania z etapu 1: 
a) plan musi zawierać co najmniej: harmonogram działań, informacje na temat terminów i tras mobilnych nośników z podziałem na miasta, miejsc lokalizacji reklam wielkoformatowych, emisji spotów radiowych, terminów publikacji postów. Ostateczne wersje harmonogramów, lokalizacji reklam, mediaplan muszą być zaakceptowane przez Zamawiającego; 
b) materiały reklamowe: Wykonawca przygotuje projekt reklamy na nośniki zewnętrzne, projekty scenariuszy dwóch spotów radiowych, posty na Facebooku. Ostateczne wersje reklam, przed ich publikacją, ekspozycją, muszą być zaakceptowane przez Zamawiającego, koncepcję scenariusza spotów radiowych, propozycje postów oraz wideo postów;
c) koncepcja konkursu, która będzie zawierać co najmniej: zasady organizacji, przeprowadzenia konkursu, wyłonienie laureatów i wręczenie nagród, regulamin konkursu. Ostateczna wersja koncepcji regulaminu musi być zaakceptowana przez Zamawiającego.

Terminy realizacji: 

a) Wykonawca zobowiązuje się do przekazania planu realizacji kampanii w terminie do 5 dni roboczych od dnia podpisania umowy. Zamawiający w ciągu 2 dni roboczych przekaże uwagi, poprosi o uzupełnienia lub zaakceptuje plan. W sytuacji, gdy poprawiony przez Zamawiającego plan nadal będzie wymagał poprawy lub uzupełnienia, Wykonawca jest zobowiązany do ich niezwłocznego poprawienia i przekazania do ponownej akceptacji Zamawiającego, aż do uzyskania ostatecznej akceptacji. W trakcie trwania kampanii, w przypadkach uzasadnionych, Zamawiający dopuszcza możliwość zmiany trasy, lokalizacji nośników. O powyższych zmianach Zamawiający zostanie poinformowany drogą elektroniczną (email).
b) Do 10 dni roboczych od dnia podpisania umowy Wykonawca przedstawi propozycję reklamy outdoor, projekty scenariuszy dwóch spotów radiowych, posty. Zamawiający zaakceptuje lub przekaże do koncepcji reklamy, scenariuszy i postów uwagi – termin: 2 dni robocze od dnia otrzymania propozycji. W sytuacji gdy poprawiony materiał nadal będzie wymagał poprawy lub uzupełnienia, Wykonawca jest zobowiązany do ich niezwłocznego poprawienia i przekazania do ponownej akceptacji Zamawiającego. Najpóźniej na 5 dni roboczych przed produkcją wszystkich materiałów reklamowych (druk, emisja, publikacja) Wykonawca musi uzyskać, za pośrednictwem poczty elektronicznej, od Zamawiającego ostateczną akceptację.
c) Do 10 dni roboczych od dnia podpisania umowy Wykonawca przedstawi propozycję koncepcji konkursu wraz z regulaminem. Zamawiający zaakceptuje lub przekaże uwagi – termin: 2 dni robocze od dnia otrzymania propozycji. W sytuacji gdy poprawiony materiał nadal będzie wymagał poprawy lub uzupełnienia, Wykonawca jest zobowiązany do ich niezwłocznego poprawienia i przekazania (email) do ponownej akceptacji Zamawiającego. Najpóźniej na 5 dni roboczych przed rozpoczęciem konkursu Wykonawca powinien mieć ostateczną akceptację od Zamawiającego.

2) ETAP 2: Wykonawca zrealizuje kampanię wraz z konkursem zgodnie z zaakceptowanym przez Zamawiającego planem.

Terminy:
a) rozpoczęcie działań promocyjnych w radio i internecie – najpóźniej 7 dni kalendarzowych przed rozpoczęciem działań outdoor;
b) działania outdoor – działania ciągłe, nie mniej niż 40 dni kalendarzowe;
c) rozstrzygnięcie konkursu – najpóźniej 15 dni kalendarzowych po przeprowadzeniu wszystkich działań outdoor.

3) ETAP 3: Wykonawca po zakończeniu etapów 1 i 2 sporządzi raport (w formie elektronicznej - zapisany w edytowalnym pliku tekstowym i dostarczony na nośniku pamięci zewnętrznej – pen drive, płyty CD/DVD do siedziby Zamawiającego). Raport musi co najmniej zawierać opis działań zrealizowanych w ramach etapu 2, nagrania spotów radiowych i wideo postów, zrzuty z ekranu postów, wideo postów wraz osiągniętymi wskaźnikami, zdjęcia z ekspozycji reklamy na nośnikach (m.in. zdjęcia reklam w każdym z miast powiatowych), trasy/lokalizacje wszystkich nośników oraz termin ekspozycji. Ponadto raport powinien zawierać podsumowanie z przeprowadzonego konkursu (m.in. listę laureatów).

Termin: do 10 dni roboczych od dnia zakończenia ostatniego działania zrealizowanego w ramach etapu 2.

Przeprowadzenie działań w ramach każdego z etapów zostanie potwierdzone protokołem zdawczo-odbiorczym, którego podpisanie bez zastrzeżeń będzie podstawą do wypłaty kolejnej transzy wynagrodzenia. Wykonawca otrzyma wynagrodzenie po realizacji każdego etapu, tj.:
- za etap 1 – 40 proc. wynagrodzenia,
- za etap 2 – 50 proc. wynagrodzenia,
- za etap 3 – 10 proc. wynagrodzenia.

III. REALIZACJA KAMPANII – ZAKRES MERYTORYCZNY:

W kampanii muszą zostać użyte następujące nośniki:

	Działania outdoor

	Lp.
	Rodzaj nośnika
	Liczba nośników
	Czas ekspozycji/emisji

	1
	Mobilne nośniki reklamy
	9 szt.
	6 dni w każdym 
z 9 miast 
(10 godz. dziennie)

	2
	Mobilne nośniki reklamy
	10 szt.
	7 dni w każdym 
z 10 miast
(10 godz. dziennie)

	3
	Siatka wielkoformatowa
	3 szt.
	1 miesiąc






	Działania wspomagające outdoor

	Lp.
	Rodzaj nośnika
	Rezultat

	1
	Radio – 2 spoty radiowe 30 sek., emisja w 6 rozgłośniach o zasięgu regionalnym/lokalnym
	1 800 emisji spotów przez 30 dni

	2
	Internet – landing page, w tym działania remarketingowe
	10 000 unikalnych użytkowników (odsłon) landing page;
30 sek. – średni czas trwania sesji;

	3
	Internet – media społecznościowe (10 postów, w tym 2 wideo posty, długość maksymalnie do 1 min.)
	100 – wskaźnik aktywności dotyczących każdego posta i wideo posta (udostępnienia, polubienia, komentarze)
10 sek. – średni czas oglądania każdego wideo posta;



Wszelka wymiana materiałów między Wykonawcą a Zamawiającym, a następnie ich akceptacja przez Zamawiającego będzie odbywać się za pośrednictwem poczty elektronicznej.

1. Działania w radio

A. Przed rozpoczęciem, a także w trakcie realizacji działań outdoor Wykonawca przeprowadzi kampanię w 6 rozgłośniach radiowych przy pomocy dwóch 30-sek. spotów.
B. Wykonawca przygotuje scenariusze spotów: pierwszy zapowiadający kampanię i konkurs (wzbudzający zainteresowanie zbliżającą się kampanią outdoor, przygotowujący do konkursu i kampanii), drugi, emitowany w trakcie działań outdoor, wspierający kampanię, zachęcający do udziału w konkursie. Scenariusze muszą uzyskać akceptację Zamawiającego. Dopiero po ostatecznej akceptacji nastąpi nagranie spotów.
C. Wykonawca zapewni emisję spotów (tj. przekaże rozgłośniom spoty i wykupi czas antenowy) na antenach 6 rozgłośniach radiowych regionalnych/lokalnych (tj. 1 stacji o zasięgu regionalnym, i w 5 rozgłośniach o charakterze lokalnym, o największej słuchalności lub największym zasięgu, zasięg wszystkich rozgłośni lokalnych powinien pozwolić na objęcie emisją całego województwa warmińsko-mazurskiego). Spoty nie mogą być emitowane w stacjach o zasięgu ogólnopolskim.
D. Częstotliwość emisji spotów: co najmniej 10 razy w ciągu dnia, przez co najmniej 30 dni, 
w 6 stacjach radiowych (w sumie w jednej rozgłośni będzie 300 emisji, zaś we wszystkich 
to 1 800 emisji); emisja spotów w pasmach: porannym, południowym i wieczornym, w godzinach od 6 do 21. Zamawiający preferuje, aby emisja spotów odbywała 
się w podobnych terminach we wszystkich rozgłośniach.
E. Przed emisją spotów Wykonawca przygotuje szczegółowy mediaplan z wyprzedzeniem dającym Zamawiającemu min. 5 dni kalendarzowych na jego akceptację. W sytuacji, gdy mediaplan będzie wymagał poprawek, to Wykonawca jest zobowiązany nanieść uwagi i ponownie przesłać Zamawiającemu do akceptacji.

Spoty:
· Wykonawca przedstawi Zamawiającemu do akceptacji po dwie (różniące się koncepcyjnie) propozycje scenariuszy spotów (w sumie 4 koncepcje) oraz co najmniej 3 propozycje podkładu dźwiękowego i 3 propozycje głosu lektora; w przypadku, gdy żadna z propozycji scenariusza, podkładu dźwiękowego lub głosu lektora nie spełni oczekiwań Zamawiającego, Wykonawca przedstawi kolejne propozycje; spoty zostaną nagrane po zaakceptowaniu przez Zamawiającego koncepcji scenariuszy, podkładu dźwiękowego, głosu lektora;
· przesłanie spotu nr 1: zapowiadający kampanię, informujący i zachęcający do udziału w konkursie, kierujący uwagę odbiorcy na adres www.rpo.warmia.mazury.pl; spot zakończony słowami: materiał/spot/reklama jest dofinansowany/a z Unii Europejskiej ze środków Europejskiego Funduszu Społecznego;
· przesłanie spotu nr 2: kontynuacja i nawiązanie do treści spotu nr 1, emitowany w trakcie trwania działań outdoor, wspierający komunikat outodoor, kierujący uwagę na adres www (rpo.warmia.mazury.pl), zakończony taką samą formułą, jak spot nr 1;
· charakter spotów: pozytywne, dynamiczne, atrakcyjne;

2. Kampania outdoorowa w miastach – mobilne nośniki reklamy zewnętrznej

A. Wykonawca w 19 miastach powiatowych przeprowadzi kampanię za pomocą mobilnych nośników reklamy (reklama dwustronna, zamontowana na samochodzie). Każdy z nośników będzie oświetlony i będzie posiadał powierzchnię ekspozycyjną nie mniejszą niż 36 m2.
B. Mobilne reklamy będą eksponowane nieprzerwanie przez:
· 6 dni kalendarzowych w Braniewie, Działdowie, Gołdapi, Lidzbarku Warmińskim, Nidzicy, Nowym Mieście Lubawskim, Olecku, Piszu, Węgorzewie,
· 7 dni kalendarzowych w Bartoszycach, Elblągu, Ełku, Giżycku, Iławie, Kętrzynie, Mrągowie, Olsztynie, Ostródzie, Szczytnie.
C. Za dzień pracy mobilnych reklam Zamawiający przyjmuje 10 godzin ekspozycji reklamy w danym mieście za pomocą każdego nośnika, przy czym co do zasady nie jest dopuszczalne eksponowanie reklamy przed godz. 6 i po godz. 20 (szczegóły dotyczące ekspozycji reklam będą ustalane z Zamawiającym podczas ostatecznej akceptacji tras przejazdu i postojów reklam). 
D. W sytuacji, gdy z powodów technicznych (np. awaria samochodu z reklamą), zostanie przerwana ciągłość ekspozycji reklamy w danym mieście, to Wykonawca jest zobowiązany, w ramach tego samego wynagrodzenia, do przeprowadzenia w tym mieście pełnego cyklu działań jeszcze raz (ekspozycja 6 lub 7 dni kalendarzowe).
E. Nośniki powinny poruszać się trasą o dużym natężeniu ruchu pojazdów oraz pieszych, tj. w centrach miast, osiedlach z największą liczbą mieszkańców, na głównych skrzyżowaniach, w bliskim sąsiedztwie centrów handlowych, sklepów wielkopowierzchniowych, stacjach paliw, na głównych trasach dojazdowych do miast. Trasa nośników będzie wymagała akceptacji Zamawiającego.

Reklama zamontowana na samochodzie:
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Zamawiający wyklucza możliwość użycia zestawu: samochód osobowy z przyczepą samochodową, na której będzie umieszczona reklama.

3. Kampania outdoorowa – wielkoformatowe wydruki

A. Wykonawca zrealizuje (wynajem powierzchni, produkcja, ekspozycja, demontaż) kampanię na 3 niestandardowych nośnikach reklamy zewnętrznej typu siatka wielkoformatowa – powierzchnia reklamowa pow. 60 m2.
B. Lokalizacja reklamy: Olsztyn, Elbląg i Ełk, w miejscach o dużym natężeniu ruchu pojazdów oraz pieszych, tj. w centrach miast, osiedlach z największą liczbą mieszkańców, na głównych skrzyżowaniach, w bliskim sąsiedztwie centrów handlowych, sklepów wielkopowierzchniowych Lokalizacja reklam w każdym z miast będzie wymagała akceptacji Zamawiającego.
C. Termin ekspozycji: min. miesiąc każdy nośnik.
D. Wykonawca zobowiązany jest do uzyskania wszelkich zgód wynikających z ekspozycji wyżej wymienionych nośników.
E. Po realizacji kampanii Wykonawca zobowiązuje się zdemontować reklamy – do 5 dni roboczych po zakończeniu ekspozycji.

4.  Działania w internecie

A. Wykonawca przygotuje i zrealizuje działania wspierające działania kampanii outdoor, w tym zachęcające do udziału w konkursie. Działania w internecie zostaną zrealizowane przede wszystkim na serwisie rpo.warmia.mazury.pl oraz na Facebooku. Wszystkie działania w internecie będą geotargetowane na województwo warmińsko-mazurskie.
B. Serwis www.rpo.warmia.mazury.pl: do obowiązków Wykonawcy będzie przygotowanie treści na landing page wydarzenia, baner na stronę główną serwisu rpo.warmia.mazury.pl (o wymiarach ok 980 x 120 px), treści dotyczące konkursu, koncepcja interaktywnego rejestratora zgłoszeń uczestników konkursu (tzw. formularz); powyższe zadania muszą uwzględniać wytyczne WCAG oraz zapisy wynikające z RODO.
C. Media społecznościowe (Facebook): przeprowadzenie działań za pomocą 10 postów, w tym co najmniej 2 wideo (posty wideo umożliwiające zrozumienie treści przy wyłączonym dźwięku np. przy pomocy napisów oraz z tłumaczem Polskiego Języka Migowego, bez agresywnych i szybko animowanych grafik, poruszających się tekstów); zarówno posty, jak i wideo posty muszą spełniać wytyczne WCAG 2.0. Posty i wideo posty będą nawiązywały do działań outdoor i będą zachęcały do udziału w konkursie. Działania w mediach osiągnął rezultaty opisane w tabeli zatytułowanej Działania wspomagające outdoor.
UWAGA: Zamawiający jako wideo post nie dopuszcza emisji pokazu zdjęć, oddzielnych grafik. 
D. Zarówno do użytkowników, którzy wejdą na landing page i nie wypełnią zgłoszenia, 
jak i do użytkowników, którzy obejrzą co najmniej 3 sek. posta wideo, dodatkowo zostaną przeprowadzone działania o charakterze remarketingowym – np. reklama w sieci GDN (przy czym użyte przez Wykonawcę formaty banerów muszą mieć umieszczone obowiązkowe oznaczenia - zestaw logotypów). Wszelkie dodatkowe formaty reklam muszą być zaakceptowane przez Zamawiającego.
E. Wykonawca otrzyma uprawnienia (Odczyt i analiza) do widoku danych w programie analizującym ruch użytkowników na serwis rpo.warmia.mazury.pl. 
F. Działania w internecie będą prowadzone za pośrednictwem kont reklamowych Zamawiającego.
G. Każde działanie reklamowe musi być przez Wykonawcę otagowane automatycznie, a jeśli to nie będzie możliwe, otagowane ręcznie za pomocą parametrów UTM, zgodnie z zasadami przyjętymi przez Zamawiającego po uzyskaniu uprzedniej akceptacji Zamawiającego.

5. Konkurs

A. Wykonawca przygotuje koncepcję, zorganizuje i przeprowadzi konkurs (tzn. zrekrutuje chętnych do udziału w konkursie, wyłoni laureatów, sfinansuje nagrody i przeprowadzi wręczenie). 
B. Wykonawca opracuje regulamin konkursu i przekaże go do konsultacji Zamawiającemu. Na minimum 5 dni roboczych przed planowanym ogłoszeniem konkursu Wykonawca musi uzyskać akceptację regulaminu przez Zamawiającego. W sytuacji, gdy regulamin będzie wymagał uzupełnienia, poprawek, Wykonawca naniesie uwagi i ponownie prześle do akceptacji Zamawiającemu. Zapisy w regulaminie nie mogą faworyzować osób i szkół, które znajdują się w regionie, gdzie były przeprowadzone działania outdoor.
C. Konkurs jest przeznaczony dla mieszkańców województwa warmińsko-mazurskiego, w wieku powyżej 16 roku życia oraz szkół z terenu województwa.
D. Warunkiem udziału w konkursie będzie w przypadku osób i szkół: wypełnienie zgłoszenia (rejestrator na landing page) i wykonanie zadania związanego z kampanią outdoor, wiedzą na temat inwestycji RPO WiM itp.
E. Laureaci indywidualni otrzymają nagrody pieniężne, natomiast zwycięskie szkoły otrzymają vouchery (karty podarunkowe) na zakup sprzętu sportowego lub informatycznego. Pula wszystkich nagród wynosi 30 000 zł (koszty nagród 30 000 zł, dodatkowo z niezbędnymi podatkami, poniesie Wykonawca). Przewidywany, wstępny podział puli nagród: indywidualne nagrody to 20 000 zł, vouchery 10 000 zł. Szczegóły dotyczące podziału nagród indywidualnych i przeznaczonych dla szkół ustali Wykonawca wraz Zamawiającym przed ogłoszeniem konkursu. Laureaci otrzymają od Wykonawcy czek (karton, pleksi, styrodur lub materiał podobny, format A3, kolor 4+0, z grafiką nawiązującą do działań outdoor 
i z oznaczeniem znakami UE), na którym będzie wydrukowana kwota, wygrana w konkursie. Nagrody w konkursie wręczy przedstawiciel Zamawiającego. Wykonawca z przebiegu wręczania nagród przygotuje fotorelację.

IV. RAPORT Z KAMPANII

Wykonawca będzie zobowiązany do opracowania raportu końcowego.

[bookmark: _GoBack]Raport końcowy będzie zawierał opis zrealizowanych działań wraz z m.in.:
1. Opis wszystkich działań podjętych podczas kampanii,
2. Trasy i godziny pracy każdego mobilnego nośnika reklamy zewnętrznej,
3. Dokumentacja fotograficzna kampanii (zdjęcia nośnika z każdego miasta powiatowego),
4. Harmonogram zrealizowanych działań wraz z adresami (zdjęcia siatek wielkoformatowych),
5. Scenariusz, nagranie spotów, mediaplan z zrealizowanych działań radiowych,
6. Zrealizowane rezultaty wpisane w tabeli Działania wspomagające outdoor wraz z dowodami ich osiągnięcia (np. zrzuty z ekranu programu analizującego ruch użytkowników), 
7. Sprawozdanie z konkursu w tym listę laureatów i fotorelację z wręczania nagród

Raport musi zostać dostarczony w wersji elektronicznej np. pen drive lub na płycie CD/DVD. Raport wymaga wcześniejszej akceptacji Zamawiającego. Wykonawca przedstawi Zamawiającemu raport z przeprowadzonej kampanii nie później niż 10 dni roboczych od zakończenia działań.

Harmonogram działań w kampanii:

	Lp.
	Rodzaj działania 
	Termin wykonania

	1
	Plan realizacji kampanii
	do 5 dni roboczych od dnia zawarcia umowy

	2
	Propozycje reklamy outdoor, scenariuszy radiowych, postów, koncepcja i regulamin konkursu
	do 10 dni roboczych od dnia zawarcia umowy

	3
	Uzyskanie akceptacji materiałów reklamowych
	najpóźniej na 5 dni roboczych przed planowaną ekspozycją, emisją, publikacją

	4
	Uzyskanie akceptacji koncepcji i regulaminu konkursu
	najpóźniej na 5 dni roboczych przed rozpoczęciem konkursu

	5
	Rozpoczęcie działań w radio i internecie
	najpóźniej 7 dni kalendarzowe przed rozpoczęciem działań outdoor

	6
	Działania outdoor
	nie mniej niż 40 dni kalendarzowych

	7
	Rozstrzygnięcie konkursu
	najpóźniej 15 dni kalendarzowych po przeprowadzeniu działań outdoor

	8
	Raport
	do 10 dni roboczych od dnia rozstrzygnięcia konkursu




Zamawiający zamierza przeznaczyć na sfinansowanie zamówienia 846 240 zł brutto.
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