URZAD MARSZALKOWSKI
WOJEWODZTWA WARMINSKO-MAZURSKIEGO W OLSZTYNIE

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Kampanie promocyjne wydarzen organizowanych przez Departament Koordynacji Promocji
ZADANIE |

Kampania promocyjna dotyczaca konferencji, ktéra odbedzie sie 3 grudnia 2020 r.,
zwigzanej z Regionalnym Programem Operacyjnym Wojewédztwa Warminsko-
Mazurskiego na lata 2014-2020 (RPO WiM 2014-2020)

Zatozenia:

1. Giéwnym celem kampanii jest promocja konferencji wéréd beneficjentdw i uczestnikdw
projektéw RPO WiM 2014-2020.

2. Cele operacyjne dziatan promocyjnych to informowanie o wydarzeniach, rekrutacja na
wydarzenia i budowanie relaciji.

3. Termin konferencji: 3 grudnia 2020 r.

4. Temat konferencji zwigzany z podsumowaniem wdrazania RPO WiM 2014-2020.

5. Czas trwania dziatan promocyjnych: 30 dni przed wydarzeniem i 15 dni po wydarzeniu, tj.
w sumie 45 dni.

6. Grupa docelowa kampanii: kobiety i mezczyzni, wiek: 25-65 lat, uzytkownicy
0 zainteresowaniach ogdélnych zwigzanych z biznesem i funduszami unijnymi, m.in.
przedsiebiorcy, przedstawiciele administracji samorzadowej, zainteresowani start-up’ami,
gospodarkg regionu, osoby majagce w kategorii stanowisko/informacje $wiadczace
0 zarzadzaniu, wlasna dziatalnos¢ gospodarcza, menedzer, owner and ceo, organizacje
pozarzagdowe, instytucje otoczenia biznesu, szkoty wyzsze, podmioty ekonomii
spotecznej, osrodki pomocy spotecznej, pracownicy oswiaty, uzytkownicy, ktérzy polubili
fanpage Zamawiajgcego i do nich podobni.

7. Obowigzki Wykonawcy:

a) przygotowanie strategii kampanii wraz z harmonogramem dziatan i media planem.

b) przygotowanie i wydrukowanie 300 zaproszen papierowych (wysytka zaproszen jest
zadaniem Zamawiajgcego),

c) opracowanie projektu zaproszen do dystrybucji drogg elektroniczng (direct mailingu),

d) przygotowanie landing page wydarzen w serwisie www.warmia.mazury.pl,

e) przeprowadzenie dziatan digital i osiggniecie zatozonych wskaznikéw zgodnie
z tabelg nr 1,

f) opracowanie raportu koncowego (pokampanijnego), w ktérym Wykonawca
podsumuje wszystkie dzitania przeprowadzone w ramach zadania, wraz z informacjg
o zrealizowanych wskaznikach.

A. Przygotowanie strategii kampanii wraz z harmonogramem dziatan i media planem dla
poszczegodlnych kanatéw komunikacji wraz z linig graficzng. Ww. strategia zostanie
przygotowana w ciggu 15 dni kalendarzowych od podpisania umowy. Zamawiajgcy w ciggu
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maksymalnie 7 kalendarzowych dni przekaze Wykonawcy ewentualne uwagi, ktére
Wykonawca bedzie miat obowigzek uwzglednic.

B. Zaproszenia:

Wykonawca odpowiedzialny bedzie za graficzne przygotowanie koncepcji oraz ich druk.
Wykonawca przedstawi Zamawiajgcemu projekt graficzny zaproszen do akceptacji
minimum na 45 dni kalendarzowych przed planowang konferencjg. Po uzyskaniu
akceptacji projektu Wykonawca wydrukuje po 300 zaproszen. Zaproszenia zostang
zaprojektowane i wykonane zgodnie ze specyfikacja:

« format zaproszenia A4 sktadany (bigowany) do A5,

« gramatura papieru min. 300 g,

* papier biaty, kreda matowa,

* nadruk dwustronny w kolorze 4+4.

C. Landing page:
a) wykonawca zaprojektuje minimum: baner na strone gtéwng, grafiki na landing page,
tresci dot. wydarzen, w tym bio prelegentéw, mape dojazdu,
b) na landing page Zmawiajgcy umiesci interaktywny formularz zgtoszeniowy
umozliwiajgcy zapisy na konferencje.

D. Przeprowadzenie dziatan digital:
Na dziatania digital, ktére osiagng co najamniej wskazniki przedstawione w tabeli nr.1,
ztozg sie:

Kampania display:
1. Formaty:
- w sieci GDN z uzyciem animowanych baneréw w formacie: GDN 300x250 px,
250x250 px, 160x600 px, 320x50 px.

2. Kampania na fan page Zamawiajacego :
- wykonawca przygotuje 6 postow, w tym co najmniej 2 video, zapraszajgcych na
konferencje.
- posty video bedg zawieraty napisy umozliwiajgce zrozumienie tresci przy
wytgczonym dzwieku. Jeden post video bedzie zaproszeniem z nagranym
ttumaczem Polskiego Jezyka Migowego.

3. Kampania remarketingowa:

— zostanie przeprowadzona po konferencji,

- Wykonawca przygotuje dziatania digital z wykorzystaniem kampanii w social
mediach, ktére obejmg co najmniej przygotowanie i promocje co najmniej 2 postéw
na Facebooku i display w sieci GDN z uzyciem animowanych baneréw w formatach:
300x250 px, 250250 px, 160x600 px, 320x50 px.
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Tabela nr 1
Wskazniki konwersji dla dziatan w internecie
L.p. | Nazwa dzialania | Nazwa wskaznika konwersji Minimalne
promujgcego wartosci
konferencje wskaznikow
1. Cata kampania Pobranie pdf z programem/agenda 200
(bez remarketingu) Przestanie wypetnionego formularza | 170
zgtoszeniowego
Subskrypcje newslettera 100
2. Kampania display Odstony landing page 20 000
Unikalni uzytkownicy 17 000
Sredni czas trwania ses;ji 30s.
3. Kampania na | Odstony na landing page 2400
Facebooku Unikalni uzytkownicy 2000
Sredni czas trwania ses;ji 30 s.
Aktywno$¢ zwigzana z kazdym postem | 100
(udostepnienia, polubienia,
komentarze)
4. Kampania Liczba wejs¢ na landing page 7 000
remarketingowa Liczba pobranych materiatow | 150
pokonferencyjnych

Departament Koordynacji Promocji

10-447 Olsztyn
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ZADANIE Il
Kampania promujgca minireportaze w Internecie

Zatozenia:
1. Gtébwnym celem kampanii jest: promocja 12 materiatéw video (minireportazy), obrazujacych
wykorzystanie RPO WiM 2014-2020, ws$rod mieszkancoéw wojewodztwa warminsko-
mazurskiego. Cele operacyjne dziatan promocyjnych to informowanie o pozytywnym wptywie
projektéw z RPO WiM nie tylko na zycie pojedynczych oséb, ale i ich rodzin i catych spotecznosci.
2. Czas trwania dziatah promocyjnych: od podpisania umowy do 30 kwietnia 2021 r.
3. Grupa docelowa kampanii: kobiety i mezczyzni, wiek: 18+
4. Obowigzki Wykonawcy:
a) przygotowanie strategii kampanii wraz z harmonogramem dziatan i media planem dla
poszczegolnych kanatéw komunikacji wraz z linig graficzng obejmujgca reklame graficzng
i tekstowg dot. kampanii display i kampanii w social mediach (Facebook).
b) przeprowadzenie dziatan digital i osiggniecie zatozonych wskaznikéw zgodnie z tabelg nr
2.
C) przygotowanie raportu z osiggnietych wskaznikow dla kazdego minireportazu osobno.

A. Przygotowanie strategii kampanii wraz z harmonogramem dziatan i media planem:
e obejmie reklame graficzng i tekstowg dot. m.in. kampanii display, kampanii w social

mediach,

o wszystkie materiaty bedg uwzglednia¢ zasady zgodnie z zasadami oznakowania
projektow unijnych opisanych na stronie:
https://rpo.warmia.mazury.pl/artykul/3347/zasady-dla-umow-podpisanych-po-1-stycznia-
2018-roku

e nawigzywa¢ bedzie do kampanii pn. ,Otwieramy szuflady, uwalniamy pomysty”
prowadzonej przez Zespét promocji RPO
e ww. strategia zostanie przygotowana w ciggu 15 dni kalendarzowych od podpisania

umowy

B. Przeprowadzenie dziatan digital w serwisie spofteczno$ciowym umozliwiajgcym bezptatne
umieszczanie, odtwarzanie strumieniowe, ocenianie i komentowanie filméw i fan page
w mediach spotecznosciowych.

- Zamawiajgcy wskaze 12 materiatéw video (trwajgcych od 1 do 3 min.), opublikowanych na
kanale YouTube nalezagcym do Zamawiajgcego, a Wykonawca poprzez dziatania
promocyjne zapewni wzrost ogladalnoéci kazdego z materiatéw o 5000 wyswietlen. Stan
wyjsciowy wysSwietlen Zmawiajgcy przesle Wykonawcy w przeddzien rozpoczecia dziatan
promocyjnych. Za wyswietlenie Zamawiajgcy uznaje to, ktérego czas ogladania przekroczy
30 sekund.

- Wykonawca zapewni wzrost o co najmniej 2500 wy$wietlen kazdego z materiatéw video
poprzez kampanie w serwisie spotecznosciowym umozliwiajgcym bezptatne umieszczanie,
odtwarzanie strumieniowe, ocenianie i komentowanie filmow
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Tabela nr 2
Wskazniki konwersji dla dziatan w internecie
L.p. Nazwa dziatania Liczba akcji Nazwa wskaznika Minimalne
promujacego konwersiji wartosci
wskaznika
1. Kampania display banery Liczba obejrzen 2500
kazdego z
minireportazu
2. Kampania na 12 postow Liczba nowych fanéw | 150
Facebooku Aktywnos¢ zwigzana | 50
z kazdym postem
(udostepnienia,
polubienia,
komentarze)
Liczba obejrzen 1000
kazdego z
minireportazu
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ZADANIE 11l

Kampania promocyjna projektu pn. ,Produkt Warmia Mazury”, w ramach ktérego
wytaniane s produkty, ustugi i wydarzenia stanowigce wizytowke Warmii i Mazur.

Zatozenia:
1. Na dziatania promocyjne ztozg sie kampania wizerunkowa i rekrutacyjna.
2. Czas trwania dziatan promocyjnych: od dnia zawarcia umowy do 5 pazdziernika 2020 r.
3. Cele i odbiorcy kampanii:
Cele kampanii wizerunkowej:
a) kreowanie wsréd mieszkancow regionu postaw konsumenckich nastawionych na zakup
regionalnych produktéw oraz ustug, a takze udziat w wydarzeniach na Warmii i Mazurach
oraz uswiadomienie im, ze podejmujgc decyzje o zakupie lokalnych produktéw ustug czy o
udziale w wydarzeniach, wspierajg gospodarke regionu;
b) utrwalanie wérdd regionalnych przedsiebiorcow i organizatoréw wydarzen z wojewodztwa
warminsko-mazurskiego marki znaku ,,Produkt Warmia Mazury”;
c) promowanie produktéw, ustug i wydarzen, ktére otrzymaty certyfikat ,Produkt Warmia
Mazury”.
Cele kampanii rekrutacyjnej
a) dotarcie do przedsiebiorcow z wojewddztwa warminsko-mazurskiego wytwarzajgcych
produkty, swiadczgcych ustugi oraz organizujgcych wydarzenia z informacjg o naborze
wnioskéw do projektu pn. ,Produkt Warmia Mazury”;
b) wygenerowanie ruchu na stronie projektu i profilu FB;
c) pozyskanie zgtoszeh do projektu.
Grupy docelowe kampanii wizerunkowej: mieszkancy wojewddztwa warminsko-mazurskiego,
kobiety i mezczyzni w wieku 15-65 lat, ktorzy interesujg sie gospodarkg regionalng, biznesem,
zakupami, imprezami, wydarzeniami, turystykg etc., a w szczegdlnosci przedsiebiorcy z regionu,
kobiety i mezczyzni w wieku 20-65 lat, wytwarzajgcy produkty, $wiadczgcy ustugi oraz
organizujgcy wydarzenia, znaczgco wyrozniajgcy sie na tle konkurencji pod wzgledem cech
danego produktu/ustugi/wydarzenia. Powinny to by¢ produkty/ustugi/wydarzenia o charakterze
nowatorskim, niepowtarzalnym, wyrézniajgce Warmie i Mazury na tle innych regionéw Polski.
Grupy docelowe kampanii rekrutacyjnej: mieszkajgcy na Warmii i Mazurach:
przedsiebiorcy/organizatorzy wydarzeh dziatajacy na rynku minimum 2 lata, tj. kobiety
i mezczyzni w wieku 20-65 lat, wytwarzajgcy produkty, swiadczacy ustugi oraz organizujgcy
wydarzenia, znaczgco wyrézniajgcy sie na tle konkurencji pod wzgledem cech danego
produktu/ustugi/wydarzenia. Powinny to by¢ produkty/ustugi/wydarzenia o charakterze
nowatorskim, niepowtarzalnym, wyrozniajgce Warmie i Mazury na tle innych regionow Polski.
Adresatami projektu sg przedsiebiorstwa/przedsigbiorcy/organizatorzy wydarzen
dziatajgce/dziatajgcy na rynku minimum 2 lata.

4. Obowigzki Wykonawcy:
1) przygotowanie strategii kampanii wraz z harmonogramem dziatan i media planem dla
poszczegodlnych kanatéw komunikacii;
2) publikacja 3 artykutdw w miesieczniku/dwumiesieczniku lifestylowym, dystrybuowanym
bezptatnie na terenie wojewddztwa warminsko-mazurskiego;
3) produkcja i emisja 2 spotow radiowych;
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4) dziatania digital (reklama display w sieci GDN, kampania w mediach spotecznosciowych,
publikacja 2 artykutdw sponsorowanych linkujgcych do strony projektu, kampania sms,
kampania remarketingowa), ktérych realizacja doprowadzi do osiggniecia wskaznikéw
ujetych w tabelinr 3i 4.

5) comiesieczne raportowanie ze zrealizowanych dziatan. Raporty bedg zawieraty min. print
screen’y potwierdzajgce dziatania reklamowe w Internecie, tabele obrazujgce stopien
zrealizowanych wskaznikow, informacje o wykorzystanej powierzchni ogtoszeniowej w
miesieczniku/dwumiesieczniku, potwierdzony przez podmiot, u ktérego zostata ona
zakupiona;

6) opracowane raportu koncowego (pokampanijnego), w ktérym Wykonawca podsumuje
wszystkie przeprowadzone w ramach zadania dziatania, wraz z informacjg
o0 zrealizowanych wskaznikach.

A. Strategia Kampanii. Wykonawca przygotuje i przekaze, w ciggu 15 dni kalendarzowych od
podpisania umowy, do akceptacji Zamawiajgcego strategie kampanii wraz
Z harmonogramem dziatan i media planem poszczegélnych kanatéw komunikacji.
Zamawiajgcy w ciggu 7 dni kalendarzowych przekaze Wykonawcy ewentualne uwagi, ktore
Wykonawca bedzie miat obowigzek uwzglednic.

B. Publikacje w bezptatnej prasie obejmujgcej swoim zasiegiem wojewodztwo warminsko-
mazurskie — publikacje w petnym kolorze. Artykuty powinny odnosi¢ sie zaréwno do kampanii
wizerunkowej jak i rekrutacyjnej:

a) 3 jednostronicowe artykuly sponsorowane w miesieczniku/dwumiesieczniku
lifestylowym, dystrybuowanym bezpfatnie na terenie wojewddztwa warminsko-
mazurskiego. Magazyn powinien zawiera¢ informacje z regionu, m.in. na temat biznesu
i kultury, a takze opisywac najnowsze trendy z zakresu mody czy designu;

b) napisanie, opracowanie redakcyjne artykutdw prezentujgcych wybrane certyfikowane
produkty/ustugi/wydarzenia jest obowigzkiem Wykonawcy, projekt artykutéw zostanie
przedstawiony do akceptacji Zamawiajgcego.

C. Emisja spotéw radiowych

a) wykonawca zobowigzany jest do wyprodukowania 2 spotéow i wykupienia w radiu
regionalnym o najwiekszym dziennym zasiegu (prime time) na terenie wojewddztwa
warminsko-mazurskiego i udziale w czasie stuchania kampanii radiowej sktadajacej sie
z 60 emisji spotow o dtugosci 12-14 sek., w tym 30 emisji spotu skierowanego do
mieszkancow regionu (kampania wizerunkowa) i 30 emisji spotu adresowanego do
przedsiebiorcow z regionu (kampania rekrutacyjna);

b) Zamawiajgcy wybierze lektora, sposréd 3 zaproponowanych przez Wykonawce.

D. Dziatania w Internecie:

Wykonawca zobowigzany jest do realizacji dziatan w internecie, ktére bedg spetniaty

nastepujgce zatozenia:

a) Media internetowe, wykorzystane do prowadzenia dziatan, powinny by¢ dostosowane
do zainteresowan poszczegolnych grup odbiorcow, mogg mie¢ charakter informacyjny,
sprofilowany na grupy docelowe kampanii. Nie dopuszcza sie prowadzenia dziatan na
serwisach i stronach prezentujgcych tresci nieadekwatne do przekazu i tematyki

kampanii;
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b) Remarketing na grupy odbiorcow — w tym na grupy podobnych odbiorcow zostanie
przeprowadzony w kampanii rekrutacyjnej.

Kampania w serwisie spotecznosciowym — na profilu wskazanym przez Zamawiajgcego.
Kampania bedzie trwata minimum 12 tygodni i bedzie obejmowata zaréwno czes¢ wizerunkowg
(6 postéw), jak i rekrutacyjng (6 postéw) do 31 sierpnia 2020 r. Celem dziatania bedzie budowanie
spotecznosci wokét profilu Zamawiajgcego i wygenerowanie ruchu na stronie projektu.

Publikacja artykutéw sponsorowanych w Internecie. Wykonawca umiesci 2 rézne artykuty
sponsorowane linkujgce do landing page. Artykuly muszg by¢ zamieszczone na witrynach
poswieconych tematyce dotyczacej biznesu, gospodarki, prawa, zycia spoteczno-kulturalnego,
na dwdéch portalach internetowych wybranych sposrod 4 zaproponowanych przez Wykonawce.

a) jeden artykut na jednym portalu (Zamawiajgcy nie dopuszcza, aby artykuty zamieszczone
na portalach byty  tej samej tredci, co artykuty  zamieszczone
w miesieczniku/dwumiesieczniku);

b) kazdy z artykutdw minimalnie 2 500 maksymalnie 3 000 znakow;

c) do kazdego zatgczony materiat zdjeciowy;

d) czas ekspozycji — 7 dni kalendarzowych;

e) artykuty powinny by¢ opublikowane najpdzniej w terminie 15 dni kalendarzowych przed
dniem zakonczenia naboru wnioskéw (rekrutacyjna) oraz 5 dni kalendarzowe po
przeprowadzonej gali (wizerunkowa).

f) Opracowanie redakcyjne i merytoryczne po stronie Wykonawcy, przed publikacjg do
akceptacji Zamawiajgcego.

g) Wykonawca przedstawi propozycje czterech portali, sposrod ktérych Zamawiajgcy
wybierze dwa, na ktérych opublikowane zostang artykuty sponsorowane.

Kampania display — Wykonawca przeprowadzi kampanie w sieci GDN z uzyciem baneréw
w formacie GDN 300x250 px, 250x250 px, 160x600 px:

a) Wykonawca otrzyma od Zamawiajgcego kreacje w postaci baneréw, jeden skierowany
do mieszkancéw, drugi skierowany do przedsiebiorcéw za pomoca ktérych przeprowadzi
kampanie, co najmniej na 10 dni przed publikacja;

b) Wykonawca zaproponuje wykaz witryn do akceptacji Zamawiajgcego.

c) Reklama zostanie skierowana do osob w wieku 20-65 lat, pte¢: kobiety i mezczyzni,
mieszkancy woj. warminsko-mazurskiego, zainteresowania uzytkownikow np.
gospodarka regionalna, biznes, zakupy, imprezy, turystyka, wydarzenia regionalne.

Marketing SMS — kampania wizerunkowa:

a) Wykonawca dotrze z komunikatem do okreslonej grupy docelowej za posrednictwem
SMS-6w, na potrzeby czego przygotuje wiadomos¢ motywujgcg do wziecia udziatu w XI|
edycji projektu ,,Produkt Warmia Mazury”, do akceptacji Zamawiajgcego;

b) Wykonawca wykupi baze grupy docelowej bez danych osobowych adresatéw, co
najmniej 5 000 podmiotéw;

c) Wykonawca w media planie przedstawi do akceptacji Zamawiajgcego doktadny termin
wysytki SMS-ow.
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Tabela nr 3
Wskazniki konwersji dla dziatan w internecie — kampania rekrutacyjna
(wskazniki bedg liczone od dnia rozpoczecia dziatan do dnia zakonczenia naboru wnioskow, tj. 31
sierpnia 2020 r.)
L.p. Nazwa dziatania Liczba akcji Nazwa wskaznika Minimalne
promujacego konwersiji wartosci
wskaznikéw
Artykut sponsorowany 1 artykuty na 1 Odstony landing page | 1 000
WWW. Unikalni uzytkownicy | 800
Gtebokos¢ 50%
scrollowania
Kampania display banery Odstony landing page | 4 000
Unikalni uzytkownicy | 3 000
Sredni czas trwania 30 s.
ses;ji
Kampania na 6 postow Liczba nowych fanéw | 150
Facebooku Odstony na landing 2 400
page
Unikalni uzytkownicy | 2 000
Sredni czas trwania 20 s.
ses;ji
Aktywnos¢ zwigzana | 50
z kazdym postem
(udostepnienia,
polubienia,
komentarze)
Wszystkie dziatania wszystkie Pobranie formularza 50
digital zgtoszeniowego
Ztozenie 20
wypetnionego
formularza
zgtoszeniowego
Remarketing+ podobni Odstony landing page | 2 000
Unikalni uzytkownicy | 1 500
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Tabela nr 4
Wskazniki konwersji dla dziatan w internecie — kampania wizerunkowa
L.p. | Nazwa dziatania Liczba akcji Nazwa wskaznika | Minimalne
promujgcego konwersji wartosci
wskaznikéw
1. Kampania sms 1 do 5000 adresatow | Odstony landing 2 000
page
2. Artykut 1 artykuty na 1 www. | Odstony landing 3 000
sponsorowany page
Gtebokos¢ 50%
scrollowania
Sredni czas 30s.
trwania sesji
3. Kampania display banery na 3 stronach | Odstony landing 8 000
WwWw page
Unikalni 6 000
uzytkownicy
Sredni czas 30s.
trwania sesji
4, Kampania na 6 postéw Liczba nowych 150
Facebooku fanow
Odstony na landing | 2 400
page
Unikalni 2 000
uzytkownicy
Sredni czas 20 s.
trwania sesji
Aktywnos¢é 50
zwigzana z kazdym
postem
(udostepnienia,
polubienia,
komentarze)

Departament Koordynacji Promocji

10-447 Olsztyn
ul. Gtowackiego 17

T: +48895125170

F: +48895125179

E: biuropromocji@warmia.mazury.pl
W: www.warmia.mazury.pl

Certyfikat Systemu
Zarzadzania Jakoscia
1ISO 9001:2015

Nr 388/2006



11

ZADANIE IV

Kampania promocyjna akcji spotecznej ,,Wspieram region“ — Kocham, wspieram — méj 1%
dla organizacji pozytku publicznego z Warmii i Mazur.

Zatozenia:

1. Giéwnym celem kampanii jest zachecenie jak najwiekszej liczby potencjalnych adresatow
kampanii tj. mieszkancéw wojewodztwa warminsko-mazurskiego do przekazania 1%
wybranej przez siebie organizacji pozytku publicznego z wojewddztwa warminsko-
mazurskiego. Cele operacyjne dziatan promocyjnych to informowanie o mozliwosci
przekazania 1%.

2. Czas trwania: kampania rozpocznie sie dziataniami supportujgcymi w grudniu 2020 r.
Dziatania medialne zwigzane z kampanig muszg rozpocza¢ sie od stycznia 2021 r.
i potrwaé do konhca kwietnia 2021 r.

3. Grupa docelowa kampanii: mieszkancy wojewodztwa warminsko-mazurskiego rozliczajgcy
sie z uzyskiwanych dochodéw, tj. osoby pracujgce i emeryci.

4.  Obowigzki wykonawcy:

1) przygotowanie koncepcji strategicznej wraz z harmonogramem dziatan i media planem;

2) realizacja kampanii, w tym przeprowadzenie dziatan digital i osiggniecie zatozonych
wskaznikdw zgodnie z tabelg nr 5 oraz zgodnie z opisem przedmiotu zamowienia.
Kampania zostanie przeprowadzona w oparciu o banery internetowe przygotowane
przez Zamawiajgcego oraz materialy wykonane przez Wykonawce wynikajgce
Z wymagan opisanych w zadaniu, m.in. np. grafika, tekst, video;

3) opracowanie raportéw miesiecznych i kohcowego podsumowujgcych przeprowadzone
w ramach zadania dziatania, wraz z informacjg o zrealizowanych wskaznikach, analizg
efektywnosci poszczegoinych dziatan zrealizowanych podczas kampanii. Raport
koncowy musi takze zawieraé¢ wnioski i rekomendacje na przyszto$c¢.

A. Przygotowanie Koncepcji strategicznej.
Wykonawca przygotuje i przekaze, w ciggu 15 dni kalendarzowych od podpisania umowy,
do akceptacji Zamawiajgcego koncepcje strategiczng kampanii wraz z harmonogramem
dziatan i media planem poszczegolnych kanatéw komunikacji. Zamawiajgcy w ciggu 5 dni
kalendarzowych przekaze Wykonawcy ewentualne uwagi, ktére Wykonawca bedzie miat
obowigzek uwzglednic.

B. Realizacja kampanii:

Dziatania supportujgce (od grudnia 2020 r.)

1) Wydruk i montaz reklamy wielkoformatowej na 2-stronnym billboardzie o wymiarach
525 cm — 255 cm znajdujgcym sie w Olsztynie przy ulicy Kosciuszki przed siedzibg
gtéwng Urzedu Marszatkowskiego w okolicy skrzyzowania ulicy Kosciuszki z ulicg Emilii
Plater (billboard znajduje sie na terenie dziatki Zamawiajgcego i jest w jego dyspozyc;ji).
W przypadku gdy zamontowane reklamy ulegng zniszczeniu wykonawca zobowigzany
jest powtdrnie je wydrukowac¢ izamontowaé je na billboardzie w terminie 3 dni
roboczych od momentu zgtoszenia takiej potrzeby.

2) Wydruk materiatbw — promocyjno-informacyjnych w postaci plakatéw w oparciu
o projekty graficzne wykonane przez Zamawiajgcego; druk materiatbw na papierze
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kreda matowa 120 g/m2, druk offsetowy, kolor 4+0; + lakier offsetowy; materiaty
(plakaty) w ilosci:

- plakat w formacie Al — 150 sztuk

- plakat w formacie A3 — 500 sztuk

- plakat w formacie A4 — 500 sztuk

Internet:

1) Przeprowadzenie kampanii display w sieci GDN z uzyciem animowanych baneréw
w formacie: GDN 300x250 px, 250x250 px, 160x600 px, 320%50 px; reklamy/banery
bedg przekierowaty na strone www.wspieramregion.pl — Wykonawca zaproponuje
wykaz witryn do akceptacji Zamawiajgcego.

2) Przeprowadzenie kampanii w wyszukiwarce / na wynikach wyszukiwania
z wykorzystaniem m.in.: reklam tekstowych Ilub/i reklam graficznych w sieci
wyszukiwania oraz w sieci reklamowej partneréw.

3) Przeprowadzenie kampanii na serwisie spotecznosciowym, na profilu wskazanym przez
Zamawiajgcego; celem dziatania bedzie budowanie spotecznosci wokot profilu
Zamawiajgcego i wygenerowanie ruchu na serwisie www.wspieramregion.pl:

a) do zadan Wykonawcy nalezato bedzie: opracowanie graficzne i tekstowe postéw
w tym postow wideo (wraz z ‘otagowaniem’ linku do strony) z udziatem honorowych
ambasadoréw kampanii, ktorzy potwierdzg poparcie dla akcji w edycji 2021,
przedstawicieli OPP z wojewddztwa warminsko-mazurskiego i os6b — mieszkancow
wojewddztwa warminsko-mazurskiego — ktére przekazujg 1% dla OPP; miejsce
nagran materiatdw do postow — teren wojewodztwa warminsko-mazurskiego (np. na
tle obiektow w tym budynkéw, pomnikéw etc. kojarzacych sie z regionem,
charakterystycznych i rozpoznawalnych);

b) zaktada sie publikacje 1 posta w tygodniu w czasie prowadzenia kampanii;

c) zaktada sie przygotowanie 8 postow video (+/- 2) oraz 4 postéw graficzno-
tekstowych (+/- 2);

d) propozycja posta powinna byé przygotowana z wyprzedzeniem, zapewniajgcym
Zamawiajgcemu min. 3 dni robocze na akceptacje, w tym nalezy uwzgledni¢ czas
na wniesienie uwag przez Zamawiajgcego, dokonanie korekt oraz ponowne
przestanie do Zamawiajgcego — az do uzyskania akceptacji;

e) posty na profilu bedg umieszczane przez Zamawiajgcego a w szczegolnych
przypadkach — jesli w ocenie Zamawiajgcego i Wykonawcy taki wariant bedzie
korzystniejszy dla efektow kampanii post bedzie mogt by¢ umieszczony przez
Wykonawce.

4) Przeprowadzenie kampanii za pomocg dodatkowych — zaproponowanych przez
Wykonawce narzedzi:

a) Wykonawca zaproponuje dodatkowe, czyli inne niz podane powyzej narzedzie/a
promocji — co najmniej jedno ale max. dwa narzedzia; mogg to byé réwniez
narzedzia promocji w internecie;

b) w przypadku gdy Wykonawca zaproponuje jedno narzedzie powinno to by¢
narzedzie ukierunkowane na dotarcie do emerytoéw i rencistow, w przypadku gdy
Wykonawca zaproponuje dwa narzedzia drugie z nich powinno by¢ ukierunkowane
na zwiekszenie ruchu (w tym liczby odston i unikalnych odston) strony
www.wspieramregion.pl; Wykonawca uzasadni wybér narzedzia i przedstawi
estymacje ruchu na stronie.
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Wskazniki konwersji dla dziatan w internecie
(wskazniki bedg liczone od dnia rozpoczecia kampanii do dnia jej zakonczenia czyli do 30 kwietnia 2021 r.)

L.p. Nazwa dziatania | Liczba akcji Nazwa wskaznika | Minimalne
promujacego konwersiji wartosci
wskaznikow
1 Kampania display banery Odstony landing page Wspdlna wartosc

odston dla catej
kampanii podana

w pkt 5
Unikalni uzytkownicy Wspdina wartosc
UU dla catej
kampanii podana
w pkt 5
Sredni czas trwania 30s.
ses;ji
2 Kampania na 12 postéw, w tym Liczba nowych fanow 150

Facebooku

dark posty

Odstony na landing
page

Wspdlna wartos¢
odston dla catej
kampanii podana
w pkt 5

Unikalni uzytkownicy

Wspolna wartosé
UU dla catej
kampanii podana
w pkt 5

Aktywnos¢ zwigzana
z kazdym postem
(udostepnienia,
polubienia,
komentarze)

30

3 Remarketing + podobni

Odstony landing page

Wspolna wartosé
odston dla catej
kampanii podana
w pkt 5

Unikalni uzytkownicy

Wspdlna wartos¢
UU dla catej
kampanii podana
w pkt 5

4 Kampania w wynikach

wyszukiwania

Odstony landing page

Wspdlna wartos¢
odston dla catej
kampanii podana
w pkt 5

Unikalni uzytkownicy

Wspdlna wartosé
UU dla catej
kampanii podana
w pkt 5

5 Wartos¢ wskaznika dla dziatan 1-4:

Unikalni uzytkownicy

35 000

Odstony landing page

40 000
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Zadanie V

Kampanie promocyjne dotyczace 9 edycji Konkursu PRO Warmia i Mazury oraz
X Festiwalu Promocji Gospodarczej Warmii i Mazur.

Zatozenia:
1. Gtéwnymi celami kampanii jest zachecenie jak najwiekszej liczby adresatow Konkursu
i Festiwalu:

a) do udziatu w 9 edycji Konkursu;

b) do udziatu w X Festiwalu;

c) do zapoznania sie z projektami nagrodzonymi w 9 edycji Konkursu.
2. Grupy docelowe kampanii:

a) potencjalni uczestnicy Konkursu — realizujgce projekty promocyjne urzedy miast, gmin
i powiatéw z terenu wojewddztwa warminsko-mazurskiego, oraz ich jednostki, instytucje
otoczenia biznesu i naukowe, dziatajgce w wojewddztwie warminsko-mazurskim: wsrod
nich m.in.: inkubatory przedsiebiorczosci, parki naukowo-technologiczne, specjalne strefy
ekonomiczne, agencje rozwoju regionalnego, izby i centra gospodarcze, biura obstugi
inwestorow, uczelnie wyzsze, instytuty naukowe, klastry.

b) potencjalni uczestnicy Festiwalu:

- przedstawiciele wladz samorzgddéw szczebla gminnego z terenu wojewodztwa
warminsko-mazurskiego;

- szefowie komorek ds. promociji, rozwoju i inwestycji samorzgdéw szczebla gminnego
i wojewodzkiego z terenu wojewodztwa warminsko-mazurskiego;

- przedstawiciele instytucji podlegtych samorzgdom gminnym z terenu wojewddztwa
warminsko-mazurskiego i zajmujgcych sie zagadnieniami promocyjnymi;

- przedstawiciele instytucji regionalnych i lokalnych wojewddztwa warminsko-
mazurskiego — zajmujgcych sie zagadnieniami promocyjnymi;

- przedstawiciele instytucji otoczenia biznesu z terenu wojewodztwa warminsko-
mazurskiego;

- przedstawiciele starostw powiatowych wojewddztwa warminsko-mazurskiego.

c) osoby w wieku 20-65 lat, pteC: kobiety i mezczyzni, mieszkancy woj. warminsko-
mazurskiego, zainteresowania uzytkownikdw np. gospodarka regionalna, biznes,
reklama, imprezy, turystyka, wydarzenia regionalne oraz grupy odbiorcéw z punktu a i b.

3. Czas trwania kampanii:

a) w przypadku kampanii dotyczgcej Konkursu dziatania medialne zwigzane z kampanig
bedg trwaty od 6 tygodni do 8 tygodni. Dziatania muszg trwaé réwnolegle z naborem
zgtoszen do konkursu i zakonczy¢ sie wraz z dniem zakonczenia naboru zgtoszen do
konkursu tj. 30 wrze$nia 2020 r.;

b) w przypadku kampanii dotyczgcej Festiwalu dziatania medialne zwigzane z kampanig
bedg trwaty od 5 tygodni do 6 tygodni. Dziatania muszg zakonczy¢ sie na dzien przed
rozpoczeciem sie Festiwalu tj. 21 pazdziernika 2020 r.;

c) w przypadku kampanii zachecajgcej do zapoznania sie z projektami nagrodzonymi
w Konkursie przez 2 tygodnie zaczynajgc od nastepnego dnia po ogtoszeniu wynikéw
konkursu (tj. od 23 pazdziernika br.).

4. Obowigzki Wykonawcy:

a) opracowania koncepcji trzech kampanii, w tym zaprojektowania narzedzi niezbednych

do ich przeprowadzenia,
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b) przeprowadzenia dziatan, w tym digital i osiggniecie zatozonych wskaznikow zgodnie
Z tabelg nr 6;

€) nagrania 4 minireportazy;

d) realizacja dziatah outdoor;

€) opracowania raportéw miesiecznych oraz raportu kohcowego (pokampanijnego).

A. Wykonawca przygotuje i przekaze, w ciggu 15 dni kalendarzowych od podpisania umowy,
do akceptacji Zamawiajgcego koncepcje trzech kampanii wraz z harmonogramami
dziatan i media planami kazdej z kampanii.

B. Dziatania w internecie przebiegaé bedg zgodnie z tabelg nr 6.

Przeprowadzenie dziatan direct mailing — Wykonawca podczas trwania kampanii
zachecajacej do udziatu w konkursie przeprowadzi akcje wysytkowe.

Przeprowadzenie kampanii na serwisie spotecznosciowym, na profilu wskazanym
przez Zamawiajacego — celem dziatania bedzie budowanie spotecznosci wokoét profilu
Zamawiajgcego i wygenerowanie ruchu na stronie: www.festiwalpromoc;ji.pl.

Do zadan Wykonawcy bedzie nalezato:

a) opracowanie graficzne i tekstowe postéw i ich promocja;

b) kampania dotyczgca Konkursu obejmie max. 5 postow;

¢) kampania dotyczaca Festiwalu obejmie 4 promujgce minireportaze;

d) propozycja postu powinna by¢ przygotowana z wyprzedzeniem, zapewniajgcym
Zamawiajgcemu min. 3 dni robocze na akceptacje (w tym czas na wniesienie uwag
przez Zamawiajgcego, dokonanie korekt oraz ponowne przestanie do
Zamawiajgcego — az do uzyskania akceptacji) — posty na profilu bedg umieszczane
przez Zamawiajgcego.

Przeprowadzenie kampanii display — promujaca projekty nagrodzone w konkursie:

a) Wykonawca przeprowadzi kampanie display w sieci GDN z uzyciem banerow
w formacie 300x250 px, 250x250 px, 160x600 px.

b) Wykonawca zaproponuje wykaz witryn do akceptacji Zamawiajgcego.

c) Wykorzystane w kampanii reklamy/banery bedg przekierowaty na strone Festiwalu.

C. Realizacja 4 minireportazy obejmie:

e przygotowanie i montaz tgcznie 4 réznych minireportazy dotyczacych nagrodzonych
w Konkursie projektéw promocyjnych. Wykonawca wykona ustuge na terenie
wojewddztwa warminsko-mazurskiego,

e kazdy z minireportazy trwac bedzie 60 sekund,

e minireportaze bedg emocjonalnie angazowaty odbiorce, méwity ,jezykiem korzysci”,
pokazg profity ptyngce z realizacji projektow promocyjnych  przez pryzmat
zycia/zmian. Jesli to bedzie mozliwe video zostang nagrane i zmontowane w oparciu
o koncepcje storytelling i pokazg korzysci ptyngce z projektu przez pryzmat zmian
w zyciu bohatera czy bohaterow.

Przyktady podobnej produkciji:
1) https://www.youtube.com/channel/lUCTh2AcSzr5LKaB6i9tJEf9g
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2) https://www.youtube.com/watch?v=j-rJRmVZDyA&index=4&list=PLS-
y1O0ZEYZ100DW2zAA4zTIKASYmMF7Ufs

o Wykonawca po przeprowadzeniu tzw. dokumentacji kazdego z 4 projektéw
przedstawi Zamawiajgcemu do akceptacji scenariusz kazdego z 4 minireportazy.
Scenariusz bedzie zawierat, m.in. koncepcje realizacji materiatu video, opisy scen,
wskazanie bohaterow, komentarze z off'u. Wykonawca ma obowigzek uwzglednié
W scenariuszu zmiany zasugerowane przez Zamawiajgcego. Materiat audio-video
powstanie na podstawie scenariusza zaakceptowanego przez Zamawiajgcego.

e montaz materiatdw uwzglednia¢ bedzie, m.in.:

- plansze poczatkowg (z tytulem projektu Ilub innym wskazanym przez
Zamawiajgcego opisem),

- plansze korncowg (z danymi teleadresowymi, adresem strony i innymi elementami
wskazanymi przez Zamawijgcego),

- umieszczenie belek z podpisami imion, nazwisk i petnionych funkcji — w przypadku
wypowiedzi osob utrwalonych w minireportazach,

- licencjonowane podktady muzyczne,

- kolaudacje materiatdw z mozliwoscig wprowadzenia zmian przez Zamawiajgcego.

o \Wykonawca zapewni odpowiednie formaty emisyjne w formie plikéw dostarczonych
do siedziby Zamawiajgcego na oznakowanej ptycie DVD, pliki w jakosci FULL HD —
przygotowane w formatach umozliwiajgcych udostepnienie  w serwisach
spotecznosciowych.

e Zamawiajgcy przekaze Wykonwacy najponiej do 30 wrzesnia br. informacje
0 nagrodzonych projektach, na temat ktérych majg by¢ wykonane minireportaze.

e Wykonawca wykona i dostarczy Zamawiajgcemu minireportaze w ciggu 21 dni
kalendarzowych od dnia otrzymania od Zamawiajacego informacji o nagrodzonych
projektach, na temat ktérych majg by¢ wykonane minireportaze — jednak nie pozniej
niz do 21 pazdziernika br. (tj. do dnia poprzedzajgcego dzien ogtoszenie wynikdw
konkursu — podczas ogloszenie wynikdbw Konkursu odbedzie sie premiera
minireportazy),

e Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do wnoszenia uwag i sugestii (drogg e-mail)
dotyczgcych ww. minireportazy w terminie 7 dni kalendarzowych od dnia otrzymania
od Wykonawcy kazdego z minireportazy, Wykonawca ma 7 dni kalendarzowych od
dnia otrzymania ww. uwag i sugestii na ich uwzglednienie .
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Wskazniki konwersji dla dziatan w internecie

L.p. Nazwa dziatania | Liczba akcji Nazwa wskaznika | Minimalne
promujacego konwersiji wartosci
wskaznikow

1 Direct mailing kampania | 3 Liczba adresatow od 150 do
zachecajgca do udziatu 200x 3
w Konkursie

2 Direct mailing kampania | 2 Liczba adresatow od 150 do
zachecajgca do udziatu 200x 2
w Festiwalu

3 Kampania na 5 postow, w tym Liczba nowych fanow 50
Facebooku dark posty ry—
zachecajgca do udziatu Akty\_/vnosc ZWigzana 20
W Konkursie z kazdym postem

(udostepnienia,
polubienia,
komentarze)

Odstony landing page

Wspolna wartosé
odston dla catej
kampanii podana

w pkt 6

Unikalni uzytkownicy Wspolna warto$¢

UU dla catej

kampanii podana

w pkt 6

4 Kampania na 4 posty video w tym | Liczba nowych fanéw 50
Facebooku promujgca dark posty Liczba obejrzen 4 000
projekty nagrodzone w kazdego postu video (4 000x4)
konkursie Aktywnos$¢ zwigzana 20 (20x4)

z kazdym postem
(udostepnienia,
polubienia,
komentarze)

5 Kampania display
promujgca projekty

banery Odstony landing page

Wspdlna wartosé
odston dla catej
kampanii podana

nagrodzone w w pkt 6
konkursie Unikalni uzytkownicy Wspdina wartosc
UU dla catej
kampanii podana
w pkt 6
Sredni czas trwania 30s.
ses;ji
6 Wartos¢ wskaznika dla dziatan 1-5: Unikalni uzytkownicy 4 000
Odstony landing page 9 000
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D. OUTDOOR - kampania zachecajgca do udziatu w Konkursie

Wykonawca zobowigzany jest do realizacji dziatan outdoor, ktére beda spetniaty nastepujgce
zatozenia:
a) wydruk oraz montaz wielkoformatowej reklamy na 2-stronnym billboardzie o wymiarach:
szerokos¢ — 525 cm, wysokosé — 255 cm;
b) druk reklamy na papierze blueback 120 g/m2, kolor 4+0;
c) lokalizacja: Olsztyn przy ulicy Kosciuszki przed siedzibg gtéwng Urzedu
Marszatkowskiego w okolicy skrzyzowania ulicy Kosciuszki z ulicg Emilii Plater;
d) billboard znajduje sie na terenie dziatki Zamawiajagcego i jest w jego dyspozyciji;
e) projekt/y graficzny/e billboardéw przygotuje Zamawiajgcy.
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Obowiazki Wykonawcy dotyczace wszystkich zadan:

Dziatania w Internecie — warunki:

1. dziatania reklamowe digital muszg by¢ prowadzone za posrednictwem kont reklamowych
Zamawiajgcego potgczonych z internetowym narzedziem do analizy statystycznej,

2. kazde dziatanie reklamowe musi by¢ przez Wykonawce otagowane automatycznie, a jesli
to nie bedzie mozliwe, otagowane recznie za pomocg parametréw UTM, zgodnie
z zasadami przyjetymi przez Zamawiajgcego po uzyskaniu uprzedniej akceptaciji
Zamawiajgcego,

3. dziatania digital muszg by¢ geotargetowane na wojewddztwo warmihsko-mazurskie,

4. materiaty tekstowe i graficzne muszg zawiera¢ wezwanie do dziatania call to action
i zawiera¢ niezbedne oznakowanie zgodne z zasadami z Ksiegi ldentyfikacji Wizualne;j
Wojewddztwa Warminsko-Mazurskiego, ktorg sg dostepne pod linkiem:

5. https://lwarmia.mazury.pl/turystyka-i-promocja/promocja-regionu/system-identyfikacji-
wizualnej

6. reklamowe materiaty graficzne muszg opiera¢ sie na oryginalnych grafikach lub zdjeciach
i by¢ zgodne z WCAG 2.0,

7. reklamowe materialy graficzne muszg spetnia¢ wymogi dostepnosci dla oséb
Z niepetnosprawnosciami: nie mogg posiadac¢ poruszajgcych sie tekstow, agresywnych
i szybko animowanych grafik,

8. banery dla uzytkownikéw Internetu muszg by¢ widoczne w momencie wejscia na strone
internetowa, bez koniecznosci przewijania strony w dét (viewability),

9. niedopuszczalne jest stosowanie reklam w postaci wyskakujgcych okienek/banerow
reklamowych typu pop-up i reklam, ktérych maty format uniemozliwia czytelne
umieszczenie tresci,

10. dziatania reklamowe w internecie linkowac¢ bedg do landing pages wskazanych przez
Zamawiajgcego,

11. stan wyjsciowy (wielkos¢ bazowg), od ktérego bedag naliczane wskazniki Zamawiajgcy
ustali z Wykonawcg przed rozpoczeciem dziatan kampanijnych,

12. Zamawiajgcy nie planuje zakfadania nowych kont na serwisach spotecznosciowych czy
tez tworzenia bloga; ponadto z zadania wytgczone sg dziatania typu full page statyczny,
landing page itp.

Dziatania na fan pageach Zamawiajacego — warunki:

1. wszystkie dziatania reklamowe muszg by¢ prowadzone na kontach reklamowych
Zamawiajgcego przypisanych do konkretnych fan pagey,

2. fani profili i wszystkie aktywnosci zwigzane z postami powinny by¢ pozyskiwane w sposéb
naturalny lub ze wsparciem ustugi reklamowej serwisu; Zamawiajgcy nie dopuszcza
~Kupowania fanéw”,

3. promowanie postow musi nastgpi¢ po 12 godzinach od publikacji na news feedzie,

4. posty video muszg zawiera¢ napisy umozliwiajgce zrozumienie tresci przy wytaczonym
dzwieku,

5. posty na Facebooku w czesci tekstowej muszg zawiera¢ emoji.

Wymagania dotyczace raportowania:
1. Co miesigc badz po zakonczeniu zadania (do ustalenia z Zamawiajgcym) Wykonawca
przygotuje raport dla kazdego zadania osobno. Raport musi zawieraé co najmniej: opis

Departament Koordynacji Promocji T: +48895125170 Certyfikat Systemu
10-447 Olsztyn F: +48895125179 Zarzadzania Jakoscia
ul. Gtowackiego 17 E: biuropromocji@warmia.mazury.pl 1ISO 9001:2015

W: www.warmia.mazury.pl Nr 388/2006




20

zrealizowanych dziatan w ramach kampanii, w tym: zdjecia reklam, adresy stron
internetowych, daty publikacji/femisji, zrzuty (screeny) stron internetowych (po jednym
Z kazdej), na ktérych musi by¢é widoczny baner internetowy/reklama, a jesli w ramach
zadania publikowane sg artykuty w gazetach — jeden egzemplarz gazety z artykutem,
informacje nt. osiggnietych wskaznikow. W przypadku reklam na ekranach LED/LED CITY
dokumentacje zdjeciowg potwierdzajgcg wykonanie i montaz billboardéw oraz emisje
reklam na ekranach LED/LED CITY wraz z raportem od podwykonawcy (wfasciciela
nosnikow) potwierdzajgcym emisje na ekranach. Po zaakceptowaniu przez
Zamawiajgcego raporty comiesieczne zostang dotgczone do raportu koncowego.

2. Wykonawca po zakonczeniu kampanii przedstawi Zamawiajgcemu raport (pokampanijny)
podsumowujgcy wszystkie dziatania zrealizowane w toku kampanii wraz z analizg
efektywnosci poszczegdélnych narzedzi wykorzystanych podczas kampanii w internecie.
Elementem sktadowym raportu bedg, przekazane Zamawiajgcemu na nosnikach
elektronicznych, wszystkie powstate w trakcie realizacji kampanii utwory oraz metryki tych
utworéw, do ktorych Wykonawca przeniesie na Zamawiajgcego majgtkowe prawa
autorskie, prawa pokrewne oraz prawa zalezne do wszystkich tresci powstatych w wyniku
realizacji przedmiotu umowy bez ograniczen i na wszystkich polach eksploatacji. Raport
musi zawiera¢ rowniez rekomendacje na przysztos¢. Raport musi zosta¢ dostarczony
w wersji papierowej i elektronicznej na dowolnym nosniku typu pendrive/ptyta CD lub DVD
w formacie umozliwiajgcym edycje.

3. Wykonawca przekaze Zamawiajgcemu wszelkie materialy produkcyjne powstate
w trakcie realizacji umowy (materiaty tekstowe, graficzne etc.). Przekazane no$niki muszg
zawierac pliki w wersjach umozliwiajgcych ich pdzniejszg edycije i emisje.

4. Akceptacja raportow bedzie podstawg do wystawienia protokotu zdawczo-odbiorczego.

1. Spetnienie obowigzkow i wymogdow formalnych wynikajgcych z RODO lezy po stronie
Wykonawcy.

2. Wszystkie dziatania podejmowane przez Wykonawce w ramach realizacji kampanii
(projekty graficzne, tresci, reklamy internetowe, posty etc.) przed rozpoczeciem produkgciji
lub/i emisji wymagajg konsultacji oraz akceptacji Zamawiajgcego. W przypadku uwag
Zamawiajgcego do materiatu, Wykonawca jest zobowigzany do ich uwzglednienia
i przedtozenia ich ponownie, az do uzyskania ostatecznej akceptac;i.

3. Zamawiajgcy nie dopuszcza przeprowadzenia w trakcie kampanii takich dziatanh,
w ktérych podawana bedzie nazwa firmy lub logo Wykonawcy, etc.

4. Juz w trakcie realizacji zaméwienia Zamawiajgcy bedzie miat prawo wykorzystywania
wszystkich powstatych w ramach zadanh utwordw i bedzie mu przystugiwata petnia praw
Z tego tytutu.
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