URZAD MARSZALKOWSKI
WOJEWODZTWA WARMINSKO-MAZURSKIEGO W OLSZTYNIE

Zatacznik nr 1

KP.1.272.59.2019

Szczeqgotowy Opis Przedmiotu Zamowienia

Przedmiotem zamowienia jest promocja Wojewodztwa Warminsko-Mazurskiego na rynku krajowym.

Promocja Wojewddztwa Warminsko-Mazurskiego na rynku krajowym musi sie odbywac¢ w oparciu
0 Przewoznika lotniczego przewozgcego minimum 8 min. pasazeréw rocznie, wykonujgcego operacje na
trasach lotniczych w Polsce, z Polski za granice oraz z zagranicy do Polski. Zamawiajgcy wymaga aby
wszystkie elementy kampanii realizowane byty w oparciu o tego samego Przewoznika.

Celem Zamawiajgcego jest zwiekszenie wiedzy potencjalnych turystéw na temat regionu, jego
walorow turystycznych i inwestycyjnych, w tym wiedzy na temat dostepnosci komunikacyjnej regionu
w tym komunikacji lotniczej, w zwigzku z czym Zamawiajgcy wymaga aby elementy kampanii wykonywane
przy wykorzystaniu samolotéw pasazerskich realizowane byty na/w samolotach wykonujgcych miedzy
innymi regularne operacje na trasach lotniczych z lub do regionalnego Portu Lotniczego w Szymanach
k/Szczytna.

Zamawiajgcy zamierza zawrze¢ z Wykonawcg umowe na okres 27 miesiecy, przy czym realizacja
kampanii winna zosta¢ rozplanowana na okres 24 miesiecy.

1. Promocja Wojewoddztwa Warmihsko-Mazurskiego obejmowaé bedzie:

1) Umieszczenie reklamy wojewddztwa na kadtubie (www.mazury.travel) i stateczniku pionowym na
ogonie (logo) co najmniej jednego samolotu pasazerskiego przewoznika lotniczego w formie
malowania lub naklejek o tgcznej powierzchni minimum 52m?2. Zamawiajgcy wymaga aby reklama
umieszczona byta na samolocie/samolotach przystosowanym/ch do przewozu jednorazowo co
najmniej 70 pasazerow i realizujgcym/ch operacje na trasach lotniczych w Polsce, z Polski za
granice oraz z zagranicy do Polski. Zamawiajgcy wymaga aby reklama umieszczona byta na
samolocie/samolotach przez caty okres trwania kampanii (24 miesigce) i aby fgczna liczba
przewozonych przy uzyciu tego samolotu/samolotéw pasazeréw nie byta nizsza niz 100 000 os6b
rocznie. Materialy graficzne niezbedne do zaprojektowania i wykonania reklamy Zamawiajgcy
przekaze Wykonawcy co najmniej 30 dni kalendarzowych przed okreslonym w uzgodnionym
harmonogramie terminem rozpoczecia ekspozycji reklamy. Wykonawca zobowigzany jest do
naprawy reklamy na wtasny koszt w razie jej uszkodzenia w toku realizacji kampanii.

1.a) Wykonawca w celu umieszczenia reklamy (dwukrotnie w czasie trwania umowy) zleci produkcje
reklamy, raz przed rozpoczeciem kampanii i drugi raz po pierwszych 12 miesigcach trwania
kampanii.

2) Zamieszczenie jednostronicowej reklamy wojewddztwa warminsko-mazurskiego w magazynie
poktadowym Przewoznika dystrybuowanym bezpftatnie w wersji papierowej na poktadach minimum 5
samolotow realizujgcych potgczenia na trasach lotniczych w Polsce, z Polski za granice oraz
z zagranicy do Polski oraz w elektronicznej wersji magazynu. "Magazyn poktadowy" oznacza
kolorowe czasopismo poktadowe Przewoznika, ukazujgce sie co najmniej raz na miesiac,
w nakfadzie nie mniejszym niz 30 tysiecy egzemplarzy miesiecznie. W okresie realizacji kampanii
reklama zostanie zamieszczona w co najmniej 10 numerach magazynu poktadowego w ciggu
pierwszych 12 miesiecy trwania kampanii i w 4 numerach magazynu w ciggu kolejnych 12 miesiecy
trwania kampanii. Materiaty do przygotowania reklamy Zamawiajgcy dostarczy Wykonawcy nie
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pozniej niz w terminie 20 dni kalendarzowych przed okreslonym w uzgodnionym harmonogramie,
0 ktérym mowa w ust. 2, planowanym terminem publikacji. Na ich podstawie Wykonawca opracuje
projekt reklamy i przekaze do akceptacji Zamawiajgcego.

3) Emisja spotu reklamowego dtugosci 15 sekund w Systemie Rozrywki Poktadowej Przewoznika na
co najmniej 2000 monitorow o zasiegu dotarcia do 60 000 pasazerow srednio miesiecznie.
Zamawiajgcy wymaga aby spot emitowany byt 4 razy w ciggu pierwszych 12 miesiecy trwania
kampanii i 11 razy w ciggu kolejnych 12 miesiecy trwania kampanii, przy czym kazdorazowa emisja
rozumiana jest jako minimum 30 dniowy okres wyswietlania spotu. Zamawiajgcy przekaze spot
Wykonawcy na co najmniej 14 dni kalendarzowych przed okresSlonym w uzgodnionym
harmonogramie terminem pierwszej emisji.

4) Branding Zamawiajgcego w salonie biznesowym (strefa VIP, business lounge) Przewoznika na
lotnisku obstugujgcym co najmniej 10 000 000 pasazeréw rocznie, obejmujgcy emisje spotu
reklamowego dtugosci 60 sekund na ekranie LED. Zamawiajgcy wymaga aby spot reklamowy
emitowany byt nie wczesniej niz od 13 miesigca trwania kampanii, czterokrotnie i aby kazda z emisji
nie byta krétsza niz 30 dni. Zamawiajgcy przekaze spot Wykonawcy na co najmniej 14 dni
kalendarzowych przed okreslonym w uzgodnionym harmonogramie terminem pierwszej emisji.

5) Baner reklamowy wojewddztwa warminsko-mazurskiego na tzw. ,karuzeli” na stronie giéwnej
Przewoznika, przekierowujgcy na strone Zamawiajagcego www.mazury.travel. Zamawiajacy wymaga
aby baner emitowany byt dwukrotnie w okresie trwania kampanii, pierwszy raz w pierwszych 12
miesigcach trwania kampanii, drugi raz w okresie kolejnych 12 miesiecy trwania kampanii, aby okres
kazdej z dwéch emisji nie byt krotszy niz 30 dni i aby minimalna liczba wyswietlen strony gtownej
Przewoznika w czasie realizacji elementu nie byla nizsza niz 30 milionéw rocznie. Materiaty do
przygotowania reklamy Zamawiajgcy dostarczy Wykonawcy nie pozniej niz w terminie 20 dni
kalendarzowych przed okreslonym w uzgodnionym harmonogramie, o ktéorym mowa w ust. 2,
planowanym terminem publikacji. Na ich podstawie Wykonawca opracuje projekt reklamy i przekaze
do akceptacji Zamawiajgcego.

2. Wykonawca w ciggu 14 dni kalendarzowych od zawarcia umowy przedtozy Zamawiajgcemu propozycije
harmonogramu realizacji elementéw promocji opisanych w ust. 1. Powyzszy harmonogram powinien
przewidywac realizacje objetych umowg $Swiadczen promocyjnych proporcjonalnie roztozong w catym
okresie trwania kampanii promocyjne;.

3. Przygotowanie projektow materiatdw niezbednych do realizacji poszczegdlnych elementéw kampanii,
z wylgczeniem spotéw, o ktérych mowa ust. 1 pkt 3 i pkt 4 lezy po stronie Wykonawcy. Zamawiajgcy
przekaze Wykonawcy grafiki niezbedne do przygotowania projektow. Realizacja kazdego z elementow
kampanii nastepowata bedzie po zaakceptowaniu przygotowanych przez Wykonawce projektow przez
Zamawiajgcego.

4. Ptatnosci za realizacje elementu kampanii opisanego w ust. 1 pkt 1 nastepowaty bedg po zakonczeniu
kazdego trzymiesiecznego okresu trwania kampanii. Ptatnosci za elementy kampanii opisane w ust. 1 pkt
1la — 5 dokonywane bedg po zakonczeniu kazdego trzymiesiecznego okresu trwania kampanii, za kazdy
zakonczony w rozliczanym okresie element kampanii. Wszystkie ptatnosci dokonywane bedg, po
dostarczeniu Zamawiajgcemu przez Wykonawce raportow oraz oswiadczen z realizacji elementéw
kampanii w rozliczanym okresie i podpisaniu przez Zamawiajgcego i Wykonawce protokotu odbioru bez
uwag, przelewem, w terminie 30 dni od doreczenia Zamawiajgcemu prawidtowo wystawionej faktury VAT
lub rachunku.
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