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Zalacznik nr 1

UPROSZCZONA OFERTA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

POUCZENIE co do sposobu wypetniania oferty:

Oferte nalezy wypetic¢ wytacznie w biatych pustych polach, zgodnie z instrukcjami umieszczonymi przy poszczegdlnych polach
oraz w przypisach.

Zaznaczenie gwiazdkg, np.: , pobieranie*/niepobieranie*” oznacza, ze nalezy skresli¢ niewtasciwa odpowiedsz, pozostawiajac

prawidtowa. Przyktad: , pobieranie*/niepebieranie*”.

I. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie

1. Organ administracji publicznej, Zarzad Wojew6dztwa Warmirisko-Mazurskiego
do ktérego jest adresowana oferta

Promocja i organizacja wolontariatu

2. Rodzaj zadania publicznego”

1l. Dane oferenta(-téw)

1. Nazwa oferenta(-téw), forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sadowym lub innej ewidencji, adres siedziby, strona
www, adres do korespondencii, adres e-mail, numer telefonu

Fundacja Alternatywnej Edukacji ,, ALE”
Nr KRS: 0000431878

Zyzdrojowy Piecek 14

11-710 Piecki

2. Dane osoby upowaznionej do sktadania
‘wyjasnien dotyczacych oferty (np. imie i nazwisko,
numer telefonu, adres poczty elektronig:znej)

lll. Zakres rzeczowy zadania publicznego

1. Tytut zadania publicznego Oblicza wolontariatu na Warmii i Mazurach

Data 12-11-2019 Data 31-12-2019
rozpoczecia zakoniczenia

3. Syntetyczny opis zadania (wraz ze wskazaniem miejsca jego realizacji)

2. Termin realizacji zadania publiczhego’?

Ideq jest ukazanie réznorodnosci i atrakcyjnosci form mtodziezowego wolontariatu, juz funkcjonujacego na terenie
haszego wojewodztwa, celem rozpropagowania takiej aktywnosci wsréd miodych ludzi jako pomystu na rozwéjh
psobistego potencjatu. Chcemy do tego wykorzystaé nowoczesne multimedialne $rodki przekazu: film promocyijny oraz
ampani¢ w mediach spotecznosciowych z wykorzystaniem Facebook i YouTube. Do nakrecenia materiatu filmowego

bralismy cztery reprezentatywne grupy wolontariackie, z ktorych trzy dziataja w sformalizowanych strukturach, aﬂ
edna powstata oddolnie jako grupa nieformalna. Wszystkie cztery w zestawieniu ze soba prezentujg rozne idee, $ciezki
formuty realizowania roli wolontariusza, a s3 to:
1. Fundacja Albatros z Dywit, zajmujaca sie leczeniem i ochrong dzikich zwierzat oraz edukacjg ekologiczng. Ich Ptasiaf

1 'Rodzaj zadania zawiera sig w zakresie zadar\ okreslonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnoéci pozytku
publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2018 r. poz. 450, z péin. zm.).
2 'Termin realizacji zadania nie moze by¢ dtuzszy niz 90 dni. Biuro Dialogu Spolecznego
1 Pozytku Publicznego
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traz to grupa wolontariuszy, ktérzy po specjalistycznym przeszkoleniu i wyposazeniu w niezbedny sprzet biora udziaff
dziat w interwencjach zwigzanych z pomocg rannym, chorym ptakom w swojej okolicy. To jedna z kilku form
olontariatu w ramach dziatalnosci Fundacji.
Regionalne Centrum Wolontariatu w Elblagu, prowadzace jedyne w regionie "Miejskie Centrum Ustug
olontarystycznych" ktére zrzesza i scala wolontariuszy na takg skale poprzez posrednictwo pracy dla wolontariuszy,)
romadzenie i dystrybucje danych o osobach chcacych pracowaé w charakterze wolontariuszy oraz osobach i
nstytucjach pragnacych korzysta¢ z ich pomocy oraz organizowanie i prowadzenie szkoleri przygotowujacych
Wwolontariuszy i instytucje do podejmowania wzajemnej wspétpracy.
B. Oddziat Rejonowy Polskiego Czerwonego Krzyza w Itawie, w ktérym mozna zosta¢ SIM’em, czyli Spotecznym|
nstruktorem Mfodziezowym - wolontariuszem dobrowolnie dziatajgcym na rzecz lokalnej spotecznosci,
paangazowanym w rozne zadania, od akcji polegajacych na pozyskiwaniu srodkéw na rzecz biedniejszej ludnoscif
regionu, przez promowanie PCK wéréd przedszkolakéw i uczniéw, po koordynowanie akcji HDK czy prowadzenie
spotkan z miodziezg o podstawach pierwszej pomocy.
. Niezalezny Wolontariat Miodziezowy z Mragowa, powstaly oddolnie przy Mragowskim Centrum Miodzieiy,h

astawiony na wspomaganie wydarzen sportowych, kulturalnych, ekologicznych i kampanii spotecznych w przestrzeni
ublicznej miasta, oraz na rozwdj kompetencji woluntarystycznych, podnoszacy standardy $wiadczenia ustug i
romujacy wolontariat wéréd mtodziezy.
kazda z w/w organizacji/grup chcemy nakreci¢ materiat pokazujacy gtéwne przestanie i formute ich dziafalnoéci — w
trakcyjny i wyr6zniajacy sposob, operujac obrazem wywotujacym emocie i refleksje w mtodych odbiorcach. Bedzie tof
iafo charakter niejako bloku reklamowego w czterech réznych odstonach.
wiericzeniem materiatu filmowego beda przebitki z konferencji organizowanej 6 grudnia przez Biuro Dialogu i Pozytku
ublicznego w Olsztynie z okazji Miedzynarodowego Dnia Wolontariusza. Chcemy pokazaé nie tylko fragmenty z
rzebiegu wydarzenia, ale réwniez poprosi¢ o kilka stéw do kamery tukasza Krasonia — méwce motywacyjnego, ktéry
gdzie gosciem konferencji. Bedzie to niosto przestanie, ze wolontariat nie jest niczym niszowym i precedensowym w
zisiejszym Swiecie, ze niesie wartosci, ktore skupiajg nadal ludzi z rozmaitych $rodowisk i stanowi naped do rozwoju
asnego, jak i grup, wspdinot i catych spotecznosci.
ilm promocyjny, trwajacy do 6 minut, zostanie ostatecznie zmontowany w ciagu tygodnia po konferencji i stanie sie
wiericzeniem kampanii promujacej, ktéra rozpocznie si¢ réwnolegle z nagrywaniem materiatu. Kampania bedzie
topniowo przygotowywata na emisje filmu, odstaniajgc w sposéb urywkowy kulisy zdje¢ filmowych, jak i przekazujac
elowo opozycyjnie i skrajnie réine stanowiska i opinie na temat wolontariatu, prowokujac tym do dyskusji,
omentarzy i zachgcajac do pozostania w oczekiwaniu na film. Kampania bedzie prowadzona na FB za posrednictwem
anpage portalu mtodziezowego myMragowo.pl oraz w kooperacji z sieciowanymi z nami grupami, organizacjami,
nstytucjami i szkotami, czyli wszystkimi, ktérzy docierajg do réznorodnych srodowisk mtodziezowych. Towarzyszy¢ jej
edzie fotorelacja z planéw zdjeciowych dla zwiekszenia zasiggu oddziatywania. W potowie grudnia rozpocznie sie fina
ampanii wraz z udostepnieniem filmu online. Poza promocja na FB link do filmu zostanie przestany do szkét w
ojewddztwie z propozycja i zachetg zorganizowania na jego podstawie dyskusji o wolontariacie podczas godzin
wychowawczych. Zwiericzeniem kampanii bedzie post z materiatami making-off z nagrywania filmu, zachecajacy do
dzielenia sig opiniami na temat samego filmu, catej kampanii oraz sposobami rozwoju wolontariatu mtodziezowego naI
Warmii i Mazurach. Wyniki statystyk ogladalnosci, interaktywnosci i tzw. reaktywnosci podczas catej kampanii beda dla
has wskaznikami rezultatu, jak szeroko dotarliémy z naszym przekazem do odbiorcéw i jakie wywotato to reakcje.

Odbiorcy bezposredni zadania to mtodziez w wieku 13-19 lat, zamieszkujaca i uczaca sie/pracujaca na terenie
wojewo6dztwa warmirisko-mazurskiego

Odbiorcy posredni to wszyscy pozostali uzytkownicy FB, w tym w szczegélnosci pozadanymi odbiorcami bedg osoby
mogace mie¢ wplyw na rozwdj wolontariatu mtodziezowego w regionie: pracownicy szkét, instytucji kultury, urzedéw
miejskich, wtadze samorzadowe, pracownicy i cztonkowie organizacji pozarzadowych, itd.

bzacujemy, ze dotrzemy do min. 20 000 oséb. Dzigki zastosowaniu systemu promowanych postéw, ktéry daje szersze
mozliwosci oddziatywania i badania statystyk, bedziemy mogli doktadnie planowa¢ nasze dziatania promocyjne i bada¢
ich skutecznosé, tzn.:

- kierowac zasiggiem postow, docierajac do okreslonych wiekowo i terytorialnie grup uzytkownikéw (np. mtodziez 13-
19 lat z Elblaga i okolic),

- badac, jakie grupy wiekowe i z jakich lokalizacji w jaki sposéb reagowaty na nasze posty,

- wiedzie¢, ilu odbiorcéw powtarza sie, a ilu jest nowymi uzytkownikami, do ktérych dotarlismy,




L zmierzy¢ skale zainteresowania, tzn. ilu odbiorcow zapoznato sie z tresciami naszych postow, jak dtugo pozostato w
tzw. interakcji z postami i jak czesto powracato do kolejnych postow.

W $wietle powyiszego celem realizacji zadania bedzie wzmocnienie pozytywnej oceny spotecznej oraz zwiekszenie
bainteresowania ideg i réznymi formami wolontariatu wéréd mtodziezy szkolnej od 13 do 19 lat z terenu wojewédztwal
\warmirisko-mazurskiego, nie wykluczajac przy tym oséb starszych jako odbiorcéw posrednich.

Cel jest spojny z zadaniami zwigzanymi z rozwojem wolontariatu w wojewoédztwie warmirisko-mazurskim na rok 2019:
1. Promocja i rozw6j wolontariatu w szczegéinosci w szkotach —realizacja kampanii spotecznej (poprzez adresowanie
dziatar szczegoinie do miodziezy uczacej sie i w kooperacji ze Srodowiskami szkolnymi).

D. Promowanie postaw wolontariackich m.in. poprzez organizacje obchodéw Migdzynarodowego Dnia Wolontariusza
(poprzez wiaczenie sie w filmowe uwiecznienie organizowanej w Olsztynie konferencji i nadanie jej znaczenia
promujacego na szerszg skale).

Opis realizacji zadania w przedziale czasowym od 12 listopada do 31 grudnia (8 tygodni), z podaniem zasobow
osobowych i szacowanym naktadem pracy:

Pierwszy tydzien:

L zebranie informacji od kazdej z grup: research informacji w sieci, rozmowy telefoniczne (specjalista ds. projektow
filmowych) (6h)

L opracowanie i przedstawienie grupom scenariusza (specjalista ds. projektow filmowych, projektant grafiki il
multimediéw, specjalista ds. montazu filmowego) (10h)
L wprowadzenie poprawek po konsultacjach z grupami (specjalista ds. projektéw filmowych, projektant grafiki if
multimediéw, specjalista ds. montazu filmowego) (2h)

L opracowanie scenoryséw (specjalista ds. projektéw filmowych, projektant grafiki i multimediéw, specjalista ds.
montazu filmowego) (4h)

L pierwszy zapowiadajacy post na FB i moderowanie aktywnosci (projektant grafiki i multimediéw) (4h)

L przygotowanie do nagran: kompletowanie sprzetu i ustalenie terminéw z grupami, spotkania ekipy realizacyjnej),
(specjalista ds. projektow filmowych) (2h)

Drugi i trzeci tydzien:

L przygotowanie planéw filmowych: dobranie lokacji, sprzetu, ludzi (specjalista ds. projektéw filmowych, projektant
prafiki i multimediéw) (1h na grupe)

L nagrania materiatéw dla kazdej z grup wraz z dojazdem (cztery grupy) (specjalista ds. projektéw filmowych, projektant
grafiki i multimediéw) (10h na grupe)

L prowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej na FB (specjalista ds. projektéw filmowych, projektant grafiki if
multimedioéw) (2 razy w tygodniu, 4 posty, razem 16h z opracowaniem tresci i fotorelacji oraz moderowaniem)

Czwarty tydzieri:

L montaz materiatu filmowego (specjalista ds. projektow filmowych, specjalista ds. montazu filmowego) (18h)

L nagranie ewentualnego podktadu lektorskiego (zalezy od scenariusza) (specjalista ds. projektéw filmowych, projektant
grafiki i multimedidw) (2h)

L przedstawienie materiatu do konsultacji Biura Dialogu i Pozytku Publicznego (specjalista ds. projektéw filmowych) (1h)
L wprowadzenie ewentualnych poprawek (specjalista ds. projektow filmowych, specjalista ds. montazu filmowego) (2h)
L prowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej na FB (specjalista ds. projektéw filmowych, projektant grafiki i
multimediéw) (8h, dwa razy w tygodniu).

L nagranie materiatu filmowego z konferencji 6 grudnia (specjalista ds. projektéw filmowych, projektant grafiki i
multimediow) (6h)

Pigty tydzien:

L montaz ostateczny filmu z uwzglednieniem materiatu z konferencji (specjalista ds. projektéw filmowych, specjalistaj
ds. montazu filmowego) (10h)

L przedstawienie materiatu do konsultacji Biura Dialogu i Pozytku Publicznego (specjalista ds. projektéw filmowych) (1h)
L wprowadzenie ewentualnych poprawek (specjalista ds. projektéw filmowych, specjalista ds. montazu filmowego) (2h)
L prowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej na FB (specjalista ds. projektéw filmowych, projektant grafiki if
multimediéw) (8h, dwa razy w tygodniu).

[Sz6sty i si6dmy tydzien tydzien:

L zwiericzenie kampanii informacyjno-promocyijnej: wstawienie filmu, post emisyjny, mailing do sieci podmiotéw w/w|

/




pisie zadania, moderowanie (projektant grafiki i multimediéw) (8h).

- rozpoczecie i pilotowanie interaktywnosci na FB (projektant grafiki i multimediéw) (12h, sr. 1h dziennie)
Siddmy i 6smy tydzien:

- Wwstawienie posta finalnego z materiatami making-off i podsumowaniem catej kampanii (projektant grafiki i1
multimedioéw, 4 h)

- zbadanie finalnych statystyk, opracowanie wynikéw i sporzadzenie raportu (projektant grafiki i multimediéw, 6h)

4. Opis zaktadanych rezultatéw realizacji zadania publicznego

NaAS restiltite ‘ Plano::za:'\tfaigao(r;:;fég: = 4 Spos'éb monit.?row.ania'réfultatévg / #rédio
docelowa) informacji o osiggnieciu wskaznika

Liczba odbiorcéw bezposrednich i | Min. 20 000 Statystyki FB: liczba wyswietlen

posrednich, ktérzy zapoznajg sie z poszczegbinych postéw oraz filmu podczas

tresciami kampanii kampanii

Liczba odbiorcéw bezposrednich i | Min. 1000 Statystyki FB: liczba interakcji (dtugosé

posrednich, ktérzy zareagujg na tresé pozostania przy danym poscie pow. 3 sek.) i

kampanii reakcji (udostepnien i/lub lajkéw i/lub
komentarzy) pod poszczegdlnymi postami
oraz filmu podczas kampanii

5. Krétka charakterystyka Oferenta, jego doswiadczenia w realizacji dziatan planowanych w ofercie oraz zasobdéw, ktére beda
wykorzystane w realizacji zadania

W 2012 roku, kiedy powstata Fundacja, jako misje obraliémy obalanie stereotypu wykluczonych terytorialnie, aby
pokazac, ze to nie miejsce decyduje o ludziach, ale ludzie decyduja o miejscu, w ktérym zyjg. W ciggu 6 lat obszarem
naszej profesjonalizacii stata sig wielokierunkowa aktywizacja mtodziezy z terenéw wsi i matych miast, najintensywniej
w Mragowie i powiecie. Statutowo skupiamy sie¢ na tworzeniu jak najlepszych warunkéw dla rozwoju mtodych ludzi
pow.14r.z. Szczegblng troskg jest zahamowanie ich odptywu z regionu poprzez wspieranie w dalszych wyborach
Zyciowych na tyle, aby chcieli tu pozostac lub tu powracaé, inwestujac swéj kapitat kariery. Lata 2013-2018 to ponad 30
projektow i dwa razy tyle inicjatyw mtodziezowych. Obecnie nasze dziatania mozna éledzi¢ na kilkunastu fanpagach.
[Mtodzi w wieku 12-19 lat s3 pomystodawcami, uczestnikami, wolontariuszami, liderami i koordynatorami réznych
projektow, a nastepnie mentorami dla swoich réwiesnikéw. Rozpoczeta w 2018r. dziatalnoéé gospodarcza data nam
m.in. mozliwos¢ powotywania mtodziezowych inkubatoréw biznesu (startup'éw). Postanowiliémy sprébowacé potaczy¢
te ideg z edukacja formalng i tak zaczeliSmy tworzyé programy edukacyjno-rozwojowe ze szkotami. Zainicjowali$my
takze powstanie Mragowskiego Forum Mtodziezy: zrzeszenia mtodych oséb w wieku 15-25 lat, uczacych sie,
mieszkajacych lub pracujacych w Mragowie., ktére w ciggu roku doprowadzito do powotania lokalnego Funduszu
Inicjatyw Mtodziezowych i stworzenia portalu prowadzonego przez mtodziei: myMragowo.pl. W MFM powstata
nieformalna grupa pod nazwa Niezalezny Wolontariat Mtodziezowy — jest to oddolna préba zreaktywowania i
podniesienia standardéw wolontariatu mtodziezowego w Mragowie. Obecnie jeden z lideréw grupy wiaczyt swoj
pomyst do miedzynarodowego projektu LYBA — Leaders of Youth Business Academy oraz Funduszu Inicjatyw
HMfodziezowych, ktére oba koordynujemy jako Fundacja.

Zasoby, ktore beda wykorzystane przy realizacji zadania:
1. Osobowe:.

Realizatorzy zadania:

Olgierd Stasiak

Specjalista ds. projektéw filmowych. Koordynuje i realizuje zlecenia komercyjne oraz przedsiewziecia filmowe w.
ramach projektéw dziatalnosci statutowej. Wspétzatozyciel OH! Mévie Studio.
Wojciech Sienkiewicz

Projektant grafiki i multimediéw. Redaktor portalu myMragowo.pl, grafik komputerowy. Nadzoruje prace redakgji,
odpowiada za tresci graficzne oraz dziatania informacyjno-promocyjne w sieci i dla mediéw. Petni funkcji reportera,




prezentera i lektora przy realizacjach filmowych. Z wyksztatcenia technik organizacji reklamy.

Konrad Szostek

Specjalista ds. d2wieku i montazysta. Odpowiedzialny za postprodukcje materiatéw audiowizualnych OH!Mdvie Studio.

Wspdizatozyciel i moderator portalu myMragowo.pl. Z wyksztatcenia technik informatyk.

Kierownik projektu:

Aleksandra Lemanska

Psycholog, trener umiejetnosci psychologicznych. Wieloletnie doswiadczenie szkoleniowe, doradcze, animacyjne dla

dzieci, mtodziezy i dorostych. Mentorka i coach dla organizacji pozarzadowych w regionie i kraju. Autorka i

koordynatorka kilkudziesieciu projektéw z programéw POKL, FIO, PROW, SzwajcarskoPolskiego Programu Wspétpracy,

Akademii Orange, Fundacji PZU, Programu Mtodziez w Dziataniu, Réwnaé Szanse, Erasmus+, oraz ze $rodkow

samorzadéw na poziomie wojewo6dzkim i lokalnym, w obszarze pomocy spotecznej, aktywizacji spoteczno-

obywatelskiej i zawodowej oraz edukacji do przedsigbiorczosci.

2. Sprzetowe i lokalowe:

L sprzet do nagran filmowych: jedna kamera GH4 z obiektywami, sprzet o$wietleniowy, sprzet do nagrywania dzwieku,

L lokal na potrzeby realizacji zadania: nieodptatnie uzyczone przez Gming Miasto Mragowo biuro w Mragowskim

Centrum Aktywnosci Lokalnej.

Na potrzeby filmu istnieje potrzeb uzupetniania zaplecza sprzgtowego w formie wynajmu, podyktowana planowanym
harakterem nagran filmowych, tj. m.in. w ruchu, w plenerze, w trudnych warunkach pogodowych oraz krecenie scen
rupowych, trudnych do powtérzenia, co wymaga zastosowania: a) drugiej kamery z odpowiednimi standardami
stroci obrazu, b) sprzetu do stabilizacji obrazu — tzw. ronin (nagrywanie w ruchu). Stad koszty wynajmu zostaty ujete

budzecie.

IV. Szacunkowa kalkulacja kosztéw realizacji zadania publicznego

Lp. Rodzaj kosztu Wartos¢ Z dotacji Zinnych
PLN #rédet
1. Koszt pracy specjalisty ds. projektéw | 2160 60 Sl
filmowych : 130h = 2/5 etatu /mies. i
Z: Koszt pracy projektanta grafiki i 2160
multimediéw: 130h = 2/5 etatu / mies.
3. Koszt pracy specjalisty ds. montazu | 1350
filmowego: 40h = 1/8 etatu / mies. x 2 |
4. Koszt dojazdu z Mragowa do ltawy, Elblagga | 870 o

i dwa razy do Olsztyna (delegacja, wg
przelicznika 0,8358z4/1km, 922 km)

S Koszt wynajmu i amortyzacji dodatkowego | 1000
sprzetu  nagraniowego (5dni): 200zt/1
dzien

6. Koszt ptatnej promocji 10 postéw — jeden | 640
post promowany przez 3 dni

7. Koszt pracy kierownika projektu: | 1600

konsultacje  merytoryczne  scenariusza
filmu, nadzér nad pracg kadry,
dokumentacja sprawozdawczo$¢ zadania —
ér. 4h/tydzien, 32h x 50zt, umowa zlecenia, ean g
czeéciowy wkiad wiasny. NG B Teg
Suma wszystkich kosztéw realizacji zadania 9780 9180 600

V. Oswiadczenia
Oswiadczam(-my), ze:

1) proponowane zadanie publiczne bedzie realizowane wylacznie w  zakresie dziatalnosci pozytku publicznego
oferenta(-téw);




2) pobieranie $wiadczer pienieznych bedzie sie odbywa¢ wytagcznie w ramach prowadzonej odptatnej dziatalnosci pozytku
publicznego;

3) oferent* / eferenei* sktadajacy niniejsza oferte nie zalega(-jq)* / zategatda)y* z optacaniem naleznosci z tytutu zobowigzan
podatkowych;

4) oferent* / eferenei*~sktadajacy niniejszg oferte nie zalega(-jq)* / zalega{-ja}*-z optacaniem naleznosci z tytutu sktadek na
ubezpieczenia spoteczne;

5) dane zawarte w czesci Il niniejszej oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sgdowym* / inng-wiaseiwg-ewideneig®:

6) wszystkie informacje podane w ofercie oraz zatacznikach s3 zgodne z aktualnym stanem prawnym i faktycznym;

7) w zakresie zwigzanym ze skfadaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i przekazywaniem danych
osobowych, a takze wprowadzaniem ich do systeméw informatycznych, osoby, ktérych dotyczg te dane, ztozyty stosowne
o$wiadczenia zgodnie z przepisami o ochronie danych osobowych.

ia Altgmatywnej Edukacji ALE"

Data D? /¢’ Za/f

............. PREZES ZARZADL -+ eveevreeenens
(podpis osoby upowaznionej lub podpisy

0s6b upowaznionych do sktadania o$wiadczen
woli w imieniu oferentéw)
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