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UPROSZCZONA OFERTA REALIZACJI ZADANIA PUBLICZNEGO

POUCZENIE co do sposobu wypelniania oferty:

Oferte nalezy wypelnic wylgcznie w bialych pustych polach, zgodnie z instrukgami umieszczonymi przy poszczegdinych polach
oraz w przypisach.

Zaznaczenie gwiazdkg, np. pobieranie’niepobieranie™ oznacza, ze nalery skresié niewlaécwa odpowied?, pozostawisiac
prawidlowa. Przykiad: ,pebieranie*/niepobieranie®.

l. Podstawowe informacje o ztozonej ofercie
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1. Organ administracji publicznej, Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Warmirisko-Mazurskiego w Olsztynie
do ktérego adresowana jest oferta
2. Rodzaj zadania publicznego!) Polityka spoleczna z zakresu przeciwdziatania narkomanii

Il. Dane oferenta(-tow)

1. Nazwa oferenta(-téw), forma prawna, numer w Krajowym Rejestrze Sadowym lub innej ewidenciji, adres siedziby, strona
www, adres do korespondencji, adres e-mail, numer telefonu

FUNDACIA MAZURYMEDIA , fundacja, KRS 0000543020, siedziba ul. Profesorska 7 lok. 19, 10-080 Olsztyn, adres do
korespondenciji: Kopernik.tv, ul. Glowackiego 1 (budynek filharmonii) 10 — 447 Olsztyn

89 333 50 09, www.kopernik.tv, kontakt@kopernik.tv

2. Dane osoby upowaznionej do sktadania
wyjasnien dotyczacych oferty (np. imie i nazwisko,
numer telefonu, adres poczty elektronicznej)

lll. Zakres rzeczowy zadania publicznego

1. Tytut zadania publicznego Zagrozenie XXI wieku. Niebezpieczeristwa zwigzane z narkotykami.
] : i 2) Data 14.11.2022 Data 13.12.2022
2. Termin realizacji zadania publicznego' rozpoczecia zakoficzenia

3. Syntetyczny opis zadania (wraz ze wskazaniem miejsca jego realizacji)

Syntetyczny opis zadania (nalezy wskazac i opisa¢: miejsce realizacji zadania,
grupe docelowa, sposéb rozwigzywania jej probleméw/zaspokajania potrzeb,
komplementarnos$¢ z innymi dziataniami podejmowanymi przez organizacije lub inne
podmioty)

Zadanie polegac bedzie na wyprodukowaniu dwoch materiatéw audiowizualnych o czasie
trwania ok. 3 minut. Kazdy o roboczych tytutach: ,Mechanizm uzaleznienia”; ,Rodzic =
naturalna profilaktyka”.Proces produkcji kazdego z materiatébw rozpoczyna sie od
stworzenia jego scenariusza. Nastgpnie na miejsce wykonywania zdjeé do danego
materiatu udaje si¢ ekipa zdjeciowa sktadajaca sie co najmniej z operatora kamery oraz
dziennikarza. Udziat dziennikarza polega nie tylko na wystepowaniu w danym materiale
Jako osoba ,prowadzaca” (o ile zaktada to scenariusz) ale réwniez na zadawaniu pytan
wypowiadajgcych si¢ w danym materiale os6b (znowuz, o ile zaktada to scenariusz) oraz
na czuwaniu aby wykonywane zdjecia byly zgodne z zapotrzebowaniem wynikajgcym ze
scenariusza. Obok tego utworzona zostanie oprawa graficzna dla materiatéw (wszelkiego
rodzaju plansze, loga, animacje komputerowe) . Po wykonaniu zdje¢ i oprawy graficzne;
nagrywany jest podkiad lektorski. Nastepnie materiat trafia w rece montazysty i
dzwigkowca, gdzie rezultatem ich pracy jest gotowy materiat audiowizualny. Gotowy




materiat zamieszczany jest w sieci Internet, na portalu http:/f/kopernik.tv, oraz sa
promowane w taki sposéb ,aby kazdy z nich trafit do co najmniej 20 000 odbiorcow.
Promocja wycelowana bedzie w mieszkaricow wojewodztwa warmifisko- mazurskiego.
Oprécz tego celem wzmocnienia dziatan promocyjnych kazdemu z materiatow
towarzyszy¢ bedzie jeden odcinek audycji radiowo — telewizyjnej ,Barwy Warmii i Mazur”.

Odnosnie procesu ich produkcji jet on bardzo podobny do procesu zwigzanego z
realizacjg materiatow audiowizualnych. Gtéwna réznicg jest mniejsza rola scenariusza,
co wynika z charakteru audycji — gdzie sg to zapisy rozméw z zaproszonymi gosémi.
Zrealizowane odcinki beda dostepne na portalu http://kopernik.tv oraz emitowane na
antenach warmirisko - mazurskich stacji radiowych (co najmniej dwie stacje). Koszty
zwigzane z realizacja, publikacjg i emisjg odcinkéw cyklu ,Barwy Warmii i Mazur” beda
poniesione w cafo$ci przez Fundacije.

Miejsce realizacji zadania

Wojewddztwo Warmirisko — Mazurskie; portral https:/kopernik.tv;

Grupa docelowa

To mieszkanicy Warmii i Mazur, w tym réwniez osoby pracujace z osobami uzaleznionymi
od narkotykdéw, pedagodzy szkolni, wychowawcy realizujgcy dziatania profilaktyczne.
Sposéb rozwigzywania probleméw/zaspokajania potrzeb grupy docelowej
Wymienione wyzej osoby uzyskajg dostep do fachowej wiedzy, ktérg bedg mogly
wykorzystywa¢ podczas swojej codziennej pracy m.in. z miodziezg. Dodatkowo materiaty
zrealizowane w przystepnej formie bylyby wartosciowym zrédtem informacji rowniez dla
oséb dotknigtych uzaleznieniem od narkotykdw oraz ich najblizszych, jak réwniez dia oséb
I ich bliskich, ktére dopiero wkraczajg na te peing niebezpieczenstw $ciezke.

Waznym celem materiatow bedzie przeciwdziatanie inicjacji w zakresie zachowan
ryzykownych zwigzanych z uzywaniem narkotykéw poprzez dostarczenie odpowiedniej
informacji oraz identyfikacje i wzmacnianie czynnikéw chronigcych oraz identyfikacje i
redukcje czynnikdw ryzyka.

Rezultatem realizacji zadania bedg 2 materiaty audiowizualne o czasie trwania ok. 3 minut
kazdy. Materiaty zostang opublikowane na portalu Telewizji Kopernik - kopernik.tv. Wskutek
zastosowanych dziatar promocyjnych kazdy z nich trafi do co najmniej 20 000 odbiorcéw.
Oprocz tego zrealizowane, wyemitowane i opublikowane w sieci Internet bedg 2 odcinki
audycji ,Barwy Warmii i Mazur”, ktére bedg powigzane z tematykg wyprodukowanych
materiatéw audiowizualnych.

Wsrdd ich odbiorcow nastapi efekt w postaci wzmocnienia wiedzy w zakresie problematyki
zwigzanej z uzaleznieniem od narkotykéw oraz ukazanie nowych pél istotnych z punktu
widzenia profilaktyki i zdrowia.

Trwatosé
Materiaty i odcinki audycji ,Barwy Warmii i Mazur” bedg dostepne na portalu
http.//kopernik.tv przez okres co najmniej roku




R Rodzaj zadania zawiera sig w zakresie zadari okreslonych w art. 4 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku
publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2018 r. poz. 450, z pé2n. zm.).

2) Termin realizacji zadania nie moze byé dluzszy niz 90 dni.



4. Opis zakladanych rezultatéw realizacji zadania publicznego
Planowany poziom osiagnigcia Sposéb monitorowania rezultatéw / zrodio

Nazws rezultaty rezul‘t’a::;:rc’(ww:)ﬁoéé informacji o osiagnieciu wskaznika
Oczekiwany poziom iloéci odbiorcow |20 000 odbiorcow dia jednego  [Na podstawie raportu menadzera reklam i
tresci filmu, 40 000 odbiorcéw dla cbu |promocji (narzedzie informatyczne facebook)

tgcznie

5. Krotka charakterystyka Oferenta, jego do$wiadczenia w realizacji dziatar planowanych w ofercie oraz zasob6w, ktére beda
wykorzystane w realizacji zadania

Podstawowym celem Fundacji jest promowanie i popularyzowanie dziatar zwigzanych z historig
kultura, edukacjg, sportem i rekreacja, ochrong $rodowiska oraz gospodarkg i szeroko rozumiang
problematyka spoteczna, w tym réwniez profilaktyki uzaleznier przede wszystkim Olsztyna i regionu
Warmii i Mazur z zastosowaniem nowoczesnych i tradycyjnych mediéw. Istotnym celem jest
ksztattowanie postawy $wiadomego odbiorcy medidw.

Fundacja zajmuje sie produkcja materiatdow audiowizualnych, ktérych tematyka sa dziatania
prowadzone na polach wskazanych powyiej, na terenie przede wszystkim Warmii i Mazur.
Wyprodukowane materiaty audiowizualne Fundacja zamieszcza na portalu kopernik.tv. Promuje je
rowniez w Internecie, przede wszystkim za posrednictwem portali spotecznoéciowych takich jak m.in.
Facebook. Na portalu kopernik.tv dla organizacji wspétpracujacej tworzona jest dedykowana danemu
Partnerowi podstrona. Partnerami Fundacji s3 przede wszystkim jednostki samorzadu terytorialnego,
ich organy oraz jednostki zalezne. Sposréd innych partneréw wymienié mozna m.in. Fundacje Ochrony
Wielkich Jezior Mazurskich, Wspdinote Kulturowa Borussia, Forum Dialogu Publicznego, i inne. Petna
lista Partneréw Fundacji dostepna jest pod adresem: http://kopernik.tv/partnerzy

Fundacja rocznie produkuje i publikuje w Internecie oraz trzech regionalnych stacjach radiowych
(Radio UWM FM, Radio Melo, Radio Plus) ok. 150 materiatéw audiowizualnych, gdzie za ich produkcje
Fundacja nie pobiera zadnej odptatnosci i s3 one w catoéci realizowane w ramach dziatalnosci
statutowej. Odnosnie form radiowych - jest to przede wszystkim cykl Barwy Warmii i Mazur, czyli
rozmowy z zaproszonymi gos¢mi na aktualne i wazne dla spotecznosci regionu tematy. Dodatkowo od
2021 roku, Fundacja realizuje regularnie program radiowo €telewizyjny Kierunek SUKCES

Fundacja materialy te realizuje w formie audio (wywiad radiowy) oraz jego nagrania audiowideo
dostepnego poziniej na stronie kopernik.tv. Ogélnie Fundacja rocznie produkuje i publikuje ok 500
materiatow, z czego ok. 150 to materiaty realizowane nieodptatnie.

Fundacja dziata w sposéb ciggly, Sposréd materiatéw wyprodukowanych przez Fundacje czeé¢ tworzy
cykle "Olsztyriski Wehikut Czasu" "Barwy Warmii i Mazur", czy EKOpernik. Serwis kopernik.tv jest
nadto podzielony na sekcje tematyczne: kultura, auto, zdrowie,nauka, kobieta, biznes i styl zycia.




Fundacja dysponuje profesjonalnym studio nagraniowym zlokalizowanym w budynku Filharmonii
Warminsko Mazurskiej. Fundacja zatrudnia i wspoélpracuje z dziennikarzami, montazystami,
operatorami kamer, diwigkowcami oraz specjalistami od komunikacji w sieci Internet. Zespdt jest
doswiadczony, znaczna wiekszos¢ specjalistow wspdtpracuje z Fundacjg od kilku lat.

Dziatania organizacji skierowane sg do spotecznosci lokalnej regionu Warmii i Mazur.

Fundacja prowadzi dziatalnoé¢ gospodarczg, w nastepujacych przedmiotach dziatalnosci zgodnie z
Polska Klasyfikacjg Dziatalnosci:

dziatalnoé¢ zwigzana z produkcjg filméw, nagrarn wideo i programoéw telewizyjnych — 59.11.Z,
dziatalno$¢ post produkcyjna zwigzana z filmami, nagraniami Wideo i programami telewizyjnymi —
59.12, dziatalno$¢ w zakresie nagran diwiekowych i muzycznych - 59.20,nadawanie programoéw
telewizyjnych ogélnodostepnych i abonamentowych - 60.20,pozostata dziatalno$¢ wydawnicza - 58.19,
dziatalnos¢ zwigzana z wystawianiem przedstawien artystycznych - 90.01, nadawanie programéw
radiofonicznych - 60.10, dziatalnoé¢ portali internetowych - 63.12, dziatalno$¢ zwigzana z
reprezentowaniem mediow —73.12

Fundacja dziata od 2015 roku. Wér6d sukceséw Fundacji nalezy wskaza¢ rozszerzenie wspétpracy takze
o media tradycyjne w postaci wyzej wskazanych stacji radiowych oraz regionalnej telewizji TVP,
Wspétpraca zapoczatkowana w 2017, poczatkowo tylko Radio Plus, obecnie obejmuje juz 4 stacje
radiowe, w tym Polskie Radio Olsztyn. . Osoba reprezentujaca Fundacje zostata zaproszona do udziatu
w pracach drugiej kadencji Regionalnego Komitetu Rozwoju Ekonomii Spotecznej na Warmii i
Mazurach. Jest to duzyawans dla Fundacji, poniewaz w komitecie zasiadaja tak wazne dla regionu
podmioty jak Uniwersytet Warmirisko Mazurski w Olsztynie, czy najwiekszy pracodawca w Olsztynie
- Michelin. Marek Jarmotowicz - wiceprezes zarzgdu Fundacji jest rowniez czionkiem Rady Medidw
dziatajgcejprzy Uniwersytecie Warmirisko - Mazurskim w Olsztynie

IV. Szacunkowa kalkulacja kosztéw realizacji zadania publicznego

Lp. Rodzaj kosztu Wartoé¢ | Z dotacji | Zinnych
PLN zrédet
1. Zdjecia do materialéw wraz z montazem 7000 7000 0
2. Oprawa graficzna 1000 1000
3 Udzwiekowienie wraz z publikacja w 800 800 0
) sieci Internet
Scenariusze materiatéw, podktad 1200 1200 0
4. lektorski oraz wynagrodzenie
dziennikarza
5 Realizacja, emisja 2 programéw z cyklu 6000 0 6000
| Barwy Warmii i Mazur
Suma wszystkich kosztow realizacji zadania 16000 10000 6000

V. Oéwiadczenia

Oswiadczam(-my), ze:

1) proponowane zadanie publiczne bgdzie realizowane wytgcznie w zakresie dziatalno$ci pozytku publicznego oferenta(-tow);

2) pobieranie $wiadczer pienigznych bedzie sie odbywaé wylacznie w ramach prowadzonej odptatnej dziatalnosci pozytku
publicznego;

3) oferent* / oferenci* skiladajgcy niniejsza oferte nie zalega(-ja)* / zalega(ja)* z optacaniem naleznosci z tytutu zobowigzan
podatkowych;

4) oferent* | oferenci* skiadajacy niniejszg oferte nie zalega(-ja)* / zalega{(j@)* z opfacaniem naleznosci z tytutu sktadek na



ubezpieczenia spofeczne;

dane zawarte w czesci Il niniejszej oferty sg zgodne z Krajowym Rejestrem Sadowym* / inng wilasciwg ewidencja®;

wszystkie informacje podane w ofercie oraz zalacznikach sg zgodne z aktualnym stanem prawnym i faktycznym;

w zakresie zwigzanym ze skladaniem ofert, w tym z gromadzeniem, przetwarzaniem i przekazywaniem danych osobowych, a takze
wprowadzaniem ich do systeméw informatycznych, osoby, kiérych dotycza te dane, ziozyly stosowne oéwiadczenia zgodnie z

przepisami o ochronie danych osobowych.

5)
6)
7

(podpis osoby upowaznionej lub podpisy
0s6b upowaznionych do skladania oswiadczen
woli w imieniu oferentdw)
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