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Zatagcznik nr 1 do Uchwaty Nr 37/546/23/VI
z dnia 14.08.2023 r.

Zakres rzeczowy wraz z harmonogramem przygotowania projektu

pt. ,Promocja gospodarcza Warmii i Mazur 2024+” do wyboru w sposdb niekonkurencyjny
w ramach:

Priorytetu 1 Gospodarka Dziatania 1.8 Profesjonalizacja ustug dla MSP

programu regionalnego na lata 2021-2027 ,,Fundusze Europejskie dla Warmii i Mazur”

1. Informacje o Beneficjencie:

a) Wojewddztwo Warminsko-Mazurskie
b) ul. Emilii Plater 1, 10-562 Olsztyn

c) dane osoby wyznaczonej do kontaktéw ze strony Beneficjenta:

Imie i nazwisko: Robert Szewczyk
Petniona funkcja: Dyrektor Departamentu Koordynacji Promogji
Numer telefonu: 895125173

Numer faksu: -

visiwN

E-mail: r.szewczyk@warmia.mazury.pl

2. Zakres rzeczowy Projektu:
(Opis przedsiewziecia, w tym zaktadane wskazniki produktu i rezultatu)

Dziatania zaplanowane do realizacji w ramach projektu ,Promocja gospodarcza Warmii i Mazur
2024+” powstaty w oparciu o ,Strategie rozwoju spoteczno-gospodarczego Warminsko-Mazurskie
2030”, ,Zatozenia w zakresie polityki inwestycyjnej wojewddztwa warminsko-mazurskiego ze
szczegdlnym uwzglednieniem promocji gospodarczej regionu”, ,Strategie Marki Wojewddztwa
Warminsko—Mazurskiego na lata 2021+”, ,Strategie Rozwoju Miejskiego Obszaru Funkcjonalnego
Etku 2030” oraz ,,Wielkie Jeziora Mazurskie 2030 — Strategie rozwoju obszaru funkcjonalnego”.
Odzwierciedlajg one takze potrzeby firm z Warmii i Mazur, zgtoszone podczas realizacji projektu
GOV_LAB, ktérego celem byto opracowanie instrumentu wsparcia udziatu przedsiebiorcéw (MSP) z
wojewddztwa warminsko-mazurskiego w miedzynarodowych tafcuchach wartosci oraz podczas
indywidualnych konsultacji pracownikéw COIE. Promowanym obszarem bedzie wojewddztwo,
z naciskiem na tzw. inteligentne specjalizacje. Przedsiewziecia realizowane bedg przy wykorzystaniu
mediéw o zasiegu ogdlnokrajowym i miedzynarodowym. Celem projektu jest zaréwno
wypromowanie oferty gospodarczej wojewddztwa, jak i wzrost naptywu bezposrednich inwestycji
zewnetrznych (w tym zagranicznych) do regionu.

Planowane dziatania (konkretne kategorie kosztu zostang doprecyzowane na etapie tworzenia Biznes

Planu):

1) Biznes Plan

2) Kampania promocyjna — dziatania promocyjne w kraju i za granica, ktére majg przetozy¢ sie na
wzrost rozpoznawalnosci regionu, jako obszaru atrakcyjnego gospodarczo oraz miejsca dobrego
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do zycia. Bedg budowaé wizerunek wojewddztwa warminsko-mazurskiego, jako konkurencyjnego
biznesowo, utrwalac atuty i przewagi spoteczno-gospodarcze nad innymi regionami. Dodatkowe
dziatania promocyjne dotyczace Obszaru Funkcjonalnego Wielkie Jeziora Mazurskie i Miejskiego
Obszaru Funkcjonalnego Etk powinny przyczynic sie do lepszej rozpoznawalnosci ww. regionéw
jako potencjatu inwestycyjnego. W ramach kampanii promocyjnej realizowane bedg miedzy
innymi takie dziatania jak: kampania OOH / reklama ambientowa; kampania promocyjna w Polsce,
krajach UE oraz wybranych krajach spoza UE; kampania promocyjna w Republice Korei.

Wskazniki dot. kampanii promocyjnej:
Produktu:

e Lliczba kanatéw komunikacji wspierajgcych promocje gospodarczg regionu w kraju — 6
(prasa, radio, TV, Internet, w tym media spotecznosciowe, kampania OOH / reklama
ambientowa, broszury promocyjne),

e Liczba kanatéw komunikacji wspierajgcych promocje gospodarczg regionu za granicg — 3
(prasa, Internet (w tym media spotecznosciowe), broszury promocyjne w j. angielskim
i niemieckim).

Rezultatu:
e Liczba odbiorcéw kampanii— 10 105 000, w tym:
- Media spotecznosciowe (ms) — 8 700 000 odbiorcéw,
- Kampania w Internecie (liczona oddzielnie od ms) — 500 000 odbiorcéw,
- Kampania w mediach tradycyjnych — 600 000 odbiorcéw,
- Kampania OOH / reklama ambientowa — 300 000 odbiorcow,
- Broszury promocyjne — 5 000 odbiorcéw.

3) Dziatania proeksportowe — Start do eksportu — zadanie polegajgce na wsparciu przedsiebiorcéw

w internacjonalizacji, co ma bezposrednie przetozenie na rozwdéj m.in. inteligentnych specjalizacji,
wzmochiong przedsiebiorczos$¢ oraz wysokg konkurencyjnosé firm z regionu.
Jest to zadanie skierowane do sektora MSP w regionie Warmii i Mazur, z réznych branz
(z uwzglednieniem inteligentnych specjalizacji) i sktada sie z dwdch poddziatan: udziat
w merytorycznych spotkaniach informacyjno-networkingowych i/lub indywidulanych spotkan
z ekspertami. Celem zadania jest ocena potencjatu eksportowego firm z punktu widzenia
mozliwosci wprowadzania produktéw/ustug na rynki zagraniczne oraz wsparcie tych podmiotéw
w dalszym rozwoju/wzroscie konkurencyjnosci poprzez realizacje cyklu spotkan informacyjno —
networkingowych wraz z wstepng koncepcja realizacji dziatan eksportowych.

Wskazniki dot. dziatan proeksportowych — Start do eksportu:
Produktu:

e Liczba spotkan informacyjno-eksportowych — 3

Rezultatu:

e Liczba uczestnikdw o charakterze krajowym — 30
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Dziatania proinwestycyjne - Invest in Warmia and Mazury - zadanie polegajace na wzmocnieniu
kompetencyjnym organizacji oddziatujgcych na caty region (podniesienie poziomu jakosci obstugi
inwestorskiej w  wojewddztwie warminsko-mazurskim), przygotowaniu (informacyjno-
promocyjnym)  najlepszych  terenéw  inwestycyjnych  oraz  efektywnej  wspétpracy
wewnatrzregionalnej. Zadanie polega na przeprowadzeniu cyklu szkolen dla pracownikéw JST z
zakresu obstugi inwestora i przygotowania oferty inwestycyjnej oraz organizacji Forum
Gospodarczo-Inwestycyjnego z udziatem JST i przedsiebiorcéw (w tym firm z kapitatem
zagranicznym, firm zainteresowanych inwestowaniem), poswiecone tematyce marketingu
terytorialnego i atrakcyjnosci inwestycyjnej regionu, podczas ktérego gminy bedg mogly
zaprezentowac swojg oferte inwestycyjna.

Wskazniki dot. dziatan proinwestycyjnych - Invest in Warmia and Mazury:
Produktu:
e Liczba JST biorgcych udziat w dziataniach promocji gospodarczej — 15
e Liczba zorganizowanych Foréw Gospodarczo-Inwestycyjnych — 1

Rezultatu:
e Liczba uczestnikdw Foréw Gospodarczo-Inwestycyjnych — 70
e Liczba przeszkolonych (pracownikéw) JST - 30

Wyijazdy na targi/misje gospodarcze do Republiki Korei — zadania majgce na celu wsparcie firm
z regionu (w tym mozliwy udziat startupdw) w ekspansji na rynek azjatycki (pomoc informacyjna,
organizacyjna, wsparcie w nawigzaniu bezposrednich kontaktéw ze zweryfikowanymi
partnerami). W ramach zadania beda realizowane miedzy innymi takie dziatania jak: szkolenia
skierowane do firm oraz przedstawicieli JST nt. kultury biznesowej, wspotpracy z podmiotami
azjatyckimi oraz promocji na rynku koreanskim; kompleksowa organizacja wyjazdu na targi/misje
gospodarcze do Republiki Korei; spotkania B2B dla przedsiebiorcéw; spotkania z instytucjami
otoczenia biznesu wspierajgcymi wspoétprace miedzynarodowg w Republice Korei; zorganizowanie
rewizyty dla przedsiebiorcow z krajéw azjatyckich zainteresowanych nawigzaniem relacji
biznesowych z firmami z regionu.

Wskazniki dot. wyjazdéw na targi/misje gospodarcze do Republiki Korei:
Produktu:
e Liczba przedsiebiorstw (MSP z wojewddztwa W-M, w tym mozliwy udziat startupéw)
biorgcych udziat w dziataniach promocji gospodarczej — 15
e Liczba misji—3

Rezultatu:

e Liczba zagranicznych uczestnikéw biorgcych udziat w dziataniach promocji gospodarczej —
40

#WaMaMarketing — zadanie majgce na celu wsparcie mieszkaricow regionu w dostepie do
najbardziej aktualnego, kompleksowego i praktycznego know-how dotyczacego narzedzi
marketingowych oraz nowych technologii i wzmocnienie kompetencyjne uczestnikéw wydarzenia.
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Zadanie polega na organizacji konferencji marketingowej z udziatem prelegentéw wysokiej rangi,
w tym zagranicznych. Wydarzenie bedzie skierowane do przedsiebiorcéw, JST, I0OB, NGO, sektora
edukacyjnego, kulturalnego, naukowego, studentéw i innych mieszkafnicow regionu
zainteresowanych ww. tematyka. Uczestnicy wydarzenia zdobeda aktualng wiedze z zakresu
dziatan marketingowych, mediéw spotecznosciowych, nowych technologii, rozszerzonej
rzeczywistosci. Beda w stanie samodzielnie budowaé strategie komunikacji marki, planowaé
promocje produktéw/ustug w kanatach online i offline przy wykorzystaniu trendéw oraz
unikatowych rozwigzan technologicznych. Udziat w wydarzeniu przetozy sie na wzrost
kompetencji promocyjnych uczestnikow (aktywa wewnetrzne) oraz posrednio na wzmocnienie
wizerunkowe Warmii i Mazur.

Wskazniki dot. #WaMaMarketing:
Produktu:
e Lliczba zorganizowanych konferencji - 1

Rezultatu:
e Liczba uczestnikéw — 300

Otwarci na Skandynawie — celem zadania jest: promowanie oferty gospodarczej wojewddztwa,
co moze przyczyni¢ sie do wzrostu naptywu bezposrednich inwestycji zewnetrznych i wzrostu
zainteresowania ofertg inwestycyjng oraz eksportowq regionu; poprawa dostepu do informacji
o regionie jako partnerze gospodarczym oraz o potencjale inwestycyjnym, warunkach
prowadzenia dziatalnosci gospodarczej; pozyskiwanie przez przedsiebiorcow informacji na temat
rynkéw zagranicznych poprzez kontakt z firmami zagranicznymi podczas wydarzenia. Zadanie
polega na organizacji konferencji z udziatem przedsiebiorcéw ze Skandynawii, podczas ktérej
przedstawiciele skandynawskich firm oraz instytucji otoczenia biznesu zainteresowani podjeciem
wspotpracy z partnerami z Warmii i Mazur majg mozliwo$¢ zapoznania sie z ofertg eksportowa
i inwestycyjng wojewddztwa.

Wskazniki dot. zadania ,, Otwarci na Skandynawie”:
Produktu:
e Liczba zorganizowanych konferencji - 3

Rezultatu:
e Liczba uczestnikow — 180

Otwarci na kraje DACHL — zadanie majgce na celu umozliwienie przedsiebiorcom z regionu
Warmii i Mazur nawigzania aktywnej wspdtpracy z przedsiebiorcami z panstw
niemieckojezycznych (DACHL) oraz wzrost konkurencyjnosci regionalnych przedsiebiorcow
i wspieranie udziatu przedsiebiorcéw w miedzynarodowych taricuchach wartosci. Zadanie polega
na organizacji konferencji networkingowych skierowanych do przedsiebiorcéw z Warmii i Mazur
z udziatem przedsiebiorcow z rejonu DACHL oraz z czynnym udziatem izb gospodarczych
reprezentujgcych panstwa niemieckojezyczne w Polsce.

Wskazniki dot. zadania ,,Otwarci na kraje DACHL":
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Produktu:
e Lliczba zorganizowanych konferencji - 3

Rezultatu:
e Liczba uczestnikéw — 150

3. Szacowany budzet Projektu:
Szacunkowe maksymalne catkowite koszty realizacji Projektu wynoszg 15 650 000,00 PLN (stownie:

pietnascie miliondw szes$éset piecdziesiat tysiecy ztotych 00/100 PLN) w tym:

1)

2)

kwota wydatkéow kwalifikowalnych na realizacje Projektu wynosi 15 650 000,00 PLN (stownie:
pietnascie miliondw szes$éset piecdziesigt tysiecy ztotych 00/100 PLN)

wktad witasny Beneficjenta w realizacje Projektu wynosi 2 347 500,00 PLN (stownie: dwa miliony
trzysta czterdziesci siedem tysiecy piecset ztotych 00/100 PLN), w tym wktad wtasny Beneficjenta
w odniesieniu do wydatkow kwalifikowanych wynosi 2 347 500,00 PLN (stownie: dwa miliony
trzysta czterdziesci siedem tysiecy pieéset ztotych 00/100 PLN) i nie moze by¢ nizszy niz 15%
kwoty wydatkéw kwalifikowalnych, zas wktad wtasny Beneficjenta na pokrycie wydatkéw
niekwalifikowalnych wynosi 0,00 PLN (stownie: zero ztotych 00/100 PLN)

wysokos¢ dofinansowania ze $rodkdéw Programu wynosi maksymalnie 3 015 550,97 euro, tj.
13 302 500,00 PLN (stownie: trzynascie miliondw trzysta dwa tysigce piecset ztotych 00/100 PLN)
wedtug kursu Europejskiego Banku Centralnego z przedostatniego dnia roboczego miesigca
poprzedzajgcego miesigc, w ktérym zawiera sie uchwate, tj. z dnia 28 lipca 2023 r. (1 euro =
4,4113 PLN) i nie przekracza 85% rzeczywistej kwoty wydatkéw kwalifikowalnych.

4. Przewidywane terminy realizacji Projektu:

a)

b)

c)

Przewidywany termin  zlozenia  dokumentacji  projektowej wraz z  wnioskiem
o dofinansowanie: IV kw. 2023 r.

Przewidywany termin rozpoczecia realizacji projektu: Ill kw. 2023 r. (data podpisania umowy na
wykonanie Biznes Planu).

Przewidywany termin zakonczenia realizacji projektu: IV kw. 2026 r. (data finansowego
zakonczenia realizacji projektu).
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5. Harmonogram przygotowania Projektu:
Tabela 1: Informacje podstawowe
. Przewidywan
. . .. Instytucja . 2 ‘.N' yw y

. Nazwa projektu/ zakres inwestycji N Przewidywany okres termin zfozenia . . S

Priorytet odpowiedzialna za . . Miejsce realizacji
L realizacji whniosku o
realizacje . .
dofinansowanie
1 2 3 4 5 6
Wojewddztwo
Warminsko-
Mazurskie
Priorytet 1
Gospodarka Wojewddztwo Polska
. . »Promocja gospodarcza Warmii Warmirisko-Mazurskie Il kw. 2023 IV kw. 2026 .
D.2|afar.1|e ?.8 i Mazur 2024+" (Depar-t.ament ) w. r.- w. r. IV kw. 2023 . Kraje UE
Profesjonalizacja ustug Koordynacji Promoc;ji)
dla MSP Kraje Europy nie
nalezace do UE
Kraje spoza Europy

Objasnienia do poszczegdinych kolumn:
1. Nazwa w ramach ustalonych priorytetéw Programu.
Nazwa Projektu lub zakres inwestycji objety Projektem.
Wskazanie instytucji odpowiedzialnej za przygotowanie i realizacje Projektu.
Przewidywany termin rozpoczecia (podpisanie pierwszego kontraktu) i zakonczenia (podpisanie ostatniego protokotu odbioru) realizacji Projektu (miesigc, rok).
Przewidywany termin ztozenia wniosku o dofinansowanie do Instytucji Zarzadzajgcej/Instytucji Posredniczgcej (kwartat, rok).
Nazwa gminy/miejscowosci, gdzie inwestycja jest lub bedzie realizowana. W przypadku przedsiewziec liniowych np. ciggdw drdg, szlakéw wodnych, sieci energetycznych,
itp. — nazwy gmin na terenie ktdrych przedsiewziecie jest lub bedzie realizowane.
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Tabela 2 : Wymogi formalno-prawne
Uzyskanie:
A. Pozwolenia na
Decyzja o budowe Dostepnosc
Studium vzl . B. Warunkow Dokumentacja | Stan zaawansowania procedury P Powotanie zespotu
- uwarunkowaniach . i terenu pod .
Wykonalnosci/ Biznes plan ) . zabudowy techniczna przetargowej . . projektowego
srodowiskowych , inwestycje
C. Warunkéw
przytaczeniowych
1 2 3 4 5 6
- data podpisania umowy na Kadra zespotu
wykonanie Biznes Planu — Liczba przewidywanych projektowego w
Il kw. 2023 r.* Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy kontraktow: 18 Nie dotyczy | Departamencie

IV kw. 2023 r.*

- przygotowanie Biznes Planu -

(17 przetargéw oraz
1 zapytanie ofertowe)

Przewidywany termin pierwszego
postepowania to Ill kw. 2023 r.
(zapytanie ofertowe na
wykonanie Biznes Planu)*

Koordynacji Promocji
posiada odpowiednie
wyksztatcenie,
doswiadczenie oraz
przygotowanie
merytoryczne do
realizacji projektu
(bedzie to kolejny
projekt realizowany
przez ten sam zespot)

1. Zgodnie z Wytycznymi dot. zagadnien zwigzanych z przygotowaniem projektéw inwestycyjnych, w tym hybrydowych na lata 2021-2027, dla projektow w ktérych

catkowity koszt kwalifikowalny wynosi powyzej 50 min PLN, nalezy zawrze¢ nastepujgce elementy: definicje celéw projektu, identyfikacje projektu, analize wykonalnosci,
analize popytu, analize opcji, analize finansowa, analize kosztéw i korzysci, analize ryzyka i wrazliwosci (szczegdty opisane w wytycznych). W przypadku projektéw ponizej

50 min PLN kwalifikowalnych kosztéw catkowitych, obowigzuje forma uproszczona (Biznes Plan).

2. Stan zaawansowania procedury zwigzanej z przeprowadzeniem postepowania w sprawie oceny oddziatywania na Srodowisko, przewidywany termin uzyskania wszystkich

decyzji o srodowiskowych uwarunkowaniach (Natura 2000) (miesigc, rok). Zgodnie z ustawg z dnia 27 kwietnia 2001 r. Prawo ochrony Srodowiska (Dz. U. z 2022 poz.
2556,2687, 2 2023 r. poz.877).
3. Opis przewidywanej ilosci niezbednych pozwolen na budowe w ramach Projektu wraz z prognozowanym terminem uzyskania pierwszego i ostatniego pozwolenia

(miesiac, rok).

A. Warunki zabudowy (miesigc, rok)
B. Warunki przytaczeniowe (miesigc, rok)
4. Dokumentacja techniczna (miesiac, rok).
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5. Orientacyjny stan zaawansowania procedury przetargowej, liczba przewidywanych kontraktéw, prognozowany termin ogtoszenia pierwszego przetargu (miesigc, rok).

6. Dostepnosé terendw pod inwestycje (W %), przewidywany termin zakoriczenia procedury pozyskania gruntéw dla catej inwestycji (miesigc, rok), przeznaczenie terenu w
Planie Zagospodarowania Przestrzennego.

* dotrzymanie terminu jest uzaleznione od tego czy wnioskodawca bedzie miat dostep do niezbednej dokumentacji koniecznej do przygotowania Biznes Planu, takiej jak:
Szczegbtowy Opis Priorytetu 1 Gospodarka, kryteria wyboru projektow w ramach Priorytetu 1 Gospodarka, instrukcja sporzadzania Biznes Planu w ramach FEWiM.

Tabela 3: Informacje finansowe

Informacje dodatkowe: (np. plan

Orientacyjny koszt s, . . ;
. Zrodta finansowania . . . . . zagospodarowania
catkowity Zabezpieczenie wkiadu wiasnego | Wieloletnia prognoza finansowa
(PLN) przestrzennego, konserwator
zabytkow)
1 2 3 4 5

85% - srodki EFRR w ramach FEWiM TAK TAK Nie dotyczy

15650 000,00 PLN 15% - wktad wiasny wojewoédztwa

Przewidywany koszt catkowity Projektu, tgcznie z kosztami niekwalifikowalnymi

Zrédta finansowania przygotowania wymaganej dokumentacji np. sw.

Informacja dotyczgca zabezpieczenia wktadu wtasnego (TAK/NIE)

Czy wydatki zostaty zaplanowane w WPF (TAK/ NIE/ Nie dotyczy)

Wszelkie dodatkowe wymagania (np. zgody, plany, pozwolenia) zwigzane z planowang inwestycjg, nieujete w tabelach 1-3
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