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Zatacznik Nr 1 do Uchwaty Nr 18/228/20/V1
Zarzadu Wojewddztwa Warminsko-Mazurskiego
z dnia 28 kwietnia 2020r.

Zakres rzeczowy wraz z harmonogramem przygotowania projektu

pt. ,,Promocja gospodarcza Warmii i Mazur 2020+” zidentyfikowanego do wdrozenia
w trybie pozakonkursowym w ramach:

* osi priorytetowej | Inteligentna gospodarka Warmii i Mazur,

* dziatania 1.4 Nowe modele biznesowe i ekspansja,

* poddziatania 1.4.1 Promocja gospodarcza regionu

Regionalnego Programu Operacyjnego Wojewodztwa Warminsko-Mazurskiego na lata 2014-
2020.

1. Informacje o Beneficjencie:

a) Wojewédztwo Warminsko-Mazurskie z siedziba w Olsztynie przy ul. Emilii Plater
1, 10-562 Olsztyn;

b) Dla Projektu zostanie podjeta Uchwata Zarzadu Wojewodztwa Warminsko-Mazurskiego
w sprawie dofinansowania projektu wiasnego Samorzadu Wojewodztwa Warminsko-
Mazurskiego;

C) dane osoby wyznaczonej do kontaktow ze strony Beneficjenta:

1. | Imi¢ i nazwisko: Robert Szewczyk

2. | Pelniona funkcja: Dyrektor Departamentu Koordynacji Promocji
3. | Numer telefonu: 895125173

4. | Numer faksu: 895125179

5. | E-mail: r.szewczyk@warmia.mazury.pl

2. Zakres rzeczowy Projektu:




(Opis przedsiewziecia, w tym zaktadane wskazniki produktu i rezultatu)

Wszystkie dziatania zaplanowane do realizacji w ramach projektu powstaty w oparciu
0 wyniki konsultacji, ,,Zafozenia W zakresie polityki inwestycyjnej wojewddztwa warminsko-
mazurskiego ze szczegolnym uwzglednieniem promocji gospodarczej regionu”, a takze
W oparciu o ,,Strategiec marki wojewodztwa warminsko-mazurskiego na lata 2014+,
Ich wdrozenie przetozy si¢ na efekt w postaci podpisanych listow intencyjnych Iub
porozumien z zewnetrznymi kontrahentami. Promowanym obszarem bgdzie wojewddztwo,
Z naciskiem na tzw. inteligentne specjalizacje. Wnioskodawca zaplanowat zaangazowanie 15
MSP w wybrane dziatania w ramach projektu (15 MSP zostanie zaangazowanych w misje
przyjazdowe i/lub kampani¢ w mediach oraz OOH i/lub konferencje meblarska i/lub
wydarzenie ,Otwarci na Skandynawi¢”). Przedsiewzigcia realizowane beda przy
wykorzystaniu mediéw o zasiegu ogélnokrajowym i miedzynarodowym. Celem projektu jest
zarbwno wypromowanie oferty gospodarczej wojewodztwa, jak 1 wzrost naplywu

bezposrednich inwestycji zewngtrznych (w tym zagranicznych) do regionu.

Planowane dzialania (konkretne kategorie kosztu zostana doprecyzowane na etapie

tworzenia studium wykonalnosci)

1) Studium wykonalnosci Projektu

2) Serwis wspoélpracy gospodarczej — zmodernizowana wersja strony internetowej
invest.warmia.mazury.pl bedzie stanowila internetowg platforme *laczaca samorzad
z inwestorami. Oprocz  szczegdétowych informacji  dla potencjalnych inwestoréw
dotyczacych procedur inwestycyjnych serwis begdzie zawierat interaktywna baze terendw
inwestycyjnych w regionie, propozycje wspotpracy z poszczegdlnymi firmami, a takze
informacje o licznych przedsigwzigciach zwigzanych z promocjg gospodarczg regionu.

Strona bedzie responsywna (dostosowana do urzadzen mobilnych).

3) Misje przyjazdowe - dziatanie, podczas ktorego przedstawiciele firm z krajow UE beda
mieli mozliwo$¢ spotkania si¢ z przedsigbiorcami z regionu Warmii 1 Mazur. Podczas
kazdego z dzialan odbgda si¢ rozmowy B2B. Misja ma na celu umozliwienie
zainteresowanym przedsigbiorcom znalezienie nowych rynkéw zbytu lub nawigzania

nowych, mi¢edzynarodowych relacji biznesowych. Zadanie sktada si¢ z 3 edycji.



4) Business Breakfast — spotkania dedykowane konkretnej grupie docelowej -
dla przedsigbiorcow polskich spétek i/lub oddziatow, centrali, spotek-corek firm
zagranicznych spoza regionu Warmii i Mazur zainteresowanych inwestycjami,
re-inwestycjami lub relokacja przedsigbiorstwa do wojewodztwa warminsko-
mazurskiego. Spotkania odbeda si¢ w duzych osrodkach miejskich i beda poprzedzone
kampanig promujgcg zaréwno samo spotkanie jak i1 gospodarcze walory regionu

(media internetowe, marketing celowany). Zadanie sktada si¢ z 2 edycji.

5) Broszury / ulotki — materialy promocyjne w formie broszur i ulotek beda zawieraty
najwazniejsze informacje o regionie, z uwzglednieniem podziatu na priorytetowe sektory
gospodarki. Materiaty zostang sporzadzone w jezyku polskim, angielskim i niemieckim,
w wersji papierowej 1 elektronicznej. Beda dystrybuowane podczas wydarzen

projektowych, a takze spotkan z potencjalnymi inwestorami.

6) Folder "Region, w ktorym warto zy¢" - aktualizacja i dodruk wydawnictwa promujacego
walory regionu Warmii i Mazur (gospodarcze, kulturowe, jakosci zycia). Wydawnictwo

w 4 jezykach (polski, angielski, niemiecki, rosyjski).

7) Kampania w mediach oraz OOH - dziatania w ramach kampanii promocyjnej beda miaty
na celu zbudowanie wizerunku wojewoddztwa jako regionu atrakcyjnego do inwestycji
I zamieszkania. Dziatania bedg prowadzone wielokanatowo:

- kampania medialna w prasie polskiej i zagranicznej (w wybranych krajach UE),
z wylaczeniem prasy ukazujacej si¢ jedynie na Warmii i Mazurach,

- kampania medialna w radiu 1 telewizji o zasiggu ogolnopolskim, z wytaczeniem mediow
o zasiggu ograniczonym do woj. warminsko-mazurskiego,

- kampania medialna w Internecie (w tym dziatania w social media, Google Ads, Gmalil,
reklamy displayowe), w kraju i wybranych krajach UE,

- reklama OOH (w kraju).

Planowana jest rowniez ewaluacja dziatan, majaca na celu przeprowadzenie badan

wizerunkowych przed i po kampanii.

8) Konferencja meblarska - zadanie skierowane do przedstawicieli firm i instytucji otoczenia

biznesu z regionu oraz pozostatej cze$ci kraju. Celem tego zadania jest stworzenie dla



przedsigbiorcow z Warmii i Mazur mozliwosci do dyskusji na temat aktualnych
probleméw 1 wyzwan dla przemystu drzewnego oraz meblarskiego, poznanie oczekiwan
przedstawicieli branzy ze szczegdélnym uwzglednieniem rozwoju dziatalnos$ci na rynku
krajowym i miedzynarodowym, budowanie wizerunku Warmii i Mazur jako miejsca
atrakcyjnego dla inwestorow oraz wymiana doswiadczen w zakresie branzy drzewnej i

meblarskiej. Zadanie sktada si¢ z trzech edycji.

9) Otwarci na Skandynawi¢ - Wydarzenie podczas ktorego przedstawiciele skandynawskich

10)

11)

firm oraz instytucji otoczenia biznesu zainteresowani podjgciem wspotpracy z partnerami
Z Warmii i Mazur majg mozliwo$¢ zapoznania si¢ z oferta gospodarcza wojewddztwa.
Celem wydarzenia jest zaprezentowanie potencjalu inwestycyjnego 1 mozliwosci
eksportowych wojewodztwa warminsko-mazurskiego przedsigbiorcom ze Skandynawii,
atakze umozliwienie wymiany doswiadczen 1 nawigzania kontaktéw biznesowych
pomigdzy gosémi z zagranicy a przedstawicielami biznesu z Warmii i Mazur. Zadanie

sktada si¢ z trzech edycji.

Expo Dubaj - przedsiewzigcie polegajace na udziale wojewddztwa warminsko-
mazurskiego (w ramach Programu Promocji Regionalnej) w Wystawie Swiatowej EXPO -
najwigkszym 1 najbardziej prestizowym wydarzeniu na $wiecie, taczacym watki
gospodarcze, promocyjne, kulturalne i turystyczne. Gtéwnym celem udzialu wojewodztwa
w wydarzeniu jest promocja gospodarcza - wzmocnienie kontaktow gospodarczych
wojewodztwa z ZEA oraz calym rejonem Bliskiego Wschodu w zakresie wspierania
regionalnych przedsigbiorcow w poszukiwaniu nowych rynkéw zbytu oraz budowaniu
trwatych relacji handlowych, a takze w zakresie wspolpracy naukowej. Kolejnym celem
jest budowa wizerunku: ksztattowanie wizerunku Polski, w tym réwniez regionu Warmii
I Mazur w obszarach zwigzanych z tematem przewodnim Wystawy - Connecting Minds,
Creating the Future — Laczac umysty, tworzymy przyszto$é. Temat przewodni rozwijajg
trzy podtematy: Opportunity (Szanse), Mobility (Mobilno§¢) 1 Sustainability

(Zrownowazony Rozwoj).

#WaMaMarketing — zadanie polega na organizacji dwoch konferencji marketingowych
z zakresu nowych technologii, social media, e-commerce i wirtualnej rzeczywistosci
w nowoczesnej formule, z udziatem prelegentow wysokiej rangi, w tym zagranicznych

1 transmisjg na zywo. Dzieki udzialowi w #WaMaMarketing uczestnicy zwicksza swoje



umigjetnosci m.in. w kierunku nowoczesnych strategii marketingowych. Wydarzenie
bedzie skierowane do przedsigbiorcéw, JST, IOB, NGO, sektora edukacyjnego,
kulturalnego, naukowego, studentow i innych mieszkancow regionu zainteresowanych

ww. tematyka.

Zakladane wskazniki:

e produktu

- Liczba przedsigbiorstw bioracych udziat w dziataniach promocji gospodarczej — 15

Zrédto danych: agendy/programy konferencji/wydarzen potwierdzajace udziat MSP w roli
prelegentow/ekspertow prowadzacych panele dyskusyjne i/lub wydane przez Wnioskodawce
zaswiadczenia o udzielonej pomocy de minimis, raporty pomocy otrzymanej przez

Beneficjenta wygenerowane z systemu SHRIMP.

- Liczba wspartych przedsiewzigé¢ informacyjno-promocyjnych o charakterze krajowym - 10
Zrédto danych: protokoty odbioru (czeéciowe i koncowe), sprawozdania wykonawcow

z realizacji zadan.

- Liczba  wspartych  przedsiewzig¢  informacyjno-promocyjnych o charakterze
mig¢dzynarodowym - 12
Zrédlo danych: protokoty odbioru (czesciowe i koncowe), sprawozdania wykonawcow

z realizacji zadan.

* rezultatu
- Liczba porozumien/listow intencyjnych z zewngtrznymi kontrahentami jako efekt promocji
gospodarczej - 2

Zrédto danych: realna liczba podpisanych porozumien / listow intencyjnych.

- Liczba odbiorcow/uczestnikow przedsiewzie¢ informacyjno-promocyjnych o charakterze
krajowym — warto$¢ tego wskaznika zostanie doprecyzowana na etapie tworzenia studium

wykonalnosci.



- Liczba odbiorcow/uczestnikow przedsiewzie¢ informacyjno-promocyjnych o charakterze
mi¢dzynarodowym — warto$¢ tego wskaznika zostanie doprecyzowana na etapie tworzenia

studium wykonalnosci.

3. Szacowany budzet Projektu:
Szacunkowe maksymalne catkowite koszty realizacji Projektu wynosza 8 430 000,00 PLN

(stownie: osiem milionow czterysta trzydziesci tysiecy zlotych, 00/100 PLN), w tym:

1) kwota wydatkow kwalifikowalnych na realizacj¢ Projektu wynosi 8 426 470,00 PLN
(stownie: osiem milionéw czterysta dwadzieScia sze$¢ tysiecy czterysta siedemdziesigt
zlotych, 00/100 PLN),

2) wkiad wiasny Beneficjenta w realizacje Projektu wynosi 1267 500,50 PLN (stownie:
milion dwiescie szesédziesiat siedem tysiecy pieéset zlotych, 50/100 PLN), w tym
wkilad wiasny Beneficjenta w odniesieniu do wydatkéw kwalifikowanych wynosi
1263 970,50 PLN (stownie: milion dwiescie szeS¢dziesiat trzy tysiace dziewieéset
siedemdziesiat zlotych, 50/100 PLN) i niec moze by¢ nizszy niz 15% kwoty wydatkow
kwalifikowalnych, za§ wkiad wlasny Beneficjenta na pokrycie wydatkéw
niekwalifikowalnych wynosi 3 530,00 PLN (stownie: trzy tysigce pigéset trzydzieSci
ztotych , 00/100 PLN),

3) wysoko$¢ dofinansowania ze §rodkéw Programu wynosi maksymalnie 1 614 048,02 euro,
tj. 7 162 499,50 PLN (stownie: siedem milionow sto szesé¢dziesiat dwa tysigce czterysta
dziewieédziesiat dziewieé zlotych, 50/100 PLN) wedlug kursu 1 euro = 4,4376 i nie

przekracza 85% rzeczywistej kwoty wydatkow kwalifikowalnych.

4. Przewidywane terminy realizacji Projektu:

a) Przewidywany termin zlozenia dokumentacji projektowej wraz z wnioskiem
o dofinansowanie: 11 kw. 2020 roku
b) Przewidywany termin rozpoczecia realizacji inwestycji: 1V kw. 2020 roku

€) Przewidywany termin zakonczenia realizacji inwestycji: lipiec 2023 roku



5. Harmonogram przygotowania Projektu:

Priorytet Nazwa Orientacyj Zrodta Przewidyw | Miejsce realizacji Studium Decyzja o Pozwoleni Dokument Stan zaawansowania Dostgpnos¢ | Przewidywany Instytucja Informacje
projektu/ ny koszt finansowania any okres wykonalno srodowisk ena acja procedury przetargowej terenu pod termin zlozenia | odpowiedzialnaza | dodatkowe
zakres catkowity realizacji $ci owych budowe techniczna inwestycje wniosku o realizacje
inwestycji (min PLN) uwarunko dofinansowani
waniach €
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15
I Inteligentna
Gospodarka Warmii i Wojewoddztwo
Mazur Warminsko-
Mazurskie
1.4 Nowe modele
biznesowe i ekspansja 85% - Polska Wojewddztwo
»,Promocja Srodki Warminsko-
1.4.1 Promocja gospodarc EFRR 1V kw. Kraje UE Nie Nie Nie Liczba Nie Mazurskie
gospodarcza regionu za Warmii 8,43 15% - 2020 - 04.2020 dotyczy | dotyczy | dotyczy przewidywanych dotyczy 11 kw. 2020 -
i Mazur wktad 07.2023 | Kraje Europy kontraktow: 19 (Departament
Priorytet inwestycyjny 2020+~ wilasny nie nalezace Koordynacji
3b. ,,Opracowanie Beneficjenta do UE Promocji)

i wdrazanie nowych
modeli biznesowych
dla MSP,

W szczegolnosci w celu
umiedzynarodowienia”

Kraje spoza
Europy

Objasnienia do poszczegodlnych kolumn:

I e

Nazwa w ramach ustalonych priorytetow Programu.
Nazwa Projektu lub zakres inwestycji objety Projektem.
Przewidywany koszt catkowity Projektu, facznie z kosztami niekwalifikowalnymi.
Zrédta finansowania przygotowania wymaganej dokumentacji np. sw, zakup gruntow.

Przewidywany termin rozpoczecia (podpisanie pierwszego kontraktu) i zakonczenia (podpisanie ostatniego protokotu odbioru) realizacji Projektu (miesigc, rok).

Nazwa gminy/miejscowosci, gdzie inwestycja jest lub bedzie realizowana. W przypadku przedsigwzig¢ liniowych np. ciggow drdg, szlakow wodnych, sieci energetycznych, itp. — nazwy

gmin na terenie ktorych przedsiewzigcie jest lub bedzie realizowane.

~

Stan zaawansowania przygotowania studium wykonalnosci (obejmujacego analize finansowa i ekonomiczna), przewidywany termin zakonczenia prac (miesiac, rok).

8. Stan zaawansowania procedury zwigzanej z przeprowadzeniem postgpowania w sprawie oceny oddziatywania na $rodowisko, przewidywany termin uzyskania wszystkich decyzji
o srodowiskowych uwarunkowaniach (Natura 2000) (miesiac, rok). Zgodnie z ustawa z dnia 27 kwietnia 2001 r. Prawo ochrony $rodowiska (Dz. U. z 2019 r., poz. 1396, z p6zn. zm.).

9. Opis przewidywanej ilosci niezbednych pozwolen na budowe w ramach Projektu wraz z prognozowanym terminem uzyskania pierwszego i ostatniego pozwolenia (miesigc, rok).

10. Dokumentacja techniczna (miesiac, rok).
11. Orientacyjny stan zaawansowania procedury przetargowej, liczba przewidywanych kontraktow, prognozowany termin ogtoszenia pierwszego przetargu (miesigc, rok).
12. Stopien pozyskania terendw pod inwestycje (w%), przewidywany termin zakonczenia procedury wykupu gruntow dla catej inwestycji (miesigc, rok).
13. Przewidywany termin ztozenia wniosku o dofinansowanie do Instytucji Zarzadzajacej/Instytucji Posredniczacej (kwartat, rok).
14. Wskazanie instytucji odpowiedzialnej za przygotowanie i realizacje Projektu.
15. Uwagi i informacje dotyczace zaawansowania przygotowania Projektu.




