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LOGO MARKI
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1| LOGO. FORMA PODSTAWOWA

WARMIA
MAZVRY

Logo Promocyjne Warmii i Mazur sktada sie z logotypu (zapis nazwy) oraz formy graficznej.
Uktad i wzajemne proporcje elementow zostaty starannie dopasowane i nie powinny by¢ zmieniane.
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2| LOGO. FORMA UZUPELNIAJACA

WARMIA WARMIA
MAZVRY MAZVRY

Logo Promocyjne Warmii i Mazur sktada sie z logotypu (zapis nazwy) oraz formy graficznej.
Uktad i wzajemne proporcje elementow zostaty starannie dopasowane i nie powinny by¢ zmieniane.
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3| LOGO. FORMA CZARNO-BIALA (ACHROMATYCZNA)

WARMIA WARMIA
MAZYRY - MAZVRY

Wersje achromatyczna logo stuzy do aplikacji czarno-biatych, takich jak papier fax lub ogtoszenie w prasie.

STRONA 5



WARMIA | MAZURY

4| LOGO. POLE OCHRONNE

WARMIA
MAZVYRY -

POLE OCHRONNE jest to minimalna przestrzen wokot logo, w obrebie ktorej nie nalezy umieszcza¢ zadnej formy graficznej - logo,
tekst, zdjecie, rysunek itp. Pole ochronne wyznacza takze minimalng odlegtos¢ znaku od krawedzi publikacji.
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STRONA 7

5| LOGO. KOLORYSTYKA

WARMIA
MAZVRY -

03C-1MM-96Y-00K, 243R-214G -0B, PANTONE -606

72C-1MM- 20Y-00K, 27R-154G -205B, PANTONE - 7461

71C-06M- 91Y-00K, 45R-159G -748B, PANTONE - 363

55C-44M- 44Y-03K, 1M1R-116G -122B, PANTONE - 431

Podstawowe kolory zdefiniowano na podstawie systemu Pantone. Dla kazdego z kolorow Pantone podano odpowiednie wartosci
CMYK, RGB (dla aplikacji ekranowych). W przypadku innych technologii nalezy dobrac kolory jak najbardziej zblizone do kolorow
podstawowych z wzornika PANTONE.
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6| TYPOGRAFIA

DIN - REGULAR

abcdefghiklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY/Z

1234567870

W materiatach i drukach reklamowych oraz informacyjnych, a takze w prezentacjach multimedialnych
podstawowym krojem pisma dla tytutow, srodtytutdow, wyrdznien jest DIN-Regular.
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APLIKACJE ZNAKU
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1| ZASADA KOMPLEMENTARNOSCI PRZEKAZU

Marka Warmia i Mazury nie odwotuje
sie jedynie do przyrodniczych walorow

regionu.

Swiadomos¢ tych zalet jest powszechna

i dobrze utrwalona. Dlatego w

promocji regionu przekaz ekologiczny NATURA KULTURA
powinien by¢ wyraznie obecny, ale

uzupetniony dodatkowym komunikatem

wskazujacym na inne wartosci marki.
Warmia i Mazury to miejsce, gdzie
cztowiek odnajduje warunki dla
wszechstronnej aktywnosci, rozwijania
swoich pasji. Dlatego do wartosci
marki zaliczamy takze: aktywnos¢,
nowoczesnos¢, innowacyjnosc, kulture,
wiez z historia.

Forma logo promocyjnego utatwia
zestawianie haset, kolorow, ilustracji
wyrazajacych przekaz marki

Warmia i Mazury.

AKTYWNOSC NATURA

NATURA

€

WARMIA

MAZVRY -
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2| ZASADA STOSOWANIA KOLOROW

W projektach materiatéw promocyjnych
obowiazuje kod kolorystyczny: trzy
podstawowe kolory logo odpowiadaja
poszczegblnym obszarom tematycznym.

3 | ZASADA STOSOWANIA ELEMENTU GRAFICZNEGO

W projektach materiatow promocyjnych

obowiazuje zasada stosowania elementu graficznego -
motywu ,fali”. Element ten stanowi gtowny ,driver”
graficzny systemu - pomyst na atrakcyjna forme aplikacji znaku,

podkreslajacy jego ksztatt i charakter.

JAKOSC ZYCIA,
GOSPODARKA,
INWESTYCJE,
NAUKA | EDUKACJA,
SZKOLENIA

NATURA,

OCHRONA PRZYRODY
| KRAJOBRAZU
AGROTURYSTYKA
TURYSTYKA
PRZYRODNICZA

AKTYWNOSC,
SPORTY WODNE,
WYPOCZYNEK,
TURYSTYKA
KULTUROWA
WEEKENDOWA

<

WARMIA
MAZVRY s
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4 | ZASADA DOBORU ZDJEC

W materiatach promocyjnych

Warmii i Mazur zdjecia s nosnikiem
emocji, dlatego powinny wyrazac¢ pozytywne
uczucia.

Najwazniejsza wartoscig marki

Warmia i Mazury jest cztowiek.

Cztowiek, ktory odnajduje miejsce dla
swojej wszechstronnej aktywnosci,

dla rozwijania swoich pasji. Dlatego

w projektach drukow nalezy zamieszczac
wizerunki ludzi. Szczesliwych,
energicznych, rozesmianych.

Przy doborze zdjec, podobnie jak przy
tworzeniu tekstow, kierujemy sie

zasada komplementarnosci przekazu.
Zestawiamy portrety z pejzazami.

Obok zdjec¢ z imprez sportowych lub
kulturalnych, umieszczamy fotografie
dzikiej przyrody. Nowoczesna

technologie taczymy z obrazami

natury.

Zamieszczone przyktady pokazuja, jak
budowac wizualny przekaz marki w drukach
wielostronicowych, reklamie prasowej i innych.
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5| BROSZURA PROMOCYJNA
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6| PORTAL INTERNETOWY

Wielkie M aZU r\/

Mozliwoseci

< Warmla Mazury

B Wielkie Mozliwosci
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7 | PORTAL INTERNETOWY

Kultura

4
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8 | ULOTKA PROMOCYJNA

WarmiaWielkie .
" MazuryMotliwoscl
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9 | OGLOSZENIA PRASOWE
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Platforma: Po pierwsze dyscyplina
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Projekt serii reklam prasowych (przyktad 1,2,3).
Format reklamy - Junior Page. Publikacja w tytutach ogolnopolskich i regionalnych.
Projekt moze by¢ modyfikowany i przystosowany do publikacji w prasie codziennej,
tygodnikach opinii, czasopismach branzowych.
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WarmiaWielkie
MazuryMozliwosci
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10 | REKLAMA ZEWNETRZNA

Warmia Wielkie |
Mazury Mozliwosci

<
WARMIA
MAZYRY

Reklama zewnetrzna. Projekt plakatu
wielkoformatowego
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11| APLIKACJE NA ELEMENTACH UBIORU - KOSZULKA, CHUSTA, BANDANDKA

e
e
eg
ee
cfatates
Sefefe!

é
a8
&
aé
Ca

3

A9
ae

¢

ese
ese
seae

alala
alala
aSa
e5es
¢
alalalal

S

&

Q

Q

Q

&
Calala

N
¢

afalala
e
asas e

‘T@PVQ:
Cale

NN
ese
ese
eRe
e3¢
e3¢
e3¢
R
e3¢
T
e
Lo

¢
'.} -
e

¢
e
e
¢
e
¢
¢
¢

r
P
lh

3
O
‘(‘

Symbol w znaku jak element wzoru - nadruku na materiale np. recznik, bandandka

Nadruki promocyjne na koszulkach bawetnianych.
W projekcie zastosowano zestaw kolorow logo promocyjnego..
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12 | APLIKACJE NA TABLICACH - PRZYKLADY

4 Mragowo -

4, Mragowo

Logo zostato uzyte na wiekszej tablicy w wersji petnej podstawowej oraz na mniejszych tablicach, w tym kierunkowych, wykorzystano
sam symbol graficzny znaku.
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13 | APLIKACJE NA WYBRANYCH SRODKACH TRANSPORTU (PROSTE UZYCIE)
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Samochdd terenowy, aplikacja podstawowa znaku
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WARMIA
MAZVRY

Canoe
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System identyfikacji Werbalnej marki

Marka Warmii i Mazur opiera sie na dwéch podstawowych wartosciach

Natura i Cztowiek
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WARMIA | MAZURY

Czerpie z odwiecznej interakcji miedzy cztowiekiem a natura.
Z ciekawosci z jaka cztowiek poznaje nature.

Z inspiracji twoérczych jakie natura daje cztowiekowi.

Z aktywnosci fizycznej, ktora odbywa sie w naturze.

Z kojacego wptywu natury na cztowieka.

Z sit natury, ktére moze wykorzystac¢ cztowiek dla swojego rozwoju.

Zwigzek cztowieka z naturg jest kluczowy

zarowno dla nas - ludzi, jak

i dla marki Warmii i Mazur.

Czerpanie z natury wymaga wiedzy o niej, poszanowania jej praw.

Jesli sie to zrozumie i uszanuje natura odwzajemnia sie swoim pieknem.
Warmia i Mazury sa ambasadorem poszanowania wartosci przyrodniczych,
dysponuja tez skarbem w postaci

malowniczej i dobrze zachowanej natury.
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ODWIECZNA INTERAKCJA

a7 x>

| CZLOWIEK | | NATURA |

=<

1. Natura = co$ pierwotnego, naturalnego, oczywistego, przypisanego rzeczy (natura rzeczy) lub... cztowiekowi

NATURA CZtOWIEKA

2. Warmia i Mazury leza w naszej naturze - ,pieczec¢”, podstawowy komunikat stowny marki Warmii i Mazur, podkreslajacy
naturalny charakter regionu oraz autentycznos¢ zachowan marki. Dwuznacznos$¢ sformutowania pozwala zakomunikowaé
otwartos¢, innowacyjnosc i poczucie humoru, jakimi charakteryzuje sie marka. Komunikat podkresla tez site zwiazku
mieszkancow z regionem. Mieszkancy utozsamiaja sie z regionem, ktory z kolei dostarcza im inspiracji i mozliwosci rozwoju.
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PRZYKLADOWE KOMUNIKATY
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Przestanie: Prezentacja zaskakujacych danych liczbowych i faktéw charakteryzujacych region.

Wskazane budowanie komunikatu z dziedzin takich jak: gospodarka, turystyka, kultura, jakos¢ zycia.

Mamy najnizsza gestos¢ zaludnienia w kraju: 59 oséb na 1 km®.
Przestrzen zyciowa -na Warmii i Mazurach lezy w naszej naturze.

Z listy 100 niezwyktych zabytkéw Polski*, 16 znajduje sie u nas.

Niezwykte miejsca - leza w naszej naturze.

*Liste przygotowat dziennik ,,Rzeczpospolita”

JesteSmy najbardziej zr6znicowanym etnicznie regionem Polski.

Otwartos¢ i goscinnos¢ - na Warmii i Mazurach leza w naszej naturze.

Ponad potowe terenu regionu obejmuja tereny objete ochrona przyrody, dlatego ...
najczystsze powietrze jest w naszej naturze.

Méwimy o sobie ,kraina tysigca jezior”....cho¢ mamy ich ponad trzy tysiace.
Wrodzona skromnos¢ - na Warmii i Mazurach lezy w naszej naturze.

Przestanie: Zaproszenie do odwiedzenia regionu uwzgledniajace szczegolny kalendarz imprez 2010 .
Komunikat powinien skupic sie na prezentacji najciekawszych ofert turystycznych Warmii i Mazur z dziedzin takich jak: festiwale muzyczne

i kabaretowe, regaty i zawody sportowe.

Zobacz, jak tym razem potocza sie losy najwiekszej bitwy rycerskiej Europy.

Wielkie Wydarzenia leza w naturze Warmii i Mazur.
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Odwiedz jeden z siedmiu cudéw Polski. Swietuj z nami 150-lecie otwarcia Kanatu Elblaskiego.
Cudowne atrakcje leza w naszej naturze.

W tym miescie Mikotaj Kopernik opracowat "De revolutionibus orbium coelestium” i zmienit pojecie
o wszechswiecie.

Swietuj wraz z nami 700-lecie Fromborka.
Otwartos¢ umystow lezy w naturze Warmii i Mazur.

Celebruj z nami piekno i smak Cittaslow - Festiwal Miast Cittaslow (Miast Dobrej Jakosci)
Wysmakowane miejsca do zycia i wypoczynku leza w naszej naturze.

Odwiedz miasteczko, w ktérym rzadzi szeryf, zasiadz w saloonie i zatancz w rytmie country.
Mrongoville i Piknik Country w Mragowie.
Odrobina dzikiego zachodu lezy w naszej naturze.

Przestanie: Wskazanie odbiorcy konkretnych korzysci funkcjonalnych oferowanych przez marke w réznych obszarach funkcjonalnych.
Komunikat powinien wykorzystywaé dwuznacznos$é stwierdzenia ,,lezy w naszej naturze”, co podkresli kreatywnos¢, poczucie
humoru i otwartos¢ marki Warmii i Mazur.

® Komunikat budujacy marke w obszarze edukacji - budujacy wizerunek UWM jako atrakcyjnego miejsca studiow.
= 40 tysiecy studentéw, 1500 wyktadowcoéw, 48 kierunkow ksztatcenia, Juwenalia, ktore zawsze sie udaja.

Studia na terenie prawdziwego Kampusu Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie!

= Edukacja i fascynacja lezy to w naszej naturze.
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Komunikat budujacy marke w obszarze turystyki i kultury tworczej - informujacy o bogatym kalendarzu imprez plenerowych.

= Piknik Country, Bitwa Grunwaldzka, Mazurskie Lato Kabaretowe ,Mulatka” w Etku, Festiwal Kultury Sredniowiecza w Rynie, Przystanek Olecko,
Ostréda Reggae Festiwal, Festyn Lotniczy w Ketrzynie, Olsztynskie Lato Artystyczne, Kiermasz Warminski w Batdach, Old Jazz Meeting - Ztota
Tarka w ltawie, Ogoélnopolski Konkurs Piosenki im. Krzysztofa Klenczona w Szczytnie... i 200 innych imprez plenerowych.

®= Rozrywka z wyobraznia leza w naturze Warmii i Mazur.

m Komunikat budujacy marke w obszarze gospodarki - wzmacniajacy postrzeganie produktow pochodzacych z regionu jako
jakosciowych
" Nie boimy sie zblizen, nasze produkty zawsze robig wrazenie ...nawet pod mikroskopem.
= Jakos¢ pracy lezy w naszej naturze.

Komunikat budujacy marke w obszarze sportéw i rekreacji wodnej - podkreslajagcy wybitne warunki regionu do uprawiania
zeglarstwa.
= Zeglujemy prawie wszyscy, ale tylko niektorym z nas udaje sie zosta¢ najlepszym na $wiecie: Karol
Jabtonski, Mateusz Kusznierewicz, Dominik Zycki, Piotr Burczynski, Michat Burczynski.
= Mitos¢ do wody lezy w naszej naturze.

Komunikat budujacy marke w obszarze turystyki i natury - podkreslajacy czystosc¢ lasow Warmii i Mazur, w tym najwiekszy
dziat wéd w powierzchni regionu.
= Sa takie miejsca, ktore lepiej zwiedzac palcem na mapie; dzieki mapie wiemy takze, gdzie najlepiej
wypoczywac.
® Tysigce jezior, bajkowe krajobrazy, miasta z klimatem - leza w naszej naturze.
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m Komunikat budujacy marke w obszarze jakosci zywnosci z Warmii i Mazur - podkreslajacy wartosci produktow naturalnych,
tradycyjnych, regionalnych oraz lokalnych z regionu.

" Smak potraw na naszych stotach to kulinarna fuzja wielokulturowej tradycji, hojnosci natury oraz naszej wyobrazni.
® Kulinarne bogactwo lezy w naszej naturze.

m Komunikat budujacy marke w obszarze jakosci zycia i kultury tworczej - podkreslajacy znakomite warunki regionu W-M jako
lokalizacji do pracy twérczej.
" Mikotaj Kopernik zyt w Toruniu, Krakowie, Padwie, Rzymie i Bolonii... jednak najdtuzej mieszkat i pracowat w warminskim Fromborku.
® Jakos¢ zycia i kreatywnosc¢ leza w naszej naturze.
= Rytm naszego zycia inspiruje przyroda, od milionéw lat niezawodny i sprawdzony mechanizm.
= Jakosc¢ zycia lezy w naszej naturze.

B Komunikat budujacy marke w obszarze spotecznym - informujacy o mozliwosciach organizacyjnych regionu, jego
mieszkancow, w tym skutecznosci w obszarze wielkich wydarzen plenerowych odbywajacych sie na Warmii i Mazurach.
= Zeby organizowa¢ miedzynarodowe imprezy na 100 000 uczestnikéw, nie trzeba budowa¢ stadionéw na Euro2012.

Najwieksza inscenizacja historyczna w Europie - bitwa pod Grunwaldem.
= Wyobraznia i mtodos$¢ leza w naszej naturze.
B Komunikat budujacy marke w obszarze kultury tworczej - przypominajacy wielkich tworcow pochodzacych z regionu.

= Mikotaj Kopernik - astronom; Erich Mendelsohn - architekt, Ignacy Krasicki - poeta,
= Wzorce i madros$¢ leza w naszej naturze.
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= Komunikat budujacy marke w obszarze turystyki, natury, edukacji ekologicznej - wskazujacy na nature
jako niewyczerpane zrédto nauki, inspiracji i najlepsze srodowisko aktywnego wypoczynku.

= Prawdziwe emocje, wyostrzone zmysty, intensywnos¢ przezy¢ - tego nie zapewni zadna telewizja cyfrowa.
= Bliskie spotkania z przyroda - leza w naszej naturze.

m Komunikat budujacy marke w obszarze turystyki catorocznej, transportu, komunikacji lotniczej,

wodnej i alternatywnej

= Konferencje w historycznych zamkach i patacach Warmii, Mazur i Powisla
" Niepowtarzalny klimat szkoleA w mazurskich osrodkach SPA

= Spotkania w magicznych miejscach leza w naszej naturze

® Dawka adrenaliny pod woda, na ladzie i w powietrzu
® Weekendy w klimacie miast Cittaslow
® Catoroczna rados¢ przyjazdoéw do Warmii i Mazur - lezy w naszej naturze!

= Szlaki zeglarskie, akweny nurkowe, siec¢ lotnisk i l[adowisk -leza w naszej naturze
= ,Rajdy lotnicze Warmii i Mazur - raj nie tylko dla ptakow”
= Mitos¢ do latania oraz rozwinieta siec lotnisk i ladowisk leza w naszej naturze
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STRONA 31

MAZURY

Przestanie: Wskazanie odbiorcy konkretnych korzysci funkcjonalnych oferowanych przez marke w réznych obszarach

funkcjonalnych. Komunikat powinien wykorzystywa¢ dwuznacznos$¢ stwierdzenia ,lezy w naszej naturze”, co podkresli kreatywnos$¢, poczucie

humoru i otwartos¢ marki Warmii i Mazur.

Hasto: WM = Wielkie Mozliwosci
Rozwiniecie: Warmia i Mazury - regionem wielkich mozliwosci

Przestanie: Przekonanie odbiorcy o istotnym potencjale regionu w dziedzinie rozwoju innowacyjnych obszaréw aktywnosci
gospodarczej i kulturowej. Podkreslenie otwartosci na nowych mieszkancéw, inwestoréw i nowe pomysty.

Przyktadowe komunikaty:

Komunikat budujacy marke w obszarze nauki oraz wdrazania wynalazkéw

Warmia Mazury = Wielkie Mozliwosci

Stawiamy na efektywnosc i jakos¢ uczelni wyzszych

Kampus uniwersytecki w Kortowie jest uwazany za najtadniejszy w Polsce. To prawda, ale dla nas wazniejsza
informacja jest druga pozycja Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w liczbie wynalazkow, ktore zostaty wdrozone.

Komunikat budujacy marke w obszarze promocji uczelni akademickich

Warmia Mazury = Wielkie Mozliwosci

Oferujemy szeroki wachlarz mozliwosci edukacyjnych

Mogtes nie wiedzied, ze tradycja szkolnictwa wyzszego siega na Warmii i Mazurach 450 lat. Mogtes nie wiedziec tez ze Olsztyn i Elblag to dynamiczne
osrodki akademickie z kilkunastoma uczelniami wyzszymi. Moze nie wiesz rowniez tego, ze w Olsztynie na przeszto 50 kierunkach, studiuje prawie
50 tysiecy studentow, naucza ich ponad 2000 nauczycieli akademickich, w tym 230 profesorow i 270 doktorow habilitowanych.

Coz nie chodzi o liczby tylko, a o Twoja przysztosc.

Skorzystaj z Wielkich Mozliwos¢ jakie daja studia na Warmii i Mazurach.
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B Komunikat budujacy marke w obszarze rozwoju gospodarczego, spotecznego i innowacji

= Warmia Mazury = Wielkie Mozliwosci

= Stawiamy na harmonijny i dynamiczny rozwdéj

= Pottora miliarda Euro dla projektow i ich tworcow na rozwdj spoteczno-gospodarczy naszego regionu (2009-2013).
Wspieramy nowoczesne sektory gospodarki, pomagamy wdrazac innowacje - Regionalny System Wspierania

Innowacji, w tym sie¢ punktdéw konsultacyjnych w regionie, Regionalna Wystawa Innowacji

= Uwazasz swoj biznes za innowacyjny, poszukujesz kreatywnego srodowiska do rozwoju. Nasz regionalny system
wspierania informacji to tylko jedno z narzedzi, ktore stworzylisSmy by utatwic¢ zycie takim jak Ty. | jeszcze jedno...w naszym
Regionalnym Programie Operacyjnym zapisali$Smy ponad 320 mln euro na rozwdj przedsiebiorczosci.

= Zainteresowany? Warmia i Mazury region wielkich mozliwosci zaprasza.

m  Komunikat budujacy marke w obszarze inwestycji i gospodarki

® Warmia Mazury = Wielkie Mozliwosci
= Stawiamy na nowoczesny biznes i dobre marki
= lkea, Michelin, Philips Lighting, Heineken, Alstom Power - te firmy juz odkryty efekt marki WM.

= wmwielkiemozliwosci.pl
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® Komunikat budujacy marke w obszarze inwestycji i gospodarki
= WM = Wielkie Mozliwosci
" Zapewniamy dobre towarzystwo dla Twojego biznesu
= Mazurskie Miody, Mebelplast, Ostroda Yacht, Travelland, Ahoj Czarter. Materialne dowody wzoru WM.

" Przekonaj sie sam. wmwielkiemozliwosci.pl

® Komunikat budujacy marke w obszarze przyjaznych miejsc do zycia i inwestowania
= WM = Wielkie Mozliwosci

® Skracamy dystans do Europy
= Port morski w Elblagu oraz port lotniczy ,,Mazury” (58 km od Olsztyna) - Twoje okna na Swiat!

= WM = Wielkie Mozliwosci
" Posiadamy siec kilkuset przystani jachtowych i kilkudziesieciu portow srodladowych. W roku 2012 planujemy oddac
do eksploatacji najwazniejszy port naszego regionu - Port lotniczy ,,Mazury”.

" PL Mazury, jedyny port bez bosmana na Warmii i Mazurach.
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m Komunikat budujacy marke w obszarze jakosci zycia

STRONA 34

Warmia i Mazury = Wielkie Mozliwosci

Przyjazne miejsca dla Twojego kapitatu
2 miejsce w ogoélnopolskim rankingu Specjalnych Stref Ekonomicznych zajeta Warminsko Mazurska Specjalna

Strefa Ekonomiczna. Wybierz przyjazne miejsce dla Twojego kapitatu w ofercie terendéw dwoch stref oraz

20 podstref na obszarze Warmii i Mazur.

Komunikat budujacy marke w obszarze jakosci zycia.

Warmia i Mazury = Wielkie Mozliwosci

Zapewniamy godne miejsca do zycia.

Pakiet startowy - 18 dni dodatkowego urlopu*, dom i jacht w sercu natury**.

Tak moze wyglada¢ Twoje zycie, jesli zdecydujesz sie na przeprowadzke na Warmie i Mazury.
*dwie godziny stania w korkach kazdego dnia sa rownowartoscia 18 dni wolnych w skali roku.

** wartos¢ rowna sredniej wielkosci mieszkania w Warszawie czy Krakowie.

Komunikat budujacy marke w obszarze jakosci zycia i sportéw wodnych

Warmia i Mazury = Wielkie Mozliwosci

Elblag - okno na akweny wodne Polski i Europy

Jedyny problem, ktory czeka na zeglarzy w Elblagu to pytanie, w ktorg strone pozeglowac. Moga wybrac¢ akwen
morski - Zalew Wislany, petne morze, Pojezierze Itawskie lub sie¢ malowniczych kanatow Zutaw Wislanych.
Jedno jest pewne takiej rozmaitosci nie zapewni zaden port.

Elblag port otwartych mozliwosci.
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Hasto: Wartos¢ dodana Twojego biznesu

B Przestanie: Przekonanie odbiorcy o dodatkowych korzysciach wyptywajacych z lokalizacji biznesu na Warmii i Mazurach.
® Komunikat budujacy marke w obszarze lokacji nowych inwestycji

= Zastanawiates sie dlaczego czujesz sie tak dobrze na Warmii i Mazurach? Moze to kwestia czystej natury regionu?
" Dlaczego Twdj biznes réwniez nie miatby z niej skorzystac?
" Dodaj wartosc¢ czystej natury do swojego biznesu i wesprzyj sie markq i doswiadczeniami regionu lidera

Zrownowazonego rozwoju.

® Komunikat budujacy marke w obszarze osiggania efektu made in
= Chcesz przekonad klientow, ze Twoje produkty oferuja cos wiecej niz konkurencji? Zamknij w nich zdrowie, czystos¢

i witalnos¢ naszego regionu. Wesprzyj swoja dziatalnos¢ atutem lokalizacji.
= Warmia i Mazury warto$¢ dodana Twojego biznesu.

B Komunikat budujacy marke w obszarze osiggania efektu made in

" Maslanka Mragowska, Majonez Ketrzynski, Ser Pastecki, Mleko ,,Warmia”, soki Kubus, Miody Mazurskie, sofy Living
Room, jachty Nautiner, ,,Jocz Okna Doskonate” - tradycyjne i nowoczesne marki rodem z Warmii, Mazur i Powisla.
= Warmia i Mazury warto$¢ dodana Twojego biznesu.

® Komunikat budujacy marke w obszarze odnawialnych zrdodet energii

" Warmia i Mazury to czysta energia, ktora nie tylko inspiruje Ciebie do dziatania i wprawia w ruch jachty na Wielkich
Jeziorach Mazurskich. Wykorzystaj odnawialne zrodta energii aby napedzi¢ swodj biznes. Posiadamy niezwykle
korzystne warunki dla upraw roslin energetycznych, energetyki wiatrowej i stonecznej. Skorzystaj z energii naszej
natury i wiedzy naszych naukowcow.

[l = Warmia i Mazury zrédto czystej energii dla Twojego biznesu.
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m Hasto: Wez gteboki oddech
B Przestanie: Potwierdzenie wysokich waloréw wypoczynkowych regionu, szczegélnie w dziedzinie aktywnego wypoczynku.
= Komunikat budujacy marke w obszarze turystyki wodnej
" Wez gteboki oddech jestes na Warmii i Mazurach.
= Zrelaksuj sie odcumuj od kei i oddaj sie przyjemnosci zeglowania po jednym z tysiecy jezior. Ciesz sie kazda chwilg
spedzong w klimacie jednego z cudow Polski, a naszym zdaniem co najmniej Europy.
= Kiedy zatesknisz za nami, wez po prostu gteboki oddech i pomysl o szybkim powrocie pod petne zagle.

m Komunikat budujacy marke w obszarze turystyki zimowej

= Zimowe szalenstwo na Warmii i Mazurach? Tylko wez gteboki oddech i oddaj sie wyscigom bojerowym na
lodowych Sniardwach albo zjedz po prostu z jednej z czterech narciarskich gor pétnocy Warmii i Mazur. Jak narty Cie
nudza to sprobuj sit w wyscigach psich zaprzegow, konkurujac z najlepszymi na $wiecie...a moze zatozysz narty

biegowe lub zechcesz zanurkowac pod lodem? To Ty decydujesz jak gteboki oddech wezmiesz na Warmii i Mazurach.

® Komunikat budujacy marke w obszarze wydarzen plenerowych
" Wez gteboki oddech zanim zaczniesz bawic sie w rytmie rocka, jazzu, bluesa czy szant. Nie zapomnij takze
zaczerpnaé powietrza w przerwie miedzy napadami Smiechu podczas kabaretowych festiwali. Zapewniamy

najwyzszej klasy rozrywke i kulture w plenerze.
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®  Komunikat budujacy marke w obszarze turystyki kwalifikowanej, w tym lotniczej
Warmie i Mazury dobrze jest podziwiac z ladu, jeszcze lepiej z wody lub z powietrza. Uwaga, Warminsko-Mazurskie

pejzaze zapieraja dech w piersiach. W kazdym przypadku zaleca sie wzia¢ gteboki oddech.

m  Komunikat budujacy marke w obszarze turystyki kulturowej
= | Warmia i Mazury oferuja prawdziwa podroz kulturowa w czasy sredniowiecza. Warto wzia¢ gteboki oddech przed

wyruszeniem na Szlak Zamkow Gotyckich, uczestnictwem w rekonstrukcji Bitwy pod Grunwaldem, czy w Festiwalu

Sredniowiecza w Rynie. Lepiej by¢ przygotowanym na wszystko, tacznie ze spotkaniem oko w oko z krolem

Wtadystawem Jagietto i wielkim mistrzem Krzyzackim.
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GLOWNE ZALOZENIA DO WDRAZANIA KSIEGI
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B Ksiega Marki, czyli System Identyfikacji Wizualnej i Werbalnej Marki Warmii i Mazur (zwany dalej Systemem lub Ksiega) jest

narzedziem komunikacji marki Warmii i Mazur, przed ktérym stawia sie zadanie ujednolicenia i uporzadkowania przekazu
promocyjnego kierowanego do odbiorcy marki Warmii i Mazur. Powstat on z mysla o wykorzystywaniu w dziatalnosci
promocyjnej: samorzadow terytorialnych i branzowych, instytucji kultury, nauki, biznesu (w tym podlegtych Urzedowi WWM),
spotek komunalnych. Jego zatozenia uwzgledniaty w szczegolnosci potrzeby promocyjne gtownych komarek organizacyjnych
Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Warminsko-Mazurskiego.

Podstawowe procedury i zasady zwigzane z zarzadzaniem, organizacja promocji, w tym uzywania i uzyczania logo
promocyjnego Warmii i Mazur, wspétpracy projektowej i miedzywydziatowej w ramach Urzedu sg zawarte w Regulaminie
Organizacyjnym Urzedu Marszatkowskiego w Olsztynie (Uchwata Nr 53/561/08/11l Zarzadu Wojewodztwa Warminsko-
Mazurskiego z dnia 16 pazdziernika 2008 r.)

Ksiega Marki jest otwarta takze na potrzeby instytucji, organizacji typu NGO, czy samorzadow gospodarczych dziatajacych

w regionie, wptywajacych na wizerunek Warmii i Mazur. Ksiega, w tym znak moze by¢ réwniez wykorzystywany przez podmioty
prywatne, po otrzymaniu zgody na jego wykorzystywanie, wynikajacej z okreslonych zasad stosowania i uzyczania systemu
identyfikacji wizualnej i werbalnej Warmii i Mazur (SIWiW WM). Zasady uzyczania elementow systemu Ksiegi Marki (wizualnej

i werbalnej), okresli specjalnie powotany w tym celu Zespot, powotany z inicjatywy Zarzadu WWM oraz Departamentu
Wspotpracy Miedzynarodowej i Promocji (WM)

Do podmiotow, ktore beda mogty ubiegac sie o zgode na uzytkowania SIWiW WM naleza miedzy innymi:

Samorzady szczebla powiatowego, miejskiego i gminnego, samorzady i organizacje wspierajace rozwoj gospodarczy, spoteczny
czy sektorowy regionu (np. Warminsko-Mazurska Agencja Rozwoju Regionalnego, Warminsko-Mazurska Regionalna

Organizacja Turystyczna, Fundacja Rozwoju Regionalnego ,,Warmia i Mazury”, Fundacja ,,Wspieranie i Promocja
Przedsiebiorczosci na Warmii i Mazurach”, Fundacja Inicjatyw Spoteczno-Ekonomicznych - Agencja Inicjatyw Lokalnych,
Zrzeszenie Prywatnego Handlu i Ustug, Regionalna Izba Przemystowo-Handlowa ,Warmia i Mazury”, Regionalny Zwigzek
Pracodawcow, Warminsko-Mazurska lzba Przemystowo-Handlowa, Fundusz MIKRO Sp. z 0.0.)

B |nstytucje kultury (w tym bezposrednio podlegte pod Samorzad UM WMM w Olsztynie) np. Centrum Edukacji i Inicjatyw

Kulturalnych w Olsztynie, Centrum Kultury i Wspoétpracy Miedzynarodowej ,,Swiatowid” w Elblagu, Centrum Polsko-Francuskie
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B Cotes d Armor Warmia i Mazury w Olsztynie, Muzeum Budownictwa Ludowego, Park Etnograficzny w Olsztynku, Muzeum
Kultury Ludowej w Wegorzewie, Muzeum Mikotaja Kopernika we Fromborku, Muzeum Warmii i Mazur w Olsztynie, Teatr im.
Aleksandra Sewruka w Elblagu, Teatr im. Stefana Jaracza w Olsztynie, Warminsko-Mazurska Filharmonia im. F. Nowowiejskiego
w Olsztynie, Wojewodzka Biblioteka Publiczna im. E. Sukertowej-Biedrawiny w Olsztynie,

B Stowarzyszenia oraz organizacje pozarzadowe, petnigce wazng role w zyciu spotecznym i kulturalnym regionu oraz osrodkow
lokalnych np.: Sadyba - Stowarzyszenie Na Rzecz Ochrony Krajobrazu Kulturowego Mazur, Stowarzyszenie Wspolnota

Kulturowa "Borussia”, Stowarzyszenie ,,Wspolnota Mazurska”

B Przedsiebiorstwa cieszace sie dobra reputacja w regionie, w tym reprezentujace przemysty nalezace do obszaréw kompetencji
marki (np. sektora spozywczego, nowych technologii, design-meblarskiego).

® SIWiW WM powinien byc¢ ogolnie dostepny i wykorzystywany na szeroka skale zarowno przez samorzady, jak i przedsiebiorstwa.
Nalezy jednak zadbac o to, zeby jego aplikacje miaty charakter jakosciowy i Scisle przestrzegaty jego zatozen.
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