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Zatacznik nr 1

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Informacje wstepne

Gléwnym celem konkursu ,Zagle Warmii i Mazur” jest wylonienie i promocja najlepszych
przedsigbiorstw, produktow i ustug w wojewodztwie warminisko-mazurskim. W ramach konkursu ,,Zagle
Warmii i Mazur” najlepsze przedsiebiorstwa, produkty, ustugi i projekty promocyjne sa nagradzane
i wyrdzniane w ramach trzech kategorii:

1. Najlepszy Produkt i Ustuga Warmii i Mazur
2. Przedsiebiorstwo Odpowiedzialne Spotecznie WaMaBoss

3. Warminsko-Mazurska Nagroda JakoS$ci
Informacje ogolne na temat konkursu i poszczegolnych kategorii sq dostgpne na stronie internetowej:

http://warmia.mazury.pl/turystyka-i-promocja/zagle-warmii-i-mazur-konkurs/dokumenty-i-zalaczniki

. Przedmiot zaméwienia

Przedmiotem zaméwienia jest promocja nagrody ZAGLE WARMII I MAZUR, ktorej celem jest
stworzenie marki nagrody silnie zwigzanej z regionem Warmii i Mazur (dalej marka) i jej promocja jako
wykreowanie efektywnego narzedzia promocji gospodarczej wojewddztwa warminsko-mazurskiego.

Przedmiot zaméwienia obejmuje przeprowadzenie kampanii informacyjno-promocyjnej promujace;j

marke ZAGLE WARMII I MAZUR.

Zadanie stanowi element projektu pt.: ,,Promocja gospodarcza Warmii i Mazur 2017+”.
Cel zaméwienia

Celem zamowienia jest stworzenie marki silnie zwigzanej z regionem pod nazwg ZAGLE WARMII
i MAZUR i jej promocja, zwigkszajaca rozpoznawalno$é, konkurencyjno$¢ i znaczenie Warmii
i Mazur w kraju.

Realizacja zadania polega na budowaniu prestizu przyznawanych nagréd i wyrdéznien w ramach konkursu
,Zagle Warmii i Mazur”, w celu wspierania oraz promocji przedsigbiorstw i organizacji prowadzacych
dziatalnos¢ gospodarczg na terenie wojewodztwa warminsko-mazurskiego, ktore stawiaja na najwyzsza
jakos¢ swoich produktow i ustug, wdrazajg filozofi¢ Zarzadzania przez Jako$¢ (Total Quality
Management - TQM) i polityke spotecznej odpowiedzialnosci biznesu (CSR).

Rozpoznawalnym elementem marki ma by¢ jej logo (stanowiace potaczenie znaku graficznego w wersji
podstawowej z logotypem), ktore stuzyé bedzie do projektowania elementéw symboliki marki ZAGLE
WARMII | MAZUR oraz no$nikéw identyfikacji i ich standardow, zgodnie ze $cisle okreslonymi
normami zawartymi w Ksiedze Identyfikacji Wizualnej. Utozsamiaé si¢ z nim beda laureaci i finalisci
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konkursu, co pozwoli im skutecznie budowaé pozytywny wizerunek, a takze dawaé poczucie prestizu
w ich bezposrednim otoczeniu.

Grupa docelowa:

Do gléwnych grup docelowych naleza przedsigbiorcy krajowi, poszukujacy nowych obszarow
inwestycyjnych, inwestorzy zainteresowani lokalizacja i przeniesieniem biznesu na Warmig
i Mazury oraz zainteresowani zakupem produktow, ustug.

Wykonawca zobowigzany jest uwzgledni¢ rOwniez nastepujace kryteria okreslajace grupge docelowa:
w zakresie dziatan promocyjnych w Internecie - petnoletni mieszkancy wojewddztw catej Polski
bez wojewoddztwa warminsko-mazurskiego.

Termin realizacji zaméwienia: od momentu zawarcia umowy do 5 pazdziernika 2018 r. Harmonogram
realizacji poszczegdlnych elementow kampanii zostanie ustalony po zawarciu umowy.

Charakterystyka przekazu:

Jezykiem komunikacji w zakresie realizacji zamoéwienia bedzie jezyk polski.

Forma, ilo§¢ zawartych informacji, poziom ich zlozono$ci oraz zakres przekazu powinien by¢ Scisle
dopasowany do grupy docelowej. Sposdéb komunikacji oraz przekazywane treSci powinny
W sposob prosty i przejrzysty korespondowaé z wizerunkiem wojewodztwa warminsko-mazurskiego jako
regionu przyjaznego przedsiebiorcom oraz marka ZAGLE WARMII | MAZUR.

Szczegolowy opis przedmiotu zamdéwienia:

W ramach realizacji przedmiotu zamowienia Wykonawca zobowigzany jest do przeprowadzenia
kampanii informacyjno-promocyjnej marki ZAGLE WARMII I MAZUR

Zamawiajacy akceptuje realizacj¢ kampanii informacyjno-promocyjnej w ramach poprzez podpisanie
koncowego protokotu zdawczo-odbiorczego z jej realizacji.

Zadaniem Wykonawcy bedzie realizacja kampanii informacyjno-promocyjnej marki ZAGLE WARMII 1
MAZUR, przy uzyciu nastepujacych form reklamowych:

1. KREACJE REKLAMOWE

Zadaniem Wykonawcy jest:

1) Przygotowanie scenariuszy dwoch réznych spotéw reklamowych dotyczacych konkursu
,Zagle Warmii i Mazur. Spoty zawieraé beda informacje na temat konkursu ,,Zagle
Warmii i Mazur® oraz na temat kazdej z jego kategorii. Ponadto bgda promowaé
Warmi¢ i Mazury jako region, w ktorym prezna gospodarka dziata w harmonii ze
srodowiskiem naturalnym. Wojewodztwo Warminsko-Mazurskie powinno by¢
przedstawiane nie tylko jako region pigkny przyrodniczo, ale rowniez jako atrakcyjny
dla inwestorow (obszar, ktory stawiajac na czyste, ekologiczne i eko-innowacyjne
technologie staje si¢ najlepszym miejscem do zycia, pracy i odpoczynku), oraz jako
atrakcyjne miejsce do lokowania kapitatu inwestycyjnego.

2) Uwzglednienie przy tworzeniu scenariuszy oraz produkcji spotéw zatozen Strategii
marki wojewodztwa warminsko-mazurskiego na lata 2014+ dostepnej pod adresem:
http://warmia.mazury.pl/turystyka-i-promocja/promocja-regionu/strategia-marki-

wojewodztwa
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Przed produkcjg spotow uzyskanie akceptacji Zamawiajacego dla kazdego dzialania
zwigzanego z realizacjg spotow, w tym w szczegolnosci:

a) przestrzeni/lokalizacji miejsc, w ktdrej zostang nagrane spoty,

b) obsady aktorskiej,

c) glosu lektora,

d) scenografii wraz z rekwizytami.

Po akceptacji scenariuszy przez Zamawiajacego, wyprodukowanie spotéw wideo,
z wykorzystaniem profesjonalnej ekipy filmowej.

Przekazanie Zamawiajagcemu gotowych spotow do 5 wrzesnia 2018 r.

Przygotowanie kazdego spotu w dwoch wariantach — 30 sekundowym i 60
sekundowym.

Wykonanie uje¢ lub zdje¢ uzytych w spotach na terenie wojewoddztwa warminsko-
mazurskiego (przy zgodzie Zamawiajacego moze by¢ odstapienie od tej zasady —
akceptacja droga mailowa). Te same ujecia lub zdjecia nie moga zosta¢ uzyte w dwdch
spotach.

Przygotowanie pierwszych 5 sekund kazdego spotu w sposob jak najbardziej
angazujacy 1 kreatywny, tak by zachegci¢ widza (skupi¢ jego uwage) do obejrzenia
catosci filmu. W ciggu pierwszych pieciu sekund w spocie powinno pokazac¢ si¢ logo
marki.

Uwzglednienie przestanych przez Zamawiajacego ewentualnych uwag dotyczacych
spotow 1 dostarczenie mu poprawionych wersji spotow w ciggu 7 dni roboczych
od otrzymania uwag. Zamawiajacy uwagi do spotdw moze zgtosi¢ tylko raz, w terminie
7 dni od ich otrzymania.

Przygotowanie we wtasnym zakresie wszelkich innych materialoéw reklamowych
niezbednych do realizacji kampanii promocyjnej, nie wymienionych w pkt. 1) — 9).
Przygotowanie materialéw reklamowych w taki sposob, aby nie zawieraly one nazw
podmiotéow trzecich (nazw firm, itp.) oraz niemozliwa byla identyfikacja tych
podmiotow.

Przekazanie Zamawiajgcemu zaakceptowanych przez niego spotow na ptycie DVD lub
w formie elektronicznej.

. REKLAMA NATYWNA

Zadaniem Wykonawcy jest:

1) Przeprowadzenie dzialan promocyjnych w postaci reklamy natywnej na czterech
serwisach internetowych przeznaczonych dla grupy docelowej.

2) Przedstawienie do akceptacji Zamawiajacemu listy serwisow, na ktorych umieszczona
bedzie reklama natywna.

3) Przygotowanie i dostarczenie Zamawiajgcemu raportu koncowego z kampanii z danymi
odnos$nie serwisow na ktorych reklamy zostaly wyemitowane oraz liczby unikalnych
uzytkownikow, ktorzy dotarli do strony z reklama.

Specyfikacja:

1) Reklama natywna wyemitowana zostanie w postaci artykulu z zaimplementowanym
spotem wideo.

2) Kazda strona z reklamg natywna odwiedzona zostanie przez minimum 5000 unikalnych
uzytkownikow i bedzie dostepna przez nie krocej niz miesiac czasu.

3) Kampania prowadzona bedzie na serwisach o zasiggu nie mniejszym niz 200 000
uzytkownikow miesigcznie, o charakterze spoteczno-ekonomicznym lub biznesowym
lub informacyjnym.

4)  Artykuly z reklamg natywna promowane beda w postaci linku tekstowego lub bannera

na stronie gtdwnej serwisu przez 7 dni.



5) Dtlugosé artykutu — nie mniej niz 1600 znakow, tres¢ artykutow zostanie przedstawiona
Zamawiajacemu do akceptacji, nie pézniej niz 7 dni roboczych przed publikacja.
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Podstawowe dokumenty z jakimi Wykonawca zobowigzany jest si¢ zapozna¢ na etapie
przygotowania oferty oraz przed przystapieniem do realizacji zamdwienia
Strategia rozwoju spoteczno-gospodarczego wojewodztwa warminsko-mazurskiego do roku 2025,
dostepng na stronie internetowej: http://strategia2025.warmia.mazury.pl/
»otrategia marki wojewoddztwa warminsko-mazurskiego na lata 2014+ dostgpna na stronie
internetowej: http://warmia.mazury.pl/turystyka-i-promocja/promocja-regionu/strategia-marki-
wojewodztwa
Zapisami, ktore zawiera ,System Identyfikacji Wizualnej Urzedu Marszatkowskiego
Wojewodztwa Warminsko-Mazurskiego w  Olsztynie” dostgpny na stronie internetowej:
http://warmia.mazury.pl/turystyka-i-promocja/promocja-regionu/system-identyfikacji-wizualnej
Podrecznikiem wnioskodawcy 1 beneficjenta programow polityki spojnosci 2014-2020
w  zakresie  informacji i  promocji  dostgpnym  na  stronie  internetowej:
https://rpo.warmia.mazury.pl/plik/69/podrecznik-wnioskodawcy-i-beneficjenta-programow-
polityki-spojnosci-2014-2020-w-zakresie-informacji-i-promocji
Ogolnymi zasadami dotyczacymi promocji projektu dostepnymi na stronie internetowe;j:
https://rpo.warmia.mazury.pl/artykul/19/poznaj-zasady-promowania-projektu
Wykonawca zobowigzuje si¢ SciSle wspotpracowaé z Zamawiajacym przy realizacji niniejszego
zamOwienia.
Wykonawca zobowigzuje si¢, ze podczas wykonywania przedmiotu umowy nie naruszy praw
majagtkowych osob trzecich oraz przekaze Zamawiajagcemu przedmiot umowy w stanie wolnym
od obcigzen prawami 0sob trzecich, w szczegdlnosci prawami autorskimi.
Zadanie stanowi element projektu pt.: ,,Promocja gospodarcza Warmii i Mazur 2017+,
Wykonawca zobowiazany jest do realizacji przedmiotu zamowienia (w tym do zamieszczania
informacji o udziale Unii Europejskiej oraz Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego
w dofinansowaniu projektu ,,Promocja gospodarcza Warmii i Mazur 2017+”) zgodnie
z wytycznymi i zaleceniami Instytucji Zarzadzajacej Regionalnym Programem Operacyjnym
Warmia i Mazury 2014-2020. Szczegdtowe opisy znakéw, konstrukcje ich zestawienia oraz znaki
graficzne dostepne sa na stronie
https://rpo.warmia.mazury.pl/artykul/19/poznaj-zasady-promowania-projektu .
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